mOszaki LEIRAS

A BESZERZES TARGYA

Vdllalkozdsi keretszerz8dés a MinisztereinGkség  2013-2014. évi  kommunikacios
feladatainak ellGtasdra  (kreativ  stratégia alkotds, kreativ tervezés,  gydértdsa,
médiastratégia alkotds, médiatervezés, médiavasdrids, telemarketing szolgdliatas).

FELADATMEGHATAROZAS AZ 2. REST TEKINTETEBEN

Médiavasandssal kapcsolatos feladatok
Média stratégia készités

Médiatery készitése

Médiavasdrlds

Médiakampdanyock utdértékelésére
Telemarketing (Call Cen_ter) szolgdiltatdsok

A leendd gjénlattevd feladata o Miniszterelndkség kommunikdcids tevékenységének
eredményes végrehajtdsa érdekében teljes kér0, szakszerd és hatdriddre 16riénd
tdjékoztatdsi feladatok megvaldsitdsa, stratégia és javaslatok Ssszedllitdsa az aldbb
meghatdrozott részfeladatok szerinti bontdasban.

Az djanlattevd feladata a Miniszterelndkség infegrdlt kommunikdciés kampdnyaihoz
kapcsolédd média stratégiai  tervezési, tandcsaddsi, médiavdsarldsi, valamint
telemarketing feladatok elldtdsa. Az ajdnlattevé kételes biztositani a Miniszterelndkseg
dital megjeldlt feladatok ellatdsdhoz szikséges szakembereket.

Az gjdnlattevd kdteles kijeldini egy kapcsolattartét, akinek a feladata az Ggyndkségi
szolg@itatdsok és kampdnyok koordindlasa, kapcsolattartds a MegrendelGvel és a
teljesitésbe bevont tobbi vdllalkozéval, részvétel a Megrendeldvel folytatott
megbeszéléseken, a szerzddéssel kapcsolatos adminiszirativ feladatok ellatasa,
kampdnytervek, javaslatok és argjdnlatok készitése a Megrendeld igényei alapjan,
valamint o kampdnyok koltségvetésének feligyelete.

FELADATLE{RAS

Jelen dokumentum a Minisztereindkség kommunikacids targyd kdzbeszerzéséhez
kész0lt brief, amely rogziti az ATL kommunikédcid és telemarketing szolgditatasok
Yargydt, irdnymutatdst ad. a kampdnyokra vonatkozéan segiti az gjdnlattevdk
munkagjat.

MEDIA UGYNOKSEG| FELADAT:
ATL kampdny média tervezése (stratégiaalkotdstél a médiatervezésen at a
médiavasdrldsig és a kampdanyértékelésig)

AZ ATL KAMPANY CELJA

A kormdanyzati kommunikdcié legfontosabb feladata, hogy a lakossagot telies kérien
és kdzérthetéen informdlia a kormény terveirdl, ddntéseirdl, az egyes minisztériumok
tevékenységérdl.
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Célia, hogy az orszdg egységes Uzenettel és arculattal jelenhessen meg a hazai és a
nemzetkdz nyilvanossag eldtt, A pozitiv orszdgkép kialakitasa, amely nemzetpolitikai,
oktatasi, tudomdnyos, kulturdlis, kUlpolitikai és kommunikacids feladatok egysegét
jelenti, nemzetgazdasagi érdek is. Az egységes és hatékony orszdgmdrka koncepciod
eldsegiti a turizmus, és a hazdnkba irdnyuld befektetések &szidnzését, az export
fejlesztését, és a magyar termékek jobb kilpiaci értékesithetbségét is.

FO UZENETEK, KOMMUNIKACIOS STRATEGIAI IRANY

A kormdnyzati kommunik&cié alapveté célia, hogy bemutassa: a kormany &sszeflggd
déntések sorozat@val tudatosan épiti az erds, j6l mikddd, a nemzeli érdekeket
képviselni és érvényesiteni képes Magyarorszdgot. A gozdasag falpra dllitdsa,
valamint a jé és erds dliam megteremtése elengedhetetlenll szikséges ahhoz, hogy a
nemzeti egyUttmuUkddés rendszere hosszo tavon is szilérd és mikddoképes korméanyzati
bazis maradjon.

Az emberek t8bbsége tdmogatja a kormdny munkdjat és elégedett annak
intézkedéseivel. Azonban ahhoz, hogy ez a hallgatdlagos tdmogatds tevdleges
dsszefogdssa vdljon, egy Uj, atfogd meggydzédés megalapozdsa szikséges.

A kormdnyzati kommunikdcidé misszidja, hogy kialakitsa azt az dltaldnosan elfogadott
nézetet, mely szerint az dllam egy a mi kdzdsségeink kdzOl. Olyan kerefrendszer,
amelyhez mindannyian igazodni tudunk, de nem azonos a politikGval, a
kormdanyzattal vagy az intézmények dsszességével, tdbb anndl. Az embereknek Ugy
kell érzékelnik az dllamot, mint egy természetes kdzeget, amely ugyanazon az elven
mokddik, mint barmely mds kdzdsségUk, amihez tartoznak. A bizalom, o k&tddés és a
kodzdsségi részvétel az dllam, mint sajdt kdzdsségink alapvetd tulajdonsGga. A j6 és
erds dllam kiépitése azon alapul, hogy az emberekben tudatossa vdljon: az dllamot 8k
mokddtetik &5 &rtUk van, és a kélcsdndsség jegyében az dllam mindenkitdl annyit
kédvetel, amennyit adni tud. Ennek a minimuma a részvétel és annak tudatositdsa,
hogy a kdzOgy nem egy kilresedett, egyének felett Gllé problémakdr, hanem a
mindennapjaink része, a kdzdsséglnk Ugye.

Ahhoz, hogy egy jol mUkodd Gllami kdzdsséget épitsink fel, arra van szikség, hogy az
alapokidl kezdve tisztdzzuk, mi is az dilam, mit ad az egyes embernek és mit vér el
cserébe. Az dllamnak gyakorlatilag Ujra és Ujra be kell mutoatkoznia kdzdssége
tagjainak. A kormadanyzati kommunikécié célia, hogy a kdvetkezd iddszakban
valamennyi kormdnyzati intézkedést ebben a keretrendszerben értelmezzen és
jelenftsen meg.

A maésik alopvetd cél, hogy fenntartsuk ¢z eddig jellemzd értékkdzponty
kommunik&cidt. A hatékony kormdanyzati intézkedések sorozata az elégedettséget
nem ndveli szUkségszerlen, ehhez az kell, hogy a kormdanyzati déntések, és ez daltal
maga a kormdnyzat is szerethetévé vdljanak. Ezt a kommunikacion kereszill el lehet
émi azzal, ha az Uzenetek stabil, szilard értékrendet kdzvetitenek, és az alapvetd
célokhoz jél azonosithatd, dllandd mindségeket tarsitunk pl.: j6 dllam, erds gazdasag,
Ugyfélbarat kdzigazgatds.

A kormanyzali kommunikécié eddig alapvetéen egyirdnyd volt, nem adoit
lehetdséget a visszacsatoldsra, igy szdmos Uzenet nem ért célba, mert ezek a
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wkinyilotkoztatéds” jellegd megnyilvanuldsok fokoztdk az emberek passzivitdsat és
ndvelték politikétdl vald 1évolsagtartasukat. Emiatt kiemelten fontos, hogy a jovében
a kormdanyzati kommunikéacidban nyissunk meg olyan fellleteket, platformokat,
amelyek teret engednek oz interakcidnak, és folyamatos visszacsatoldsi lehetéséget
jelentenek.

A KOMMUNIKACIO CELKOZONSEGENEK ATTEKINTESE

Regenerécid”

+Regenerdcid" alatt a 18-25 éves korosztdlyt érfjik. A korcsoportra jellemzd, hogy a
politika irant kevésbé érdeklédik, lletve kdnnyebben befolydsolhatd a szélséséges
iranyzatok dltal. A kutatdsck szerint ebben a korcsoportban a fiatalok egy jelentds
része KkOISIABN képzeli el az életét, mivel nem 14t lehetdséget ama, hogy
Magyarorszagon sikeres életpdlyat fusson be. Ugyanakkor ez a korosztdly megszerzett
tuddsaval, innovativ, kreativ energidival hozdjarulhat a kdzdsség fejlédéséhez, emiatt
a kormanyzati kommunikdcié kiemelt feleldssége, hogy bemutassa: itthon s
megtaldlhaligk azokat a lehetdségeket, amelyeket kilf6lddn. A kommunikacié
szempontjabdl fontos hangstlyozni, hogy ez oz a korosztdly, amelyet példdaul a web?2
csatorndin keresztll lehet elémi.

~Akfiv bazis"

Az ,akliv bazis" csopordidba o 26-44 éves koroszidlyt soroljuk. Koroszt@lyi
adottsagaikbdl és életcélioikbdl fakaddan ez az a csoport, akik a Kormdny
legszildrdabb bdzisat nyljthatjdk. Egyuttal ez az a korosztdly, amely nagy elvérésokat
tamaszt a kormdanyzati politikGval szemben, &és kritikusan viszonyul a Kormdny
munkdjdhoz. Tovdbbi jellemzéje, hogy mind a gozdasdgi nbévekedés mind a
népesedés szempontjdbdl kulcsfontossagl, ezért kiemelten kell foglakozni
problémadikkal. A kormdnyzati kommunikdcié szemponijdbdl  azért is  kell
megkUldnbdzietett figyelemmel kezelnink Oket, mert ez az a korcsoport, akik
értékrendjének kialakitdsat még a rendszervéltdst megeldz6 iddszak hatdrozta meg,
azonban felndtt korukat mar a piacgazdasdg, o demokratikus berendezkedés, és oz
ezzel jaré értékvildg befolydsclta jelentdsen. Emiatt ebben a csoportban gyakeri a
frusziracid, és érzékelnetd, hogy igénylik a konzekvens, hatdrozott elképzelésekkel és
iranymutatdassal birdé kormdnyzdast.

A korosztdlyra jellemezd, hogy aktivitGsuk miatt, az orszdg jovéje alapvetden réjuk
alapozott. Ebbdl adéddan vellk szemben az dllam elvardsai és az ehhez kapcsoldédd
kdtelezettségek erbieliesen megfogalmazddnak, viszont az egyirdnyd kommunikéciéd
kdvetkertiében nem tudjdk é€s nem is érzik azt, mit kapnaok ezért az dllamidl cserébe. Ez
KidbrandultsGghoz, o politkdtdl valé  elforduldshoz  vezet. A kormdnyzati
kommunikacié alapveté feladata, hogy megakaddlyozza az oktiv réteg passzivitdsba
fordulasat, ehhez azonban mdr nem elegenddek az Uzenetek. Olyan akliv kdzbsségi
élményekre van szikség, melyek tOimutatnak a szébeli Uzenetek szintjén. Ezért ennél a
csoportndl is kiemelten fontos az interaktivitds lehetéségének megteremtése.

NSk

Mikdzben szdmos tarsadalmi probléma a ndk szerepével kapcsolatos, mint célcsoport
nem kerlinek a kormdanyzatli dontések kdzéppontijdba, és retorkai szempontbdl
sincsenek megszdlitva. A mai tdrsadalmi elvéardsok alapjgn a ndknek sokféle
szerepkdrnek kell megfelelniik (munkahely, csaldd, otthon), emiatt nagy nyomds
nehezedik rdjuk. Kulcsszerepet téltenek be mind a népesedés, mind a foglalkoztatds
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novelésének szempontjdbdl, ezért a célcsoport elérése dontd fontossGgu. Nem
elegendd csupdn gazdasagi intézkedésekkel megszdlitani Sket, szikség van arrq,
hogy kormdnyzati szinten megszemélyesitsUk azokat a kérdéseket, amelyek leginkdbb
érintik Sket.

(UZENETEK

A kormanyzati kommunikdcié dltal megfogalmazott Uzeneteket négy nagy
gondolatkdr kéré keli csoportositani:

Ertékelviség: az Uzeneteknek azt kell sugallinivk, hogy a Kdzdsség szdmdra minden
dolog, amely értéket hordoz kiemelten fontos, és ez dltd! hiteles is.

Aktivitds: hangstlyozni kell, hogy az aktiv részvétel fontos, kivanatos, és a kormdany
lehetdséget teremt ra.

Jovoképbdl fakadd erd: hitet keil adni az embereknek, hogy valdban vdltozdsok
kdvetkeznek, mert amig vildgosan Iathatd szdmukra a jévokép, addig hajlanddak
aktivan tamogatni a Kormdnyt.

Generdciékon dtiveld 1émdk: olyan Uzeneteket kell megfogalmazni, olyan
fellleteken, amelyek tébb generaciét egyszeme képesek megszdlitani erdsitve a
kozOsségi érzést.

INTEZKEDESEK

Az elkdvetkezd idbszak kormanyzati munkdjardl szolé kommunikécidjdnak fékuszaba
két alapvetd gondolatot jeldlhetdnk ki.

A gozdasdg erdbsitését.

A j6 dllam megteremtését célzd intézkedések hangsilyozdsdt.

Az 8ndltd, a nemzeti érdekeket képviseld gazdasagpolitika kdzdsségépitd erejét a
munkahelyteremtés é&s a versenyképesség ndvelésének szandéka adja
(EgyUttmUkddés Gazdasagpolitikdja). Mindkét irdny alapvetben azt az érzetet erdsiti,
hogy a magyar dliam egy olyan kdzdsség, amely lehetdséget nydjt egy értelmes, és
sikeres élet megteremtésére. A munkahelyteremtés azt Uzeni, hogy szlkség van a
kdzdsség tagjaira a kdzdsség mikddéséhez, a versenyképesség ndvelése pedig a
fejlodd és gyarapodsd kdzdsség lehetdségét jelenti.

A {6 feladat, hogy meghatarozott intézkedések koré brandeket épitsiink fel,
amelyekef az emberek egyértelmiien a Korméanyhoz kétnek.

Jelen pillanatban a brond-ek két nagy csoportiat kildnbdztethetjlk meg: az egyik,
amelynek felépitése mar elkezddddtt, a masik, amelyeket az alapokid! kel felépiteni.

Mdr megalapozott brand- ek:

.Versenyképes Magyarorszég”™ brand
G Munkahelyteremtés
1 Széchenyi-terv
O 16%SLIA

~J6 dllam” brand

C Integrdlit Ggyfélszolgdlat- kormdényhivotal
C Racionalizalt mGkddés
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G Ekbdzigazgatds

1 Birdsdgi rendszer reform

O Ptk

0 Jogszabdlyok (kbzérthetSség)
0 Kulturdlt dllam

Felépitésre véaré brandek:

~Mikédbképes egészségiigy” brand
A kormdnyprogram 6t {6 terlletet jelolt meg, ahot a Kormdany azonnali cselekvést igért. Ezek a
kévetkezdk voltak: munka, ofthon, csaldd, egészség, rend. A felsoroltak kéz0l az egészég
témakérrel kapcsolatosan még nem szllettek jelentds intézkedések, holott a kdzvélemeny-
kutatdsok clapjan a lakossag prioritdsi sorrendjében ez a téma masodik helyen 4ll.

~Kulturdlf dllam” brand
A kultiréan keresztUl széles rétegeket lehet megszdlitani, rdaddsul ez egy olyan felllet, amely
lehetdséget nyljt az interaktivitGsra. Magyarorszdgon van egy széles réteg, aki igényli és
hajlandé is anyagilag dldozni az igényes kultirdra, Kozosségerbsitd tényezd lehet, hogy ha
ara épitink, hogy a kultUra ,mend” dolog.

»26id allam” brand
A regenerdcid” é&s az oktiv bdzis a kdmyezettudatos szemléletméd, ha nem is tdlsGgosan
elterjedt, de egyre népszeribb. Az Ggynevezett ,z8ld aktivitdsokkal” viszonylag széles réteget
lehet bevonni, alacsony réforditds mellett.

.lehetéség” brand
0 28ld Magyarcrszag
O Kreativ Magyarorszég
0O Gydgyitd Magyarorszag
U Vdllalkozd Magyarorszag

CSATORNAK

A kormdnyzati kommunikdacié &ital alkalmazott csatorndkat hozzd kell igazitanunk a
célcsoportok és a kiemelt intézkedések tulajdonsdgaihoz. Tovdbbd a j6 dllam
megteremiéséhez elengedhetellen, hogy ezek a kommunikdcids csatorndk
kétoldaliak (interaktivak) legyenek, vagyis, hogy az emberek a véleménylket
hatékonyan vissza tudjdak csatornézni. A kormanyzati kommunikdacionak fontos szerepe
van abban, hogy még a déntés megsziletése eldtt a pdrbeszéd révén elbsegitse a jo
dodntések meghozataldat. Az elmilt idészak tapasztalatai azt mutatidk, hogy egyre
fokozdédik az igény a web?2 feliletek haszndlatdra. Ez kiléndsen igoz a ,regenerdcid”
médiafogyasztdsi szokdsaira, de a felettik levd korosztélyban is egyre nagyobb
szdmban haszndljdk ezt a fellletet t@jékozdddsra. Ezert a  kormdnyzati
kommunik&cidnak a jdvében nagy hangsulyt kell fektetnie arra, hogy minél
aktivabban jelenjen meg ezeken a csatorndkon. A kormdnyzati kommunikéciénak
nyitnia kell és ,fel kell értékelnie" oz eddig lenézett Uzend csatorndk jelentdséget. A
kereskedelmi televizick és radidk tudatos haszndlota elsérendd prioritds. Ezeken a
csatorndkon keresztll rendkivll széles réteget lehet elémi, és olyan csoportokat,
amelyeket masképpen nem. Egy olyan orszadgban, ahol a funkciondlis analfabétak
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szadma a felnétt magyar népesség 25-30 szdzalékdra tehetd, olyan csatorndkat is
tematizaini kell, amelyen keresztll vellk is lehet kommunikalni.

Kuidnbséget kell tenni tovébbd az aktiv bdzison belll a vidéki és varosi fogyaszidi
szokasok k&zdt, A vidéki embereket még mindig inkdbb o hagyomdanyos
médiafellleteken keresztil Iehet elémi, és a nekik szant Uzeneteket is Ugy kell alakitani,
hogy azok ne févéros-kdzpontdak legyenek.

A bulvérsajté tudatos haszndiata szintén a kbvetezé idészak kiemelt feladata. Ara kell
torekedniink, hogy a mindségi bulvarsgjtéban rendszeresen megjelenjenek a
kormdnyzat egyes képviseldi, illetve a kormdnyzati dontések. A jOvd évre tervezett
kiemelt intézkedéseket Ggy kell kommunikdlnunk, hogy ezel a bulvarsqjtdt is
tematizalni tudjuk. A kiemelt célcsoportiaink szempontiGbdl a ndk esetében a
mindségi bulvdrsajtdban vald rendszeres megjelenés (Nk Lapja, Story, Eva Magazin,
Marie Claire) szintén hasznos lehet.

A jovében meg kell teremteni azokat az interaktiv fellleteket, melyek lehetdséget
adnak g visszacsatoldsra és a kéfirdnyl kommunikéciéra. Lényegesnek tartjuk, hogy
az emberekkel vald kdzvetlen kommunikacio fontossdgdat valamennyi kormdnytag
hangsilyozza megszélal@saiban.

SZOHASZINALAT

Arra kell térekedni, hogy olyan kifejezéseket haszndljunk, melyekkel az emberek
kédnnyen tudnak azonosulni, és melyeket egyértelmlen a Nemzeti EgyOttmOkddés
Kormdnydahoz lehet kapcsolni.

Kozosség

Azt szeretnénk elémni, hogy oz emberek <z dallamra 0gy tekintsenek, mint aq
Jlermészetes” kdzosségelk egyikére. Az Eurdpai Unidt és az eurbpai eindkségi
részvételinket is a lehetdség (potentiall mellett a kdzdsség fogalom mentén
szeretnénk értelmezni. A ,k&zdsség"” sz0 mellett tovdbbra is érdemes haszndini az
«Osszefogds” kifejezést mint bejératott fogaimat.

Jo dllam

Sz0kebb értelemben véve a j& dllam oz Ogyfélbardt, olcsd és hatékony kdzigazgatdst
jelképezi, tdgabb értelemben pedig egy olyan mikddbképes kdzdsséget, amely
folyamatos fejlddés mellett Ujabb és Ujabb lehetdségeket teremt tagjai szdmdra a
mindségi élet megteremtésére. A j6 dllam egy j6 hely, ahol j6 élni.

MegUjulds, Ujjaépités, egyittmikodés

Ezek a kifejezések jelzik, hogy az Nemzetli EgyOttmikddés Kormdanya Uj szakaszba
érkezett, Az elkbvetkezd idészak ddntései, dtalakitdsai ebben a keretben pozitiv,
tamogatandé értelmet nyernek az elmdlt nyolc évben elkoptatott és erésen negativ
toltetld ,reform” szdval szemben. Az Ujjdépités kifejezést azért is érdemes haszndini,
mert erdsiti a kdzdsségi érzést. Az egyUHmOkddés szintén a kdzdsségre utal, ara az
dllamra, ahol mindenkinek ki kell vennie a részét o javakbdl és a ternekbdl egyardnt.

Ertékelvi kifejezések
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A kormdény arculatat erdsitendd tovdbbra is haszndini kell a mdr bejaratott,
jobboldalhoz két6dé olyan kifejezéseket, mint nemzet, haza, erkélcs, felelsség, jé6zan
ész.

Kotelezd elemek:

Minden egyes eszkézbn - a bannereket kivéve — megjelenitendd a ,Készilt a
Magyarorszag Kormanydnak megbizdsdbdl” mondat (vizudlis anyogokon a cimerrel
egyitt)

A KERETSZERZODES TELJESITESE SORAN AZ EGYES PROJEKTEKHEZ KAPCSOLODO
MINIMALIS ELVARASOK

Az eseli kampdanyok (nem feltétlenll a fenti programokhoz kétditen, hanem az
orszdgmarka vonatkozd fékuszterlletei alapjan) ATL kommunikacios stratégidja,
média terv készitése (felhaszndlva a hazai médiatervezd szoftvereket) és call center
szolgdliatésok biztositdsa valamint kampdényok utéériékelési javaslata.

Elvdardsok a médiastratégla és a konkrét médiatervek elkészitéséhez:

A médiatervek elkészitésénél elvards a meédiatervezd rendszerek haszndlata. A
médiatery  részét kell képeznie a célcsoport alapl elérési  adatoknak
médiatipusonkeént.

A médiatervezéshez a kdvetkezd - vagy ezekkel egyenértékd — szoftverek haszndlata
kételezd:

AGB Nielsen: TeleMonitor és Telespot, vagy Arianna.

lpsos-GFK Hungdria: Nemzeti Médiaanalizis.

Kantar Media: AdexPlus.

lpsos - SpecialPlus kdzterlleti tervezd és optimalizaid szoftver.

Gemius/Ipsos Audience online k&zdnségmérés (glA, gemiusExplorer).
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Feladatok az eseli mearendelések teliesitésénél:

1.) Médiastratégia kialakitdsa, médiatervezés és véasdrlds
A tevékenység célia a kormdnyzati kommunikdcids Uzenetek hatékony és széleskdrd
tovabbitdsa a konkrét brief alapjan és a célok figgvényében a kdvetkezd csatorndk
valamelyiken keresztUl;

orszagos, regiondlis és helyi kdzszolgdlati, valamint kereskedelmi televiziok

orsz&gos, regiondlis és helyi kdzszolgdlati, valamint kereskedelmi radidk

orszGgos és regiondlis napilapok

havilapok, hetilapok, folydiratok

online média és social média

kdzterlleti megjelenések

nemzetkdzi lopok és didk médiumok haszndlata

Az drajanlat dsszedlitdsa soran a digitdlis formdatumban Gtaddasra kerll6 excel
tablazatban szerepld kommunikdcids csatorndkat kérjk figyelembe venni. Az
agjanlattevé szabadon javasolhat mdas lap-, médiakategdridkat (Kantar Média szerinti
besorolds) és egyéb médiumokat is.

Orszagos napilapok:
Blikk, Expressz, Magyar Hirlap, Magyar Nemzet, Metropol, Napi Gazdaosdg, Nemzefi

Sport, Népszabadsdg, Népszava, Bors, Vildggazdasag.

Megyei napilapok:

24 Ora, Békés Megyei Hirlap, Délmagyarorszag+Délvildg, Eszak-Magyarorszag+Déli
Hirlap, Fejér Megyei Hirlap+Dunadjvdrosi Hirlap, Haojdo-Bihari Napld, Heves Megyei
Hilap. Kelet-Magyarorszég, Kisalfdld, Komdrom-Esztergom Megyei Hirlap, Naplé,
Négrad Megyei Hirlap, Petéfi Népe, Somogyi Hirlap, Tolnai Népujsag, Uj Dundntdli
Naplo, Uj Néplap, Vas Népe, Zalai Hirlap.

Hetilgpok:
Best, Blikk N&k, Budapesti Piac, Exit, Figyeld, Heti Vdalasz, Halgyvildg, HVG, Kiskegyed.,

Magyar Narancs, Maxima, Meglepetés, NSk Lapja, Pesti Est, RTV Tipp, Story Magazin,
Szines RTV, TVR Hét, TVR Ujsag. Vasérnap Reggel, Vasarapi Blikk, Vidéki Est Lapok

Havilgpok, folydiratok:

Kommentdr, Képmds, Mult-kor, Hamu és Gyémdant Lapkiadd kiadvanyai, ndi
havilapok, Mémdk Ujsag. Kistermeldk Lapja, Szépirodalmi Figyels, Kortars, Nagyvilag,
Magyar Napld, Magyar Szemle

Televizid:
Cool TV, Discovery Channel, Duna TV, Film +, Hir TV, Magyar ATV, M1, M2, MTV, RTL
Kiub, Spekirum TV, tv2, Viasat3, Viva, Echo Tv, Fem3, TVé,

Radio:
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Class FM, Gazdasagi Radié, NEQ FM, Lanchid Radié, Info Radid, Juventus Radié, Klub
Radid, Kossuth Radio, Petdfi Radid, MusicFM

Kozterlleti megjelenések:
Mindseégi fellletek a stratégiai terv alapjdan, célcsoport alapl elérési adatokkal:

origsplakat, citylight, backlight; hengeroszlop. jarmdrekldm

Online fellleiek:

borsonline.hu, expressz.hu, fn.hu, hirado.hu, hirkereso.hu, hvg.hu, index.hu, jobinfo.hu,
jobmonitor.hu, jogaszforum.hu, nlcafe.hy, cosmopolitan.hu, origo.hu, starilap.hu,
inforadio.hu, portfolio.hu, privatbankar.hu, utvonalterv.hu, hasznaltauto.hu, idokep.hu,
mandiner.hu, mno.hu, hirszerzo.hu, est.hu, port.hu, elvira.hu/mav-start.hu

Megyei online feliletek:

www kisalfold.hu, www.szon.hu, www.haon.hu, www.beolhu, www.hiré.hu,
www.szolion.hu, www.baon.hy, www.delmaagyar.hy, www.heolhy, www.nmedia.hu,
www.hirportal.hu, www.kemma.hu, www.fmh.hu, www.naplo-online.hu, www.vehir.hu,
www.teol.hu, www.bama.hu, www.sonline.hu, www.zalamedia.hu, www.vdsnepe.hu,

www . szegedma.hu

Social média, levelezés:
freemail.hu, iwiw.hu, www.indamail.hu, www.facebook.com

Az djgnlattevd szabadon javasolhat mds lap, médiakategériakat (Kantar Média
szerinti besorolds) és egyéb médiumokat is.

Arak megadasa:

Az djdniattevd drait a mellékletben taldlhaté és digitdlis formdtumban, excel
tébldzatban is atadott ,,Kereskedelmi ajanlat” artdblazatokban kell, hogy megadja a
kbvetkezd szempontok figyelembe vételével:

A nettd listadrbdl nydjtott garantdit kedvezmény mértékét (Ugyndkségi engedmény,
mennyiségi kedvezmény stb.) az OGsszes kedvezményt figyelembe véve,
médiumonként, barmilyen méretd megjelenés esetére érvényes modon, %-ban kell
megadni. A listadrnak ezzel a kedvezménnyel mddositott mértéke adja a ,net-
net"arat, Példa: Mindenkori listadr (100 %) — Megadoti kedvezmény mértéke (22 %) =
net-net ar (a listadr 78 %-q).

Arvdaltozésként az ajanlatkérd kizarélag a listadrak vdltozasat fogadja el (a megadott
kedvezmény mértékének a szerzddés iddtartama alatt vattozatlannak kell lennie,
kivéve azt az esetel, ha ¢ nyertes gjdnlattevd az ajdnlatkérd részére az gjaniatban
vdllalindl nagyobb kedvezményt kivan biztositani. Az cjdnlattevd a szerzbdés
teljesitése sordn semmilyen tébbletdijazdsra nem jogosult.

Az djanlatkéré felhivia az ajanlattevék figyelmét arra, hogy a Kereskedelmi ajaniat
szerinti tébldazatban megadott kedvezmények mértékét Ogy kell megadni, hogy azt a
szerzbdés teljes idétartama alatt minden megjelenégs esetén biztositani kell az
ajanlatkérd részére. A kedvezmény mértékét a mindenkori hivatalos listadrhoz
viszonyitva kell gjgnlattevének megadnia.

A kedvezmény mértékét nettd modon {a nettd listadrakhoz képest) kell megadni.

Az Afa megfizetésére a mindenkori hatdlyos Afa térvény eldirdsai szerint kerl sor.
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A szerzédés idStartama alott a kedvezmény mériékének fixnek kell lennie, az
ajanlattevé e tekintetben nem tehet vdliozé mértékd ajanlatot.

Az értékelésre kerllS birdlati szempont szerinti gjanlatet két tizedes jegy pontossaggoal
kell megadni.

A szerz8déskdtes, az elszéimolds és a kifizetés pénzneme a magyar forint (HUF).

Médiumok net-net ar:

Ha a kedvezmény meértéke 40 % (a listadrhoz képest) akkor a tdbldzat megfeleld
oszlopai a kévetkezdk:

net-net dr= 100 - {100 x 0,40} = 40

sUlyozott net-net ér = 60 x 10 = 600

Altalénos Gigynékségi kedvezmény

Eldfordulhat, hogy o kampdany ideje alatt olyan médium haszndlatdra is szikség lesz,
amelyet a ,Kereskedelmi tabldzat" nem tartalmaz. Ezek esetében oz gjdnlatkérd
~Altalanos Ugyndkségi kedvezmény*-t kivan meghatdrozni:

Egyéb dltaldnos Ugynékségi kedvezmény - az adott médium dltal T
publikGlt mindenkori hivatalos listadr, felarak nélkol (pl.: vérosi &s helyi
tv radié stb.)

A beszerzés idépontidban eldre nem ismert médiumokban t8rténd,
bdrmilyen tipusd megjelenés esetén adott minimum kedvezmény mértéke
az adott médium dltal nyilvanosan publikdlt netté listadrhoz viszonyitva

2)

A vdllalkozd kdteles a lemonddssal kapcsolatos Ugyintézést is elvégezni. Lemondds
esetén a szédmldkkal igozolt, ténylegesen felmerlit koltségeket tériti meg a
megrendeld, oz adott médium lemonddsi szabdlyait figyelembe véve. A
vdllalkozénak igazolnia kell, hogy a lemonddssal kapcsolatban iddben intézkedett,
annak érdekében, hogy a lemonddsi dij a lehetd legalacsonyabb legyen.

Kampdnyigazolds:

Az djdnlattevd kdteles minden esetben a tédmpéldanyokat, illetve a megjelenések
dokumentdacidjat atadni a Megrendeldnek, ezek hidnydban a kampdny nem
tekinthetd teljesiteftnek és nem kerUlhet szdmidzdésra.

Az ajanlattevé feladata a kampdanyok igazoldsa is legaldbb oz aldbbiak szerint, az
adott kampdny lezérdsa utén legkésébb 30 nappal:

sy g

megegyezd adatokkal)

oriGsplakat, citylight és kdzterlleti média felllet szint0 igazoldsa {Figgetlen fellletszintd
monitoring vagy azzal egyenértékld igazolds)

online: aktudlis Pl oldaianként és egyéb statisztikGk, megjelenések screen shoot-ja

radié: Kantar Media spotlista (1 hénappal a megjelenés utdn)

sajtd: tampéldanyok csatoldsa a szdmidhoz

kampany cél teljesUlési mutatdk és kdltség-haszon szdmitdsok

lgazolds nélkil a kampdny nem tekinthetd lezdrinak, kifizetését a megrendeld e nélkil
nem kezdi meg. Szamldzas tekintetében a vdliakozd kételes biztositani a
transzparencidt és csatolni a teljesitést igazold dokumentumokat.
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3.) Call Center szolgditatasok
Folyamatos Call Centeren keresztUli kutatdsok és automata hivasok lebonyolitdsa a
Miniszterelinékség részére.

Péidaul:
10 kérdéses, 1000 f&s €l6 operdatoros telefonos kampdny maximum

- 4 kérdéses, és/vagy maximum %0 mdsodperc hossz0, 10.000 sikeres hivésos automata
kitelefondldasi kdzvélemeény-kutatds és/vagy tGjékoztatdas
dedikdlt vagy nem dedkdlt operator dltal ellatott bejévé hivasokat fogadd
Dgyfélszolgdlati vonal Uzemeltetése

Az &r tartalmaza oz aldabbiakat:
automata hivasokat lebonyolitd szamitdgep rendszer biztositdsét

- hivasok lebonyolitasét Uzembiztonsagi szempontok miatt t6bb helyszinrdl
egyszer programozdsi dijat

- hangfelvétel elkészitésére alkalmas rendszert
max. 1 millié darab sikeres (Iétrejétt kapcsolatd) hivas lebonyolitdsat

- atelefonkdltséget

- eredményeket tartaimazéd dsszefoglalé anyagot

Amennyiben az artdblazattdl eltérd paraméterek alapjdn ad eseti megrendelést az
drajanlat kéré [kérdésszém vdltozas, megkérdezettek szamanak vdltozdsa, idétartam
vdlitozds stb.) az ajanlattevé eseti ajdnlatot ad az drtdbldzatban megadott ajaniatok
aranyositdsaval.

Az megkérdezettek adatbdzisat Megrendeid nyilvanos telefonkdnyy alapjan biztositja.

4.) Ugyndkségi hatékonysdgmérés, utdn-kdvetés

A MinisztereIn&kség_eseti ajdnlatot var az ajanlattev6tél a marketing kommunikdcids

feladatokhoz kapcsolédd az azokban vdllalt célok teljesiilésének mérését elseqits
hazai és_ kilféldi kdzvéleménykutatdsok (Brand Track stb), Imdzs és ismeriség

mérések, médiaanalizisek, média piaci értékelések készitésére, azok prezentdldsara
és étaddsara.
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1. szamo mellékiet

TARTALOM- ES KBT. 49. § (2) BEKEZDESE SZERINTI IRATJEGYZEX

lratok Oldalszém
Az gjaniatlétel feddlapja ? B
Tartalomjegyzék (1. sz, meliéklet) ?
Felolvasd lap (2 1. sz. meliéklet) ey )
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FELOLVASOLAP
{6ndll6 ajdnlattétel esetén)

2.1. szami meliéklet

1. Ajanlattevé
Név: LM.G. Inter Media Group Kft.

Székhelye: 1021 Budapest, Hivosvdlgy: Ut 54. 6. ép. 2. em,

Telefon: +34-1/391-0591
Fax: +36-1/391-0599-4
E-mail: richard_draogo@img.hu; img@img.hu

2. Ajaniattétel targya:

Vélialkozasi  keretszerzGdés

a Minszierelntksaeg  2013-2014.  évi

kommunikacios

feladatainak eliGtdsdra (kreatfv stratégia alkotds, kreativ tervezés, kreativ gyartdsaq,
médiastratégia alkotds, médiatervezés, médiavdasanas telemarketing szolgdltatds).

Ajaniaitétel targya: 2. rész

3. A)aniat (szdmszerilsithetd tartalimi elemek):

1. rész vonoatkozdsdban:

Birdlati részszempontolc Ajénlot
1. Elenszolgéliotasi  index g médiavésarlas
tekinteteben {nettd forint)
"7 1.1. Megyei napilapok (kereskedeimi kampdnyok " 76 640.00 -
esef_en (ne_ﬂo forint) _ :
1.2.Megyel napilopok (TCR kampényok) (netté 76 640.00
L foinf} S | ; = _
13. Orszogos napiapok {kereskedelmi 40 415.00
kamponyok eselén (netté fonnf)
1.4, Orszdgo: ncpsldpok (TCR kompanyok) {netté 40 415.00 ‘
forini) | . A
“1.5.Hefi-, Kétheti és havilapok [kereskedelmi 105 880.00
kcmpanyok ese’rén) tneffé fonm‘} 7 e
1 6.Heti-, Kétheti és hcwlapok (TCR kompdnyok 116 792.00
_ {netté forint)
| 17.KdzterUlefi  megjelenések  (kereskedelmi 46 125.00
kampdnyok esetén({ netté forint)
1.8 KézterUleti meg@eﬁe_sék (Téﬁh kompdnyox)_ 40 500.00 f
(neﬁé forint) E
19 Online (kereskedelmz kampdnyok esetén) 12 76000
. I ”'\ f“ INTER MEDIA GROUP KT
ﬂ\ gli-] 1BP HUVC)SV
A A o] 5%

a4 /,(



e e

(netté fonnt) o i T
110.  Orline (TCR kampanyok) (netté forint) 11587000 ‘
T101. Radié  (kereskedelmi  kampényok | apsasgp
esetén) (nettd forint) !
T ) T 3252500
1.12. Radid {TCR kampdnyck) (nettd forint}
113, Televizié (kereskedelmi  kampdnyok 17950.00 |
esetén) {nettd fonnt) |
114, Televidé ([TCR kampényok) (neft6 1B E00 |
forint) i
115.  Egyéb d&Maldnos  kedvezmények | 700000
(kereskedelmi kampdanyok esetén) (netid
forint} |
I - N P h v e—— i
1
116, Egyéb dlialdnos kedvezmenyek (TCR BBl
kampdanyok) {netté forint)
17 Telemorketing.  Call -~ Genter | s eono |
szolgaﬂctds dija (nettd forint)

— —— = T TR | T Prr———, .+ 9 Aoy A tsiaad - A —

Keitezés: Budapest, 2013 ianudr 30,
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3. szamoO meliéklet

AJANLATI NYILATKOZAT
ki}lBndsen a Kbi. 60. § (3) bekezdésére vonatkozdan

Alulirott Lackéné Toth Orsolva és Vamos Baldzsné Ogyvezetd igazgatdk, mint az LM.G. inter
Media Group Kft. (székhely: 1021 Budapaest, HOvdsvdlgyi Ot 54. 6. ép. 2. em.) cégieqvzésie
jogosult/meghotalmazott képviseldjg' - oz elidrast megindftd felhivasbon. az ganiattételi
felnivésban és o dokumentécidban foglait valamennyi formar és tartaimi kdvetetmény,
utasitas, kikétés gondos attekintése utdn ezennel kijelentem, hogy:

- oz eljdrast meginditd felnivasban, az ojGnlottétel felhivésban és a dokumentdcidban
foglalt valamennyi feltételt megismertUk, megértetilk és ozokat o jelen nyllatkozattal
elfogadiuk,

- a szerzbdést — amennyiben, mint nyertes gjdnlattevd kivalasztésra kerllink — készek
vagyunk meagkdint és teljesitery,

- akér ellenszolgdltatds ésszege: Iasd a , Feloivasdlap®-on,

- elfogadiuk, hogy amennyiben olyan kitételt tettlink ajanlatunkiban, ami ellentétben van
az eljérast meginditd felhivassal, oz gjdniattételi felhivassal vagy o dokumentdcidval
vagy azok bdrmely feltételével, akkor az ajdniatunk érvénytelen,

- amennyiben nyertesnek nyllvanitanak bennlnket - vagy oz etedményhirdetesen
masodik helyezettként az Ajdniatkérd dlital megjeldlésre kerliink &s a nyertes
szerzGdeskotéstdl  visszalép -, akkor a szerz8dést megkdtilk és  teliesitik a
dokumentécidban, a szerzddéstervezetben és az ajaniatunkbon lefektetettek szerint.

Kelterés: Budapest, 2013, januar 30.

o DRTER MEGIS GHOUP KEY
{ Nﬂ (5 1021 27, IVOSVOLGY UT 64
W AWE et ™ ades 747241
Y
(cégiegyzésre jogosult vagy szabdlyszerden

meghatatimazott képviselé aldirdsa)

' Kérjlk a nyilatkezaiot aldirs személye szerint a megfeleld részt atdhaznt.
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Y Nddbszém: $2794537.0-41
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Megyei napilapok kereskedeimi (nem listadr ke;:ﬁ;’k?v net-net ar silyszém vallalasi
TCR) kampanyok esetén (%) Py (%) b4 index
124 C 100 ¥ 48 60 2880
100 52 43 60 2880
100 52 48 20 43301
100 52 48 S0 4320/
100 52 48 90 43201
100 52 48 90} 4320
100 52 48 a0} 4320
100 52 48 60} 2880
100 52 48 50 43201
100 52 48 100 4800)
100 0 100 80 80002
100 52 48 80 3840|
100 5 48 80 38401
Somoqgy! Hirlap 100 52 48 70 3360
Tolnal Népliisag 100 52 48 80 3840
Dunantill Naplo 100 52 48 80 38440|
Népiap 100 52} 48 60 2880
i 100 52 48 60 28801
szprém Megyel Nepld 100 52 48] 60 2880
100 52 48] 40 1520
76540

A tblazat kitbitése ax drak nyitott {nem zérolt) sdrge sxind celldiba, a teljes kedvezmény mértékének,
beirdsaval végezhetd! Az ajénlatban megadott drat AFA néikiil kérjitk megadni, mely az ajéniattevs minden
feimerisié kbitségét a miszaki lefrdsban meghatéirozettak szerint tartaimazzal

Ajanlatkéré felhivia az Ajéniattevd figyalmét arra, hogy a tblazatban mepadott kedverményeh meértékét dgy
kell megadni, hogy azt a szerzddéa teljes idétartama alatt minden megjelenés esetén biztogitani kell az
Ajanlaticér§ yészére.

Abban az esetben, ha a fenti tiblizatban szereplé napllapok egylike Id8kdzben megszlint, vagy dtmeneteiley
sziineteltati a tevékenységét, iigy Ajanlatteviknek a tablézat kedvezményt Jel6id celldjabea "0" , azaz nulla
&rtéket kell feltintetnie, a megszGnés Hietve sztineteltetés tényérdl szbld nyilatkozat csatolésival.

%
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. kedvezmény . 1
Megyei napila:::tz:l! kampanyok I::s::?r " mé)k’ net( ::)t ar siitysiim Véllalési index ;
100 S 4 60 2880
100 5 4 '1 60 :ggo.
160 52 48] G0 43208
100 54 48! 90 43201
100 52 48 90 4320:
100 52 48 50 43208
100 52 48 a0 4320
100 52 48 &0 2880
00 52 48% o 4320
100 52 48 100 4800
100 0 100 80 8000
I]}J_égg,;d Megyet Hirlap 100 52 48 80 3840
Petsf Népe 100 62 4 80 3840
[Somagyi Hirlap 100 ¥ 4 70 3360,
Tolnai Né u séq 100 52 -4 80 3840
: 100 52] 4 80 3840¢
100 7. 4 50 28801

100 Y 4 60 288

Veszprem Meayei Naplo 100 5z] 48 60 288
Zala Hirlay 100 52 A8 40 1520}
|5ssze=.e: 76540}

A téblazot kitditése az drak nyitott (nem zérolt) sérga szinl celliiba, a teljes kedvezmény mértékének, belrisaval
végezhetd! Az ajanlatban megadott drat AFA nélkil kérjitk megadni, mely az ajanlattevd minden felmerild kbitségét a

niiiszaki leirésban meghatirozottak szerint tartalmazzatl

Telantette! arra, hogy & beszerzés nem konkrét kampényra vonatkozik, ezxért az Ajanlatiéré felhivia ax Ajénlattevd
figyelmdt arra,hogy a tablézathan megadott kedvezmények mértékét Ggy kell magadni, hogy azt a szerzidés teljes
idStartama alatt minden megjelenés esetén biztositan! kell az Ajéntatkerd részéro.

Abban az esetben, ha a fenti tablazatban szerep!d napilapok egyike idékézben megsziint, vagy Stmeneteileg szimetaltat!
a tevbkenységét, gy AjanlattovBknek a thbldzat kedvezményt jeiéld celifjaba 0", azax nulia értélet kel feltiintetnie,
a megsziinés illetve szuneteltetés tényérdl s2616 nyllatkozat csatolisaval.
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Orszagos Napilapok kereskedelmi listadr (%) kedvezmény | net-net ar (%) salyszam Vallalasi index
Iinam TCR] kampényok esstén _1__mérteke % —
Blikk 100 42 58 100 5800
|Expressz 100 42 58 40 2320
|Bors 100 42 58 60 3480
|Ma_gy' ar Hirlap 100 6.5 63.5 40 2540
Magyar Nemzei 100 365 635 70 4445
Metropol 100 42 58 90 5220)
|Nagi Qazdasag 100 42 58 50 2800}
Népszabadsag 100 4356 56.5 901 5085}
Népszava 100 435 56.5 50 2825
Vildggazdasag 100 4z 58 40 2320
Nemzetisport - 160 42 58 80 3480
|Osszesen ST : 40415

A tablkizat kitéltése az drak nyitott (nem zdrolt) sirpa szind celliiba, a teljes kedvezmény mértéiének,
beirdsaval végezheté! Az ajéulatban megadott drat AFA nélkiil kérjiik megadni, mely az ajdniattevd minden
felmeritls kiltségét a miiszaii lefrdsban meghatirozottak szerint {artalmazza!

Tekintettef arra, hogy a beszerzés nem konkrét kampanyra vonatkozik, ezért az Ajanlatkérd fethivia az Ajénlattevd
figyeimét arra,hogy a thbidzathan megadott kedvezmények mértekét ligy kell megadni, hogy axt a srerzddés teljes
idstartama alaft minden megjelenés esetén biztositani kell az Ajantatkérd részére.

Abban az esetbon, ha a fanti thbldzatban szerepls napilapok egyike idSkozben megaz(nt, vagy dtmeneteileg szlinetelteti
& tevékenységét, gy Ajanlatteviknek a tiblazat kedvezmeényt jeldlé celigjdba "0" , azaz nulla értéket kell feltuntetnie, a
megsziines illetve szuneteltetés tényérdl szdld nyilathozat csatolasaval.
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Orszagos Napilapok TCR listadr (%) kedvezrmény | net-net ar (%) stlyszam Vallalasi index
lkampénvok esetén mértéke % L m—
Biikk 100 42 58 100 5800}
Expressz 100 42 58 40 2320
Bors 100 42 58 60 3480
Magyar Hirap 100 365 683.5 40 2540
Magyar Nemzet 100 365 635} 70 4445}
Metropol 100 42 58 90 5220
Napl Gazdasag 100 42 58 50 2900}
Népszabadség 100 435 §6.5 20 5085
Népszava 100 435 56.5 50 2825
l\méggazdasag 100 42 58 40 2320
Nemzetisport _ 100 42 58 60 3480
[Osszesen 40415

A thblizat kitiltése az Arak nytiott (nem zérolf) sirga szinit celdiba, a teljes kedvezmény mértéliének,
beirdsival végezhetd! Az ajanlatban megudott rat AFA nélkill kérjiik megadni, mely az ajinlattevé minden
feimeriild kaltsépét a miszal leirdshan meghatdrozottak szerint tartalmazza’

Tekimntetiel arra, hogy a beszerzés nem konkrét kampényra vonatkozik, ezdrt az Ajdnlatkérd felhivia az Ajanlattevd
figyelmét arra hogy a tiblazathan megadott kedvezmények mértékit dgy kell megadn, hogy azt a szerzédés teljes
idétartamna alatt minden megjelonds esetén biztositan: kelf az Ajanlatkérd reszére

Abban 8z ssethen, ha a fent: tiblizatban szereplé napilapok egyike idokozben megsziing, vagy Atmeneteileg szuneteliot
a tevitkenységét, gy Ajanlattevoknek a tiblazat kedvezményt jelolé celldjiba "0 , azaz nulta érieket kel feltuntetnie, a

megsziinés illetve sziineteltetds tinyérdl sz4l6 nyilatkozat csatolasival.
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Hets, kétheti s Havl Lapok kereskedaimi fistadr (%) kedwz:;é;y net-net &t (%) atlyszém Vilialasi index
{nem TCR) kampanyck esetén miértd
168 Of2 100 75 25 50 1350,
Auts 2 Magazin 100 75 25 20 500
Auto Bild 100 78 35 20 500,
100 &0 40 20 8004
160} 45 551 80 44008
100 57 48 80 3840f
100 ) 40 80 3200
160 60 40 30 1200
[Cosmopolitan 100 45 55 20 1100
Elet és irodalom 100 80 40 50 2000
Exit 100 52 48 80 3840
Figyels 100 52 48 80 3840
Hamu &s Gysmant 100 45 55 50 2750
Haszon 100] [ 40 50 2000
Hetl Valasz 160 25 75 50 3750
Hatgyvilag 100 43 55 50 2760
100 35 85 100 6500
100 50 50 20 1000
100 8 490 S0 1200
100 521 43 30 14401
100 60} 40 20 800]
100 50 50 20 000}
160 50 50 30 1500
160 45 13 20 100
100 45 55 30 650
100 52 48[ 100 4800
100 45 55 20 1100
100 451 55 20 1160
100} T 5D 48 20 950}
100] [ 45 10 400
100 £ 50 20 1000
100 A 40 20 800
g 100 [ 45 20 900}
N& havi lapok (- Effe, Joy, Glamour,
Praktika, Mare Clare, Elit,
Természelgybgydsz) 100 i | 55 20 1100,
NGk Lapia 100 45! 55 100 5500
100 70 30 B0 2400,
100 45 55 50 2750
100 45 55 20 100
160 45 55, 80 4400,
100] 40 60, 80 4800]
Szépirodaim) Figyeks 100 50 50 20 1000]
100, 45] 5 80 44001
100 52 43 B0 3840}
100 45 58 80 4400}
et 100 52 48 a0 3840_’
i 100 53 48 10) 480
Videki Est Lapok 100 70 30 30 00
{Osszesen 105880

A tablazat kitoltése az drak nyitott (vem cirolt) sirga szind celldiba, a teljes kedvezmény mértékének, beirdsival végezhets!
Az ajdnlatban megadott arat AFA nelkul kérjuk megadni, mely az sjaniattevo minden fedmeriilé kiltségét a miliszaki

leirdsban meghatdrozotiak szerint tartalmazza!

Tekintette: arra. hogy a beszerzes nem konkret kampényra vonatkozik, szért az Ajiniatkérd felhivia 4z Ajaniattevd figyeimét arva,hogy a
tablizathan magadott kedvezményok mértékét gy kell megadni, hogy azt a szerzSdes telles idétartama ulatt mmden megjelenes esetén

biztositan: kefl ax Alanlatkéro részére.

Abban az esetben, ha a (enti tabidzatben szereplé napilapok agyike idékozhen megszint, vagy itmeneteileg sziinateltet: a
tovikenységet, ugy Aldnlatteviknek a tiblizat kedvazmenyt jololo collijdba 0" , azez nulla értéket kell feitiintetnis, a megszunés illetve
szuneteliotis téoyeral sz0l6 nyliatkozat csatolisdval
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Hotl, kéthet! és Havl Lapok TCR listadr (%) k:):vr::'Té;y net-net ar (%) silyszam Vallatasi index
kempéinyok eseton e
€8 Ora 100 515 32.5 50 1825
Auto 2 Magazin 100 B7 5 32.5 20 650
|Auto Bild 100 6/ 5 32.5 20 650
Auto Magazin 100 54 46 20 9201
Best 100 0 59.5 EN) 4760
Bikk N8k 1003 46 8 53.2 B0 4256
Budapest Piac 160 34 48] 30 3680
CAM 100 54 48 30 1380
Cosmopolitsn 100 405 59.5 20f 1180
[Eiot 83 Irodalam 100 o 461 50 2300
Exit 100 468 53.2 80 4256
Fiavelt 100 48 8 53.2 80 4268
Hamu és Gyémant 190 40E 58.5 50 2575
Haszon 100 54 48 50, 2300
Hatl Vaiasz 100 225 775 50 3675
Hilgyvildg 100 40 € 59.5 50 2875
100 31 5] 58,5 100 8850}
100 B 55 20 1100}
100 54 46 30 1380
100 46 8 532 30 1596
100 54 48 20 020}
100 45 55 20 1100}
100 45 _55 30 1650
100 40 50.5 20 1180
100 405 50.5 30 1788
100 468 532 100 5320
100 405 595 70 1190}
100 40 58.5 20 1190}
Magispetés 100 46 B 53.2 20 1064
Marrok {jsag 100 54 46 10 480
Mator revil 100 45 &5 20 1100
; <00 54/ 48] 20 920
Nagwvila - 100 485 50.5 20 1010
Nai havi lapok (pt. Elie, Joy, Glamour,
Praklika, Mare Clare, Eli,
Természetgydgydsz) 100 405 59.5 20 1190
i 100 405 59,5 100! 59501
1001 63} 37 B0 2960
1001 40 3 59.5 50/ 2975
100 40 5 59.5 20 1180)]
100 03 £95 80 760]
100 38 84 80/ 51201
Szépirodaimi Figyelo 100 A 55 2Q 1100
Szines RV 100 40 59.5 80 4760
100 46 53.2 80 4256
100 405 535 80 4760}
100 468 53.2 80 4756
00 4€ A 53. 10! 532
100 63 37 30 o 1119
116792

A tablazat kieGltése az irak nyltott (rem zirelt) sdrga sxindl celifiba, a teljes kedvermény mértékének, befrisival vepezhetf!
Az ajanlatban megadott drat AFA nélkiil kérjik megadm, mely az ajénlattevd minden felmeriild Lbliségét a miszaki

leirdshan meghatirozotiak szerint tartzlmazza!

Tekintettal arra, hogy a beszerzds nom konkrét kampanyra vonatkozik, exért az Ajiniatkerd felhivia az Ajinlattevé figyelmdt arra,hogy a
tabldzatban megadott kedvezmanyek mértékét dgy kalf megadnl, hogy ezt a szerzddés teljes idatartama atatt minden megjelends eseten

biztositani kell az Ajdniatkérd részére

Abban az esetben, ha a fenti tiblézatban szerepli napilapok egyle idSkozben megszint. vagy dtmeneteileg szilneteltet] a
tvékenységét, ngy Ajankatteveknek a tablazat kedvezményt jefold celidyiiba "0 . azaz nulla ériéket kell feltintatnm, & megszings ilstve
szlineteltetes tenyére! szdld nyilatkozat ceatolisaval
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lK&zteri.ileﬂ hirdetési feldletek xereskedeimi (nem TCR) kampanyok esetén

|A pink il pracansnak kst dam tirlidmaro s ™= 1 il g
listadr (%) | kedvezmény | nei-netdr(%) | sulyszam I Vallalds| index
mirtéke %

[ ESpIakaT - AagYon 10 minsasgy 160 50 100) £000
oriasplakat - jo miRGsegl 100} 55] 451 75

Oraspiakal - kozepes minbseqy 7001 B0 408 50

Origspiakat - gyenge minoseg 100§ 65‘[ 355 2§I

SO - TAgyon 6 MINGEegy 160 D] 50k 100

CIYTENT < O minosepu 100 45§ 7_5|

TG - KOZepes minoeegy 100 60 01 50

CAYIGt - gyenge minoseud 760} ] ) 25

I gmsp:m 105. 60 501

lengamsziop - KOZepes minosagu 100 t 55 25§

ST eKIam (BRY JATIVEK TelreTe: ‘c‘j g 701 80l

RV TelrG peronposZier 7008 30 YOF a0}

HRV Kapaszkodo 100 ) 70} 351
PRV Daluselrad 100 70 30

ST GRIA (VOISNDUSE JATETOR KUISG TeluIeTeT) 100} )| 70 €0
iBRV MelTaKoCs - Delss rekamTenners 105} 301 20 50
[Osszesen

A tdblérat Kithitése az avak nyitotl (nem zirolt) sarga szink celiiiba, a teljes kedvermény mértékének, beirdsival végezheth!
Az apénlatban megadott drat AFA nélkitl kérjuk megadni, mely a2 ajanlattevd minden felmerald koltségét a miszeki leirasban

meghatirozaettak szerint tertalmazza!

Tekwtettel arra, hogy a beszerzés nem konkrét kampdnyra vonatkozik, ezért az Ajanlatkérd feltivia az Alaniatiovs Nigyeimét arra,hogy 8
tablazatban megadott kedvexmenyek mértékét tigy keli megadni, hogy azt a szerz6dés teljes iddtartama alatt minden megjelonés esetén

biztosRans kell az Ajinlatkéro részére
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Koztemleﬂ hirdetesi feliitatek TCR kampényok esetén

- . -
gririssanik Eaiaipdd nom issalinad &)

listadr (%) kedvezmeny net-net ar (%) sulyszam Vallalasi inex
GraspIaRaL - Ragyon Jo mingeegy T M—m Ty o0
SrasplaKa! - j0 mindatgy 100 : a0 75
ONASPIGRAL - KOZEPES MNOSegl 100 [ 35 50
STESTaRET - GyeRDe MINoSEgH 100 701 ol 25
TYGN - Nagyen 10 TAmcEey 300 80] oy 100}
gt - Jo mmBsegu 100 551 1'51
SIYWOAT - Kbzepes mingsegl 100 B £0
SHyNgHT - gyenge minosegl o0l ) 25
ENgeTosZIop - Jo MNoseg 00 50, 0
Engerosziop - kuzepes mmoseg 760 53 2
[armureram (BRY janmaver TewIetel o0 a5 £
BRV mefrd peronposzier 100§ 40
'BRV Kapaszkodo 700| 35
; 100 a0
[TaritTeRam (VORNDUSE [ATatok KUESe Tenastel) 1 60
R e TORGCE - DeIso reKanartileter 100 50}
)gszesen i

A tibidrat katdltése az drak nyitott (nem ziroli) sdrga szind celliiba, & teljes kedvezmény mértéhének, beirdsdval végezhets!
Az ayénlathan mepadott Arat AFA nélkul iérjik megadni, mely az ajanlattevé minden felmeriitd koliségét a miiszaki leirdsban
meghatirozottak srerint tartalmazza!

Tekintetie} arra, hogy a beszerzés nem konkrét kempényra vonatkozik, exért ez Ajanlatkérd felhivia a2 Ajinlattev figyelmdt arra hogy 8
tiblizatban megadoit kedvermények mértékét oy kell megadni, hogy azt a szerzédés tefjes idétartama alatt minden megjelenés esotén
biztositan: kell az AjJanlatikdrd raseéro.
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[oniine hirdetési feliitatek kereskedelmi (nem TCR} karmpényok esetén

Hstaar (%) kedvozmény natnet ar (%) sulyszam Villalasi index
mértéke % : _
fas.hu 100 60 ) 40 100 4000]
auto2.hu 100 B0 40 100/ 4000
autonavigator.hu 100, 60 40 100 4000
autosforum.hu 100 BO 40 80 3200
fotikk.hy 100 60 40 50 2400
Ihorsonline.hu 100 80 40} 00 3600
lest.hu 100 B0 40 30 1200
100 80 40 B0 3200
100 60 40 45 1800
100 1] 40 80 3200
100 50 40 g0 3600
160 60 40 70 2800
160 60 40 100 40001
100; 60 40 80 3200
160§ 60 40 80 3200
1004 &0 40 30 1200
1604 80 40 30 1200}
100} 80 40 40 1600§
100 60 40 a0 3600}
100 56 44 90 39601
400 60 40 80 3600]
100 B0 40 80 3200]
L 100 5] 40 80 3200
kamionhirek.hu 100 60 40 80 3200
100 60 40 10 400
my\ViP.com 100 80 401 20 800
Jnapinazdasag.hu 100 80 401 30 1200
jrnokianja hu 100 e¢ 40 a0 3600/
{hol.hu 100 B0 AL 8 3600
lorigo hu 100 60 40 90 3600
fport.hu 100 80 40 50 2000;
porifolio.hy 100 60 40 25 10004
privatoankar,hu 100 80 40 50 20008
professionhu 100 60 40 50 2000]
rilkiub.hu ) 100 80 40 80 3200]
startlap.hu 100 80 40 90 3600]
stop hu 100] 60 40 5 2600
story hu 100 2] 40 80 2400]
totalcar.hu 100 80 40 100 4000]
tv2.hu 100 80 40 80 32001
vezess.hu 100 &0 40 100 4000
vitaggazdasag.hu 100 60 40 80 3200
ferning hu 100 60 40 80 3200
Osszesen’ 121760
' I

A tablizat kitbltése az fivak nyitott {nem zdrolt) sdirga szind cellaiba, s teljes kedvezmény mértékének, befrdsdval
végezhetd! Az ajénlatban megadott drat AFA nélkhl kérjak megadni, mely az ajdnlatievé minden felmeritlé koltségét
a milszaki leirdshan meghatirozottak szerint tartalmazza!

Tekintette! arra, hogy a beszerzés nem konkrét kampényia venatkozik, exért az Ajanlatkiérs felhivia az Ajinlattevd figyelmét
arra;hogy a thbldzatban megadott kedvezmenyek mértékét (gy kell megadni, hogy azt a szerzddes teljes wbtartama alatt
minden megjelonds esetén biztositans keil az Ajanlatkérd ressére.

Ahban az esetben, ha 4 fent! thblazatban szerepld napilapok egyike ibkdzben megsziint, vagy &tmenetelieg szinetalati a
tevékenysigét, Ggy Ajanlattevidknek a tiblazat kedvezményt jeldlb cellijaba "0" , azaz nulla érteket keit feltuntetnie, a
megsziinés Mietve szunetelitetés tényirsi szdié nyilatkozat ceatolisdval.
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Online hirdetasi fellilotek TCR kampényok esetén

listagr (%) kedvezmény net-net ar (%) silyszédm Villalasi index
mégtéke %
[eE.hu 100 62 38 100 3800
auto2.hu 100 [ a8 100§ 38008
autonavigator.nu 100] B 38 100] 38003
autesforum hu 100] 62 38 86| 30404
bikk hu 00 62 38 60 2280}
bBorsonline.hu 100 38 90 34203
est.hu 100 62 38 30 1140]
expressz.nu 100 62 38 a0 30401
{in.hu 100§ 62 38 45 1710
|freemaithu 100 62 38 80 3040
Jfasebook.com 100 62 a8 90 3420
Ifigyel&Net hu 1060 [ 38 70 2660
Googie 100 38 100/ 3800
ortal hu 100} 38 B0 3040}
habostorta.hu 100 38 80 3040
hirado.hu 100 o743 33 30 1140
106 62 38 36 1140
100 38 48 1520
100 36 90 3420
100 58) 44 90 3980
fiwiw.hit 190 &2 38 80 3420
jobinto.hu 100 &2 38 80 3040
pabmorﬂtor.hu 100 38 80 3040
kamionhirek.hu 100 —— 38 80 3049
mitv.hu 100 k) 38 10 380]
myVIP com 100 62 381 20 760
inapigazdasag.hu T00! 82 38 30 1140
Inokiapja hu 100 38 90 3420
nol.hu __100; 38 90 3420
origo hu 100 €2 38 06 3420
rt.hu 100 82 38 50 1900
portfolio.hu 100 62 38 23 950
privatbankar.hy 1001 62 38 50 1900
fassion.hu 100 38 50 1900}
ritklub hu 100 38 801 3040
[startiap hu 100 62 38 90 3420
[stophu 160 62 38 €5 2470
Istory.hu 160 7 38 B0 2280
ftotalear.hu 100 62 38 100 3800
Bv2hy 100 [¥] 38 80 3040
vezess.hu 100! 62 38 100 3800
vilaggazdasag hu 100 62 38 an 3040
tfemina,hu 100 62| 38 BO 3040
[sszesen 115670}
i

A tiblazat kitéltése az drak nyitett (em rirolt) sirga wiind celliiba, 3 teljes kedvezmény mértékének, beirdsival
végezhetf! Az cjinlathan megadoit drat AFA nélkill kéritk megadui, mely az ajénlater 6 minden felmer&is kbltségét
a milszahi lefrdsban meghatirozettak szerint tartalmazzal

Tekintetie! arra, hogy a beszerzés nem konkrét kampanyra vonatkozik, ezért az Ajaniatkérs fethivia az Ajanlattevd figyeimét
arra,hogy a thblizatban megadott kedvezmények mértékét Ggy kell megadns, hogy azt a szerzddes teljes iddtartama alatt
minden megjslends esetén brztasiani kell az Ajéniatkérd részere

Abban az esetben, ha a ferti tiblizatban szereplt napilapok egyike 1d8kozbhen megszint, vagy dtmeneteileg szuneteltet: a
tevékenysegét, gy Ajéniattevokriek a tablazat kedvezmenyt jelol6 callajiba "0" , azaz nulla értéket keli feltuntetnie, a
megsziines riietve szunoteltetes tényérbl szolb nyilatkozat csatolasaval
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IRédiés hirdetési felitletek kereskedelml (nem TCR} kampéanyok esetén

listaar (%) | kedvezmény |net-net ar (%)| stlyszam Villalasi

. meértéke % index |
Class FM Radio 100 ~ 368 63.5 100 6350
Gazdasagi Radié 100 70 30 40 1200j
Info Radio 100 35 85 80 5200
Jazzy Radio 100 _E 25 40 1000
Juventus Radi6 100] 80} 20 35 700
Klub Radi6 100 75 25 75 1875
Kossuth Radio 100 60j 40 90 3600
L anchidradio 100 15 85 B0 6800
Petdfi Radid 100 60 40 80 3200
Music FM 100 3 65 40 2600
Qsszesen = : 32525

A tiblazat kitbltése az drak nyitott (nem zArolt) sdrga szind celliiba, a teijes kedvezmény mértékének,
beirdsdval végezhetd! Az ajinlatbar megadott arat AFA nélkiil kérjiii megadni, mely az ajanlattevo
minden felmeriilé kiltségét a mészaki leirdasban meghatdrozoitak szerint tartalmazza!

Tekintoettel arra, hogy a beszerzés nom konkrét kampanyra vonathozik, ezért az Ajantatkérs felhiviz ax
Ajanlattevé figyelmeét arra,hogy a tabldzatban megadott kedvezmények mértékét ugy kell megadni, hogy azta
szerz6dés teljos idbtartama alatt minden megjelenés osetén biztositani kell az Ajaniatkérd részére.

Abban az esetben, ba a fenti tAblazatban szerepid napilapok egylke idékdzben megsziint, vagy atmeneteileg
szunetolteti a tevékenységét, igy Ajaniatteviknef: a thblazat kedvezményt jei6ls celldjaba “0” , azaz nulla
artéket kell feltiintetnie, a megsziinés illetve sziinetehetés tényérsl sz616 nyilatkozat csatolésaval.
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Radios hirdetési feliiletek TCR kampédnyok esetén

fistadr (%} | kedvezmany | net-net ar (%) stlyszam Villalasi |
— meértéke % - index

Class FM Radi6 100 5 635 100 6350
Gazdasagi Radié 160 70 3 40 1200
Info Radio 100 35 65 80 5200
Jazzy RadI0 100 75 75 40 1000,
Juventus Radi 700 80 20 35 700"
Kiub Radi6 100 76 25 75 1875)
Kossuth Radi6 100 60 20 90 36007
Lanchidradid 100 = Es 85 80 6800
Petbfi Radio 100 60 40} 80 3200
Music FM 100 35 65} 40 2600
Ogszesen - 32525

A tablézat kitbltése az drak nyitott (nem zdrolt) sdrgs szindl celléiba, a teljes kedvezmény mértélének,
beirasival végezhetd! Az ajanlathan megadett drat AT A nélki! kérjitk megadni, mely az ajdnlaitevd
minden felnzeriilé kiltsépét o miiszaki leirasban meghatirozottak szerint tartalmazza!

Tekintettsl arra, hogy a boszerzés nem konkrét kampéanyra vonatkozik, ezért az Ajanlatkérs felbivia az
Ajaniattevd figyeimeét arra.hogy a tablzatban megadott kedvezmények mértekét Ggy kell megadni, hogy azta

szerz8dés teljes ldbtartama afatt minden megjelanés esetén biztositani kell az Aléniatkérd részére.

Abban az esetben, ha a fenti tiblizatban szerepld napilapok egylie iddkdzben megszing, vagy atmenetaileg
szimetelteti a tovékenységét, dgy Ajaniattevéknek a tAblazat kedvezményt jelold cellajaba "0" , azaz nulla

értéket keil fettuntetnie, a megsziinés liletve szineteltetés tényérdl sz6l6 nyilatkozat ceatoldsdval.
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Televizios hirdetésl feliiletek kereskedeiml (nem TCR) kampsnyok eseién - _
T listaar (%) kedvezmény net-net &r (%) salyszam Vilialasi index
elevizié
mortéke % P
AXN fwel 70 30 15 450}
{Cool TV 100 0 30 18| 450}
Discovery Channei 100, 7V 30| 5 150]
IDuna TV 100 75 25 20 500
IEsho TV 00 25 75 15 1125
Fam3 100 75 25 15 375
Film + 160 ol 30 15| 450,
{Filmmizeum 100 80| 20 15 300
l_liélézal TV 100 84 20 15 300}
HIriv 100 134 50 60 3000]
ATV 100 73 25 20 500
N 100 70 30} ap) 2700]
MZ 08 70| 30| 15 4_§:;I
MTV 00 80 S0} 15 300
RTL Klub 100 70 30 100 i |
Spektrum 108 80) 20| 15 300
__ﬂ:m 1Sport 2, 100 80 20 15 200
100 75 25 a0 2250
Tvs 100 % 25 15 75
[Viasatd 100 75 25 15 375
VIVA 100 80} >0l 15 ml
[Csszevern 17850

A tablazat kitoliése az Srak nyitott {nem zivoli) sarga szini celliiba, a teljes kedvezmény mértéhének, beirisaval végezhetd!
Az ajanlatban megadott drat AFA nélkel kérjuk megadns, mely az ajdnlattev minden fetmeriild koltségét a miszaki Jeirdsban
meghatarozottak szerint tartebmarzal

Tekuntetie! aren, hogy a heszerzés nem konkrét kampanyra vonatkozik, ezért oz Ajanlatkdrd fethivie sz Ajintattevd figyelmét ama,hogy a
tablazatban megadoft kedvezmények mértékét ugy kell megadn), hogy axt a szerzddés teljes wotartama alatt minden megjelenocs eseten

biztositani kell az Ajinlatkére részére.

Abban az esetben, ha a tenti tiblizathan szereplt naplapok egytke wWokdzben megszint, vagy dimenetelieg szuneteiteti 8
tevékenysépdt, dgy Ajinlattev8knek a tiblizat Liedvexményt jeldls cellijiba "0" , azaz nulin értéket koll folintetnle, 4 megsznes illotve
sziineteltctés tényerdl szélé nyilatkozat csatoMsdval

Celcsoporl
Csatorna bitdzsé share:

Szpothossz:

18+ lakossdg
MTV1és2. 20%
RTL Klub:  30%

Tv2. 30%
Egyth: 20%
30 mp

- -
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Televizids hirdetési feliiletek TCR kampanyok ssetén -
Televizié listadr (%} kedvezmény net-net ar (%) silyszam Villaldsi index
mértéke
[AXN 100 30 70 15 1050
Coal TV 100 70 30 15 450
IDiscoveg Channel 100} 70 30 5 150§
Duna TV 100 75 25 20 500
Echo TV 100 5 75 15 1125
Fem3 100 25 65 185 975
Fiim + 100 34 15 15} 225
Flimmuzeum 100 85 15 15 22651
Hélézat TV 100 80 20 15 300
Hir TV 100 50 60 80 3000
|ATY 160 73 35 20 500]
M1 00 70} 30 80 2700
M2 100 70 30 5 450
MV 100 ) 20 15 300]
RIL Kiub 00 70} 30 100 30004
Spekirum 100 aol 20 15 3001
Sport 1/ Sport 2. 100 80 20 15 300]
wa 100 75 %5 90 2250
TVE 100 75 25 15 375
Vigsatd 100 75 28 15 375
VIVA 100 80 20 15 o0l
U557essn 18850}

A tablazat kitdltése az drak nyitott (nem zdrolt) s&: ga szind celldiba, a teljes hedvesmény mértéhénel, befrisdval végezhetd!
Az ajiniatban megadott drat AFA nélkal kérjik megadai, mely az ajdslattev minden felmeniis koltségét a miszaki leirdsban
meghatirozottak szevint tartalmazzal

Tekmtettel arm, hogy & beszerzés nem konkrét kampéanyra vonatkozik, exért az Ajinlatkérd felhivia az Ajiniattevd figyelmét arra,hogy a
tAbifzatban megadott kedvezmenyek mértdket Ggy keil megadni, hogy azt a szerzbdés toljes idStartama alatt minden megielenés avetén
biztositan kell az Ajiniatkérd részére

Abban sz esetben, ha a fenti tibldzatban szerepls napilapok egyike idékizben megsziint, vagy atmeneteifeg szineteliet a
tevékenységet. agy Ajinlatteviimek a tihlizat kedvezményt joldis cellijaba “0" | azaz nulla értekof kell faltuntetnie, o megsziinés ietve
szuetoltoten tnyerdi 82616 nyilatkozat csatolaséval.

Célcsoport:

Csatorna biidzse share. 18+ lakossdg
MTV1 és2: 20%
RTL Klub.  30%
Tv2: 30%
Egyéb- 20%

Szpothossz: 0 mp

it B INTER A
i a;‘*ﬁ {5 102 6p, Hgggs%?.g;l@m
Addszam: 12704537041
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!Egng kedvezmeények kerasksdelmi (nem TCR) kampanyok ssetén

listadr (%) | kedvezmeny  |hetmetar (%) sulyszam |  VAHaies! index
miéirtéke %
Egyab a tablazatokban nem szerepld. a beszerzés idSpontjaban eibre nem
Igenert madia feklifetm: vonatiozd, barmilyan Hpusd meglelands esetén adott,
Dgynokségi kedvezmény (%) 100 ) 70 100 7000
Dsszasen 7noof
Egyéb kedvermények TCR kampdnyok eseten
Itstadr [Y} kedvezmény  jriet-net 3r (%) salyszdm Villalis mdex
. _— mericka 3
Egyéb a téblézatokben nem szerepld, & baszerzés idpontjsban eldre nem
ismert mGdla feiiiletre vanatkozd, barmilyen tipush megjelenés cselén adott, :
noleséor kadvezmény (55 100 38} ] 100 8500
B5a R ] 6500

& tabldzat lutbHése az 4rak nyitott (newm sarolt) sacgs szanh cellaiba, r teljes kedvermeny mérichérek, besrdvaval vepezhete! Az ajdniathun
megadott arat ATA nellat kérjik megadm. msly az sjénlatteve minden felmerinhi koltsépét 2 miszaks lewrdsban megharirozottah szering
tartalmazsa!

Texintetiel arra, togy a beszerzés nem konkrét kampdnyra vonatkozik, exért az Ajénlatkerc fefhivia az Afdnlatievd tigyelmdt arva,hogy a tiblazatban megadoit
reudvezmenyek mertiket ugy kel megadn: bogy #2t 1 szerzbdés teljes [ddiartama aiatt minden megjelanés sisten birlositan: kel az Ajantathérs rénzére
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Call Center difak {2 tibldzatban szerepld nattd agdnlat] eqysb_g_ﬁ_fak Seszege)

Megnevezés Vallalasi ar {nettd) Ft Stilyszim Valtalisi index

; :::‘a klé:‘i;ses 1 1000 for érintd &6 uperdlores telefonos kempany (nettd Ft/ 1 600 002 0o Al 40 4 000 50D 00
faximum 4 kérdéses, és/vagy maximum 96 méscdpere hosszd, 10.000
sikeres nivigos automata kitalefondliésl kozvéiemény-kutatds ésivagy 280 000 00 30 £ 400 000 00}
t4jéoztatss (nattd F / alkalom}
EI5 spardtoros Ugytélszolgdiat / 1 10 - munkeitbben 8-17 éréig - {nettd 608 569 60 Fi 20 12174 600 00
Ft/hdnap) !

Oszogsen i 8457160000 |

A thbldzat latoliéve az arak nyitott Inem zdroit) sérge saind cellfiba thriénd hehasaval végezhetd!

it /8 7™ . INTER MEDIA GROUP
1Y {5 ro215p, HOVOSVOLGY U s
Addezam: 12794537.2.491
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Liisnaaledlatss . med invisirtis & Call soicalintur fohinigithen,

Megyei napilapok (Keresked kampdnyok ¢setén) 76 640.00
Megvei napidapok (TCR kampényok esetén) 76 640.00
Orszigos napilapok (Kereskedelmi kampdinyok esetén) 40 415 00
Orszéigos napilapok (TCR kampdnyok esetén) 40 41500
Heti-, Kétheti és havilapok (Kereskedelmi kampinyok esetén)

105 880.00
Heti-, Kétheii és havilapok (TCR kempanyok esctén) 116 782 00
Kbzterileti megjelenések (Kereskedelmi kampinyok esetén)

46 125.00
Kixterdleti megjelenések (TCR kampdnyok esetén) 40 500.00
Online (Kereskedelmi baropinyok esetén) 121 760.00
Online (TCR kampények esetén) 115 870 00
Raidi6 (Kereskedelwi kampényok esetén) 32 525 00
RAdiS (TCR kampinyok eseién) 32 525.00
Televizid (Kereskedehni kampdnyok esetény} 17 860.00
Televizid (TCR kampdnyok esetén) 18 850.00
Egyéb a tiblizatban nem szerepld média feltiletre vonatkozé ligynSkaégi
kedvezmény - % (Kereskedelmi kampanyok esetén}

7 000.00

Egyéb s tibldzatban nem szerepld média feliletre vonatkozd kgynBkségi
kedvezméay - % (TCR kampényok esetén) § 500,00
Caf Center difak 84 571 600.00
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