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VEZET Ol OSSZEFOGLALO

A Kbz0Osségi Halmarketing program (KHMP) kiemeltjaél

a hazai halkultra erésddése és a lakossag halfogyasztasanak névekedése

A fogyasztoi oldalrol nézve kiemelkéd probléma, hogy a magyar haltermékek
ismertségenekrelativ szintje nagyon alacsony. A fogyasztok g#ge még mindig nem ismer a
hagyomanyos halételeken kivil méas elkészitési medmn a térefelbecsulhetetlen a promacio
fontossaga.

Probléma, hogy az elmultddzakban folytatott marketingtevékenységek egyméagtakran
flggetlendl, ad hoc jelleggel valosultak meg éskgya nem érték el a ,kritikus témeget”, ezért a
hatasuk nem, vagy csak alig volt méthet

A KHMP keretében megvalosulé marketingtevékenységelkredménye nagymertékben
fugg attél, hogy e tevékenységek szétaprozott frészamokhoz rendelt csomagok alapjan) vagy
koncentralt és integralt keretben valdsulnak-e nfedpatékony, integrélt és koncentralt keretben
megvalosulé tevékenységeknek meg kell felelnilk iaésggbiztositas és a marketingszakma
szempontjainak. A szétaprozottsag folyamatosan élgsztetné a KHMP  integrélt
Uzenetrendszerének megfélaizinvonall és intenzitasu megjelenitését mind diatében, mind
mindazon formakban és csatornakon, amelyek hatékmsgnalata révéerésddhet a hazai
halkultira és néhet a lakossag halfogyasztasa.

A KHMP egyedulallé leheisséget jelent a hazai halszakma fdjléséhez A rendelkezésre
allo forrasmennyiség elegehdhhoz, hogy a program soran érdemi javulast |lenesterni a
halfogyasztassal kapcsolatos tarsadalmi megitéiéslgs taplalkozaskulturdban Ennek
marketingkommunikaciés eszkozokkel tortéwé elémozditasa azonban nem halszakmai,
hanem el$sorban a priori marketingkommunikaciés szakmai kérdés. Azaz a tapasztalatot, a
tényeket megeadzé tudas alapjan sem lehet kérdéses a marketingkommikécios alapu
megkozelités.

A KHMP sikerét tehat egyedil az garantalhatja, lpeogram egy tarsadalmi céla integralt
marketingkommunikacios projektként valosul meg.
A KoOzosségi Halmarketing Program sikerét a kitizott célok elérését, az egyes projektekkel
szemben megfogalmazott kovetelmények teljesitésghakékonyabban egy Ugynevezett
programkommunikécids Ugynokségszolgalhatja. Ez egyben biztosithatja, a két sakemai
szervezet részvételét is, az ugynevezalitnarketing-testileten keresztul.

A Halaszati Operativ Program Iranyité Hatosag (HBPkoordinaciojaval létre kell hozni
egy ugynevezett Halaszati Marketing Bizottsagot @JMamely szakmai tanacsado testuletként
segiti a HOP IH munkajat (kivalasztas, monitorielgnorzés, értékelés stb.)
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Mindent meg kell tenni annak érdekében, hogy &fomasok ne aprézddjanak szét, és
egymassal nem kéképpen kapcsolodo projektek és akcidk futhassadakugamosan. Ebben az
esetben tébb éves programsizieonyolitas a kivanatos.

Mindezeketlugy biztositva, hogy egy szakszér hatékony, sikeres kommunikacios,
k6zosségi marketingkampany valdésulhasson meg a fapztok érdekéeben.

A Kozosségi Halmarketing Program —mint azt a neve is mutatja marketingalapon
kozeliti meg a halfogyasztassal, halkereskedelemmédialgazdéalkodassal és haltenyésztéssel
kapcsolatos kérdéseketA program sikere tehat nagyban flgg attdl, hogy@ramhoz rendelt
kompetencidk  megfelelnek-e a  XXI. szazadi  markétwmékenységekkel, illetve
marketingkommunikécioval szemben tamaszthato sziakénsadalmi és kozosségi elvarasoknak.
Ez a KHMP egyedulallo lehebség a halfogyasztas névelésére a hazai fogyaszt@kédben, ami
nem csupan azert fontos, hogy ez sikeres legyennlea azeért is, mert ez garantalhatja, hogy
legyen folytatas 20154l is.

Valddi tarsadalmi hatasa tehat a programnak aldsm, ha a szakmai szervezetek altal is
mege#bsitett sulypont a marketingkommunikécion van.

A megfeleb szakmai kompetenciak, a korlltekinkivalasztas, az alapos megvaldsitas,
valamint a szakmai részvétel lebmtgének biztositasa teszi lehet, hogy a megfelélszinergiak
epitsék a marketing, a halasszakma és a tarsa¢aloitt kivanatos parbeszeédet.
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0. A PROGRAM HATTERE, EL OZMENYEI ES INDOKOLTSAGA
0.1. A Program hattere és indokoltsdga

Az élelmiszer-fogyasztasban kitlntetett szerepiikamallati eredétfehérjéknek és azon belll is a
halhusnak, amely természetesen mas és mas ogdggel bir az egyes orszadgokban. Ha
megvizsgaljuk a taplalkozastudomannyal foglalkozakgodalmi forrasokat, akkor szinte minden
a heti néhany alkalommal tor&nhalfogyasztast javasolja. Ezek szerint a halhUsegyik
legegészségesebb élelmiszer, mely szdmos olyamytgat tartalmaz (példaul esszencialis
aminosavak, omega-3 zsirsavak, foszfor, mikroelestbk), amelyek rendszeres fogyasztasanak
fontos szerepe van a hazankban gyakori betegsggla(l sziv- és érrendszeri betegségek, egyes
daganatos betegségek, Alzheimer-kér stb.) néegsEben. A halhas fehérjetartalma magas, mely
konnyen emeészth@&t teljes értéle fehérje. Alacsony energiatartalmét alacsony zsattadnak
készonheti, mely 1-7 szazalék kdzotti attol ey, hogy szaraz vagy zsiros hasu halrol beszélink.
A halhis gazdag vitaminokban, &srban D-, E-, B-vitaminokban, kilénésen B12-ben.
Asvanyianyag-tartalma sem elhanyagolhaté: a hakwek kalciumban gazdagok, de jetmnta
halak magnézium-, vas- és foszfortartalma is. Aroglemek kdzil a szelén-, cink- és jodtartalom a

szamottey.

Napjainkban, Europdban mintegy 24 Kg#z éves fogyasztasi szint haldszati termékiekhig a
magyar fogyasztasi szinvonal mélyen az eurdpag &latt marad. Magyarorszagon a halhas és
haltermékek egydfe jutd fogyasztasa alacsony métiglannak ellenére, hogy ugyan szerény
meértékben, de tendencidzusan folyamatos novekeadistt. Az egy dre jutd fogyasztas mintegy

4 kglfé/lév, amely az 6sszes husfogyasztdsnak mintegyZaléka. Ez a mennyiség mind a hazai
termelédi, mind az importalt termékek mennyiségét tartalmazxz évi 6sszes fogyasztasbol a
ponty fogyasztasa mintegy 1,5 kg-ot, az afrikaickarfogyasztasa pedig 0,17 kg-ot képvisel. A

hazai fogyasztas korulbelll egyharmada a karacsdégzakra koncentralodik.

A magyar altalanos fogyasztoi szokasok lassu vastakovetkeztében a halfogyasztasi szokasok is
valtozoban vannak. Egyre novekszik az igény a spadintes, illetve szalkaszegény, konyhakész
haltermékek irant, mikdzben a hagyomanyos hazaetmaékek és nemzeti halunk, a ponty iranti
kereslet nem novekszik szamotien. A tdbbéves promocios akcidknak, valamint adolgtos
arukinalat biztositasanak koszorieet az Unnepekhez, kiemelten a karacsonyhoz ésvethas
kotott fogyasztasi csucson kivul a kbzepes és naggiinvarosokban a rendszeres halfogyasztas

jelei is mutatkoznak.
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A fogyasztoi oldalrol nézve kiemelkédorobléma, hogy a magyar haltermékek ismertségéenek
relativ szintje nagyon alacsony. A fogyasztok t@ges még mindig nem ismer a hagyomanyos
halételeken kivil semmiféle mas elkészitési mo#taen a téren felbecsilhetetlen a promocio
fontossdga. Az igényes marketingmunka hianya neémosszdgos viszonylatban szemiyét, de
regionalis szinten is, amiért a termékpalya Osszelyi szeregje is felebsnek tekinthéi.
Elmondhat6 az is, hogy a hazai halfeldolgozdk téskélaja a vilag vezétorszagaihoz képest
rendkivil szegényes, kevés Uj, illetve masodlagdsiaolgozott hazai termékkel taldlkozhatunk a
piacon. Ezek utdn nem megle@z sem, hogy az ilyen fejlesziésermékekhez kapcsolodo

marketingeszkozok hasznalata sem igazan magasogsaiav

Felhivjuk a figyelmet arra, hogy a halfogyasztasivets kampanyok szervezéséhez és
eredményességének méréséhez elengedhetetlen aAtyaisszajelzéseinek elemzése, melyet a
fogyasztoi szokasok folyamatos felmérésével és mdeavel érhetjik el. A fogyasztasdszitonz
kampanyok tdmogatasan kivil azonban fontos a fatdlagészére széles valasztékot biztositd
termékfejlesztés tdmogatasa is. Probléma, hogy dmdulte idészakban folytatott
marketingtevékenységek egymastol gyakran flggdtlead hoc jelleggel valésultak meg és

gyakran nem érték el a ,kritikus tomeget”, ezéinadasuk nem, vagy csak alig volt méthet

Jelenleg, Magyarorszagon — a gazdasaghoz hasonléan — nem medfetelhalaszati agazat
tarsadalmi megitélése. Osszefoglalva megallapithadgy a hazai hal- és halaszati termékek
fogyasztasi szinvonala — mint mar emlitettik — gyile legalacsonyabb az Eurdpai Unioban,

mindamellett, hogy regiondlisan jeléateltérések tapasztalhatok.

A halaszati agazatnak alapfeh a tobbi élelmiszer-terntel &gazat élelmiszer-biztonsagi
kihivasaihoz hasonldkkal kell szembenézni. Telj@sién meg kell hatarozni, és csokkenteni kell a
haltermelés és -feldolgozas sorandadlitott Ugynevezett élelmi anyagok, élelmiszerek
felhasznalasanak, fogyasztasanak kockazati téityehogy taplalkozas-élettani szempontbol
elényds tulajdonsagait mégzd, a kémiai és mikrobioldgiai szempontbol kifogaatal a
genetikailag modositott szervezetdktmentes egészséges élelmiszer alljon a fogyasztdk
rendelkezésre. A vizi kdrnyezet nyitottsaga révéronban érzékenyebb mas &gazatok
tevékenységére és a természeti folyamatokra, stteaniermelés egyes részfolyamatait nehezebb
ellerdrizni és kontrollalt kortlmények kozott tartani. Walak nevelésére szolgald vizbe ipari,
mezdgazdasagi és kommunalis erddeszennye& anyagok juthatnak, ezek az Uledékben
felnalmozodhatnak. Jelenlétiikre esetenként csakgiekmék vizsgalatakor derdl fény. A zart
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intenziv korilmények kdzott tartott halak esetéagakarmanyok egyes komponensei, vagy a tartas
soran alkalmazott allatgyogyaszati készitménye&njbletnek élelmiszer-biztonsagi kockazatot a

felhasznalast korlatozo@tasok betartasa és a kotédlezndszeres ellénzések mellett is.

A hazai halforgalmazasra jellethizhogy a legfontosabb termékpalya-szefkphz eballitott
termékek midségét illeben nem valtoztak, azonban a gazdasagi jedégiik és az altaluk
forgalmazott hal- és halaszati termékek mennyiséggont igen. Ez a termékpalya az elmult tiz
évben alaposan atrendelbtt. A valtozasok, illetve atrend@&esek jelenleg is folyamatban vannak,
melynek 6bb elemei:

- a német piacon csOkken, mig a roman piacon noOuJekazi ébhal-exportunk, és
kismértékben ugyan, de névekszik a feldolgozotswdti termékeink kivitele;

- a horgaszpiac jeletsége folyamatosan csokken, ami az altalanos gagidaga#sagnak
tudhaté be, mivel azt medeben éppen forditott volt a tendencia;

- csokken a halkereskékl forgalomban betoltétt szerepe, és a kiskeresk@defyséegek
szama is folyamatosan csokken, mikdzben a szuper- hipermarketek szerepe
felértékebdik, mind az é@hal, mind a feldolgozott termékek vonatkozasaban;

- a hazai és Kkilféldi eredet feldolgozott halkibocsatas mind mennyiségben, mind
valasztékban ugyan csak kismértékben, de névekszik;

- direkt médon, a fogyasztok felé kdzvetlenll toétdaparti/telephelyi értékesités jelenlegi
szintje alacsony, de lassu ndvekedést mutat;

- avendéglatoipar szerepe stagnal a halforgalmazasbges térségekben szerepe elerdyész

mig masutt rendkivil szamotiev

Sajatos helyzet hazankban, hogy a haltermeléfisélei halaszattal foglalkozo vallalkozasok azok,
amelyek meghatarozéak a halfeldolgozasban is aetl@kére, hogy megtalalhatok 6nallo, csak
halfeldolgozassal és halforgalmazassal foglalkozémek is(1. dbra) Az exporttevékenységet
féleg a haltermék és halkereskéd bonyolitjak, mivel annak elslleges formaja az éhal. Az
importban — mely dleg feldolgozott, vagy etglleges feldolgozason atesett halak forgalmazasat
jelenti — megjelennek a multinacionalis kiskeresed hal6zatok is. Az éhal-importot — mely
mennyiségében ugyan nem jelent— el$dlegesen a haltermidd és kozvetiti kereskedk
bonyolitjdk. A ponty esetében & kiviteli irany Romania és Németorszag, a busa ébset
Lengyelorszag, mig az intenziv rendszerekbéall@ott és exportra kerélhalfajokat el§sorban
Olaszorszagban értékesitik. A legfontosabb konlginek az eurdpai piacokon Csehorszag.

Sajnalatos tény, hogy az exportésisrban éhalat és alacsony feldolgozottsagi szitearmékeket
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takar az importtal szemben, ahol meghatérozé a regyaadott értékkel rendelkezmagas
feldolgozottsagi szifit termékek aranya. Magyarorszag hal- és halaszasteimportja mind
volumenében, mind értékében jelesen meghaladja a kivitelt, mivel tobb év atlagaléatékben és
mennyiségben is mintegy 13—-14-szer tébbet imporkalmint amit az exportpiacokon értékesitink.

Esetlinkben az export kizarélag az eurdpai uniéGagkat jelenti.

( Export / Import )
A i
1 rv

Haltermels Horgéasz szerveze

Halfeldolgozd

Halfeldolgozo Szupermarket Fogyaszb

Vendeglatoipar

Halkereskeds
(kis- és kozvetitdi
kereskedelem)

( Export / Import j ( Export / Import j

1. 4bra A magyarorszagi halforgalmazas ébb iranyai
Forras: S¥ICS, 2006.

0.2. A Program stratégiai keretei

Az Eurdpai Tanacs 1198/2006./EK rendelete az Eurbiadaszati Alaprél (EHA) dlirja, hogy
minden tagallamnak a Kodzos Halaszati PolitikavaHEY 6sszhangban l8vNemzeti Halaszati
Stratégiai Tervet (NHST) és Halaszati Operativ. Rmogpt (HOP, CCl-szam:
2007 HU 14 FPO 001 kell készitenie a 2007-2013-as programozaszdkra szoros partnerség
elve alapjan, szorosan egydutikidve mind a tarsadalmi, mind a kozigazgatasi gtékkel,
valamint a Bizottsaggal. A tagallam meghatdrozz&HA tevékenységének specifikus céljait és
prioritasait, a Kozosségnek a Ko6zOs Halaszati iRalittKHP) szaméara feldllitott stratégiai
iranyelveire figyelemmel. Ez a stratégiai terv, mmegjeldli a beavatkozasokat, valamint az
EHA-b6l és az egyéb forrasokbdl sziikséges pénzhgyizajarulast, ugyanakkor hivatkozasi
keretként szolgal a HOP kialakitasahoz. A NHST ajyaa halaszati agazat egészére vonatkozé

stratégiai elképzeléseket tartalmazza, illeszkedéz6s Halaszati Politikahoz.
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A NHST el$ pillére az EU-hoz tortént csatlakozastelmar megfogalmazott és Magyarorszag
2004-2006-0s Halaszati Orientacios Pénzigyi Eszk@PE) felhasznaldsanak keretében is
meghatarozott célkizés, mely szerint az EU-s és a vilagatlaggal vaszéhasonlitassal mérve
igen alacsony halfogyasztasunkat novelni kell. Bztélt a kereslet 6sztonzésével érhetjik el,
torekedve arra, hogy a keresletndvekedést kismerit@portnévekedés mellett a sajat termelés
novekedéséh érjuk el. Ehhez sziikséges a G8Rgi félkész és késztermékek iranti novielgény

kielégitése termékfejlesztéssel, valamint az ezyjalapozo feldolgozéi hattér fejlesztésével. A
kereslet novekedését a halfogyasztast Osétoromocioval, a termelés nodvekedését pedig
elsbsorban az eloregedett tavak rekonstrukcidjaval, oogmban a gazdasagok téépitéseivel,
valamint az infrastruktlrgjuknak fejlesztésével, iparszeti, intenziv Uzemek dvitésével és

korszefisitésével, () halfeldolgozok épitésével eés azok asidgiskinasznalasat novel

korszefisitésekkel kivanjuk elérni a NHST szerint.

A NHST célrendszerén belll a Kézossegi Halmarkettrtggramhoz kapcsolodbosszu tavu
celkitiizes

- 0.1. A magyar halaszati 4gazat gazdasagi, kornyégetrsadalmi értelemben vett
fenntarthat6 fefildésének biztositasa.

A NHST célrendszerén bellil a Kbdzosségi HalmarketfPrgpgramhoz kapcsolddaltalanos
célkitizések

- 1.1. A magyar lakossag egészséges taplalkozaséssdgaése missegi egészséges
halhas eballitasaval.

- 1.4. A magyar lakossag halfogyasztasi szinvonalénaiése, és ebbkifolyolag az
egeészséges taplalkozagsgitése magas bioldgiai ériiéés egészseges feldolgozott
haltermeékek élallithsaval és forgalmazasaval.

- 1.7. Az alacsony hazai halfogyasztds novelése Ksreslet/kindlat 6sszhangjanak
biztositasa.

- 1.8. A Magyarorszagon megtermelt halaszati termgkaki versenyképességének
biztositasa.

A NHST célrendszerén belil a Kodzosségi Halmarketifrggramhoz kapcsolddépecifikus
celkitiizések

- 1.1.1. A biztonsagos halhusséllitas termelési alapjainak és feltételrendszdrene
biztositasa.

- 1.4.1. A termékvalaszték és a hozzdadott érték lédeea feldolgozott halaszati
termékek korében.
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1.7.1. Piaci felméréseken és elemzéseken alapudskégi szinten megvalosuld
marketingakciok hatékonysaganak novelése.

1.7.2. A halaszati agazat tarsadalmi megitéléesgvitésa.

1.8.1. Ujabb édesvizi halfajok bevezetése a haaaokon.

1.8.2. A teljes halaszati vertikumot feldeh a termékek miségi szinvonaldnak
emelése.

1.8.3. A hazai éallitasu biohal-fogyasztas novelése.

1.8.4. A hazai termék kulpiaci értékesitési lehigtégeinek fejlesztése, nemzetkozi

kapcsolatrendszerének és elismertségének javitasa.

A NHST célrendszerén belil a Kéz6sségi HalmarkeBnggramhoz kapcsoloddperativ célok/

tevékenységek

Uj termékek, termékcsaladok kifejlesztésepattitasa és feltételrendszerének
biztositasa.

Az akvakultura termékek miségét és élelmiszer-biztonsagat javitd K+F
tevékenység, nyomon kovettiségi rendszerek kidolgozésa és tesztelése.

Piaci felmérések és elemzések készitése.

A halaszati és akvakultira termékek fogyasztasating kampanyok és akciok.

Az agazat tarsadalmi megitélésének javitasat ¢@agpanyok és akciok.

Uj mindségi kategdriak, misségtanisitvanyok és az ezeket megtestesit
minoségpolitikak bevezetésének megalapozasa.

Uj vagy kevésbé ismert édesvizi halfajok piaci lzetésének kidolgozasa és
eredményének vizsgalata.

Minéségi tanusitvanyok termékcimkézéssel, védjeggyahv@nyokkal kapcsolatos
fejlesztése.

Regionalis, nemzeti és transznacionalis promoécadsganyok szervezése.
Kereskedelmi vasarokon valo részveétel.

Bio mindsitési (2092/91/EGK rendelet értelmében) hal promédija

A HOP Magyarorszag Nemzeti Halaszati StratégiaivdeiNHST) alapjan készillt, az Eurdpai

Haldszati Alaprél sz6l6 1198/2006/EK tanacsi reatdEHA Rendelet), valamint az annak

végrehajtasat szabalyozé6 498/2007/EK bizottsaglelen (végrehajtasi rendelet) kdvetelményeinek

megfeleben. A HOP az orszag egész teriletére, a konvem@escnem konvergencia tertletekre

1

Megjegyezzik, hogy az NHST-ben igy szerepelt,adéta mar van Uj EU rendelet a biohaltermelés

szabalyozaséara vonatkozéan.
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vonatkozik. A ,K6zosségi Halmarketing Program 202015” a HOP 3. tengelyes intézkedéseinek
rendszerében talalhaté. A magyar HOP végrehajtdsin sa3. prioritasi tengely Programhoz

kapcsolodantézkedéseinek bevezetését a koveikéhb szempontok indokoltak:

- a magyarorszagi halfogyasztas novelése érdekéldird@sséqgi szifit marketing-
tevékenységet is fejleszteni kell;

- jelenleg nem nikddik a halaszati termékek esetében az egysegesamytidvetesi
rendszer, ami azonban alapfeltétele lenne az &eémnbiztonsag fejlesztésének;

- szikséges a megkéhalfeldolgozo-kapacitas korstsitése ésdvitése;

- a halaszati és akvakultira termékek hatékonyabbniemja a halfogyasztas

novekedésehez kell, hogy vezessen.

A 3. prioritasi tengely ala tartoz6 specifikus ¢ekyedménymutatéi kézul a Programhoz,894.1
A hazai halfogyasztas novekedése Gké¥)” szerepel, ahol a bazisérték 3,96 &@¥ es a célérték

6,00 kg/B/év, mig a megjeldlt adatforras a Kézponti StaitisatHivatal (KSH).

A Program kozvetleniil a HOP 3. tengelyes intézkeid&ézil a 3.3. intézkedés: Uj piacok
kialakitasa és promocios kampanyok szervezése' intézkedés ala tartozik. Az intézkedés jogi
hatterét a Tanacs 1198/2006 (EK) szamu rendeletetek cikke adja. Finanszirozasa: az
elszamolhat6 koltségek 100 szazaléka tamogathadlyaek 75 szazalékat az EHA, 25 szazalékat
a nemzeti koltségvetés biztositia a konvergencikitéeéés ala tartozo tertleteken, mig 50
szazalékat az EHA, 50 szazalékat a nemzeti kolezég\biztositja a nem konvergencia célids

ala tartozo teriletek esetén.

A HOP 3.3. intézkedésének célrendszere:

— mindségpolitika bevezetése és a magasabb hozzaadéitkeirrendelked termékek
aranyanak novelése;

— a fogyasztoi informacidellatas javitasa, valamittadaszati és az akvakultira termékek
0j piaci lehetségeinek megteremtése promocios kampanyok szeéxetgs

— a halfogyasztassal kapcsolatos fogyasztoi magatarizsgalata, valamint a jelenlegi
helyzet és a leh&tégek vizsgélata a hal- és akvakultira terméketdpia

— a halaszati termékek Uj, a K6zosségen kivili peeetiségeinek megteremtése.

A HOP 3.3. intézkedésén belll pontosan meghatdraztiédmogatasra jogosult tevékenységeket,
melyek az alabbiak:
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1. tevékenység: A minéségpolitika bevezetése a halaszati és akvakulgazadban

2. tevékenység: A kornyezetkimél moddszerek alkalmazésaval tenyésztett halbdl készul
termékekdl minéségi tanusitvanyok kiallitasa, beleértve a ternmékégzést
es a termékek védjeggyel valo ellatasat

3. tevékenység: Promocios kampanyok szervezése a halfogyasztaelésév érdekében,
hagyoményos és organikus halaszati és akvakuleiraékek fogyasztasat
0sztond akciok szervezése

4. tevékenyseég: Halaszati termékek kiallitasainak szervezése mvialeazokon valo részvétel

5. tevékenység: A haldszati termékekkel kapcsolatos piaci felmgkén és elemzéseken
alapul6 marketingakciékhoz valdé csatlakozas Eldtsm, valamint az

Eurdpai Union kivili orszagokban

A magyar haldszati agazat altalanos véleménye dapgz EHA lll. prioritasi tengelyéhez
kapcsolodo intézkedések végrehajtasaho3.a. jntézkedés:Uj piacok kialakitasa és promocios
kampanyok szervezéstsriletén kiemelt projekt, azaz programfzeggrehajtast tart celszerek.

A szoban forgo intézkedés esetében meg kell akerdilyhogy az déiforrasok szétaprézodjanak,
egymassal nem kéképpen kapcsol6dd projektek és akcidk fussanakugarhosan. Ebben az
esetben tobb éves programszéonyolitas a kivanatos, melynek &g elemei: (1) a HOP IH
ugynevezett. ,projektcsomagokat” hoz Iétre a progra belll, melyet tendereztet (példaul nyilt
vagy meghivasos kozbeszerzés stb.), illetve payazt hatalyos jogszabalyi kereteknek
megfeleben; (2) a HOP IH-val leszefdott nyertes kedvezményezett — aki lehet egyedy vag
konzorcidlis szervezet — bonyolitja a programob#iicsomagba szervezett projekteket; (3) a HOP
IH koordinaciojaval célszérlétrehozni egy Ugynevezett Halaszati MarketingoBsagot (HMB),
amely szakmai tanacsado testiuletként segiti a HBPmunkajat (kivalasztas, monitoring,
ellendrzés, értékelés stb.); (4) a HMB-ben tdbbek kozbtdlyet kapnanak a szakmai
érdekképviseletek képvigel(MASZ; MAHAL), marketingszakemberek és a HOP \awajtasaban
kozvetlenll résztvelregyes kollégak.

Fontos megemliteni, hogy a projektrendézsonyolitast igény kbzosségimarketing-szintkciok
nem iranyulhatnak kereskedelmi markak, egyéni szetek imazsanak, fogyasztéi megitélésének
a javitdsara, hanem azoknak a haldszati agazatétdesl, hogy szolgéljak. Mindezek alapjan a
kidolgozand6 és a megvaldsitandé Program elnevezggdZOSSEGI HALMARKETING-
PROGRAM 2011-2015" (KHMP 2011-2015).
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0.3. A Program forrastérképe

A HOP finanszirozasi terve kilon-kulon az egésgmamozasi idszakra és valamennyi prioritasi
tengelyre, illetve kulon-kulon a konvergencia-ciikés és a nem konvergencia-céikés alapjan
tamogatasra jogosult régiok szerint hatdrozza nedlA 6sszes pénzlgyi hozzajarulasat a
HOP-hoz, tovabba a nemzeti allami hozz4jarulast aésvisszatérites mértékét prioritasi

tengelyenként. E szerint a 3. prioritasi tengelyfH€2erinti forrasait ak. tablazatmutatja.

1. tAblazat
A 3. tengelyes intézkedések HOP szerinti forrasa
Me: EUR
KONVERGENCIA CELKIT UZES SZERINTI REGIOK
. EHA
Prioritasi ,Teljes, E':'A Nemzeti rész tarsfinanszirozasi
rioritasi tengely tamogatas rész ©) arany (%)
a=(b+c) (b) (d)=(b)/(a)*100
3. Prioritasi tengel 11.792.523 8.844.392 2.948.131 75,00
gely

NEM KONVERGENCIA CELKIT UZES SZERINTI REGIOK

3. Prioritasi tengely 200.000 100.000 100.000 50,00

Osszesen: 11.992.523 8.944.392 3.048.131 -

3. tengely intézkedéseinek 0sszes HOP szerintiaghattere:11 992 523 EUR melyl®l
8 944 392 EUR EHA és 3 048 131 EUR a nemzeti rAgzalabbi kalkulacio szerint KHMP
0sszes forrashéttere 6 699 023 EUR, ami megfeleln@gy 1 milliard 876 millié forintnak (1
EUR = 280 Ft).

A 2. tablazatbammutatjuk be a 3. tengelyen beltl a KHMP 2011-2fattasallokaciéjat. A HOP 3.
tengelyes intézkedéseéib2 szazalék jut a termil szervezetek létrehozaséra (mintegy 67 millié
forint) és 98 szazalék (mintegy 3291 milli6 forimt)Xobbi intézkedés megvaldsitasara. Az agazatai
prioritasok alapjan a KHMP 2011-2015 és a Halaskatlas Transzfer Program (HTTP) 2011-
2015 programok 60-40 szazalék aranyban osztoznakdelkezésre allé forrasokon. A KHMP
2011-2015 program keretein belll az 1,2,3,4,5tedkedések megvaldsitasra dsszesen mintegy
1974 millié forint marad, és ez adja a szdéban foaintézkedések megvalésitasahoz a pénzugyi

hatteret.

12



gﬁ [_10|“} KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM 2011-2015 gﬂ [_1OI§

(KHMP 2011-2015)

A 3. tengelyen belll a HTTP 2011-2015 megvaldsitdisadsszes forrasa mintegy 1316 millié
forint. A kalkulacioban azt feltételeztik, hogy ®R-ban a 3. tengelyes intézkedésekre elkllonitett

forrasok teljes egészében rendelkezésre allnakédaysegek megvalositasara.

2. tablazat
A 3. tengelyes intézkedések HOP szerinti forrasa

1 EUR = 280Ft
HOP 3. tengely dsszesen: 11992523 EUR 3 357 906 440 Ft
Termebi szervezetek2%) 239850 EUR 67 158 12¢ Ft
KHMP 2010-2015 és HTTP 2010-20(%8%) 11752673 EUR 3290 748 311 Ft
KHMP 2010-201598% 60%-a) 7051604 EUR 1974 448 98] Ft
HTTP 2010-201%98% 40%-a) 4701069 EUR 1 316 299 324 Ft

1. APROGRAM ALAPELVEI ES STRUKTURAJA

A programnak mindenképpen meg kell hatarozni a tk#gremelyet jelen esetben bizonyos
alapelvek mentén régzitiink. Ezek azok, amelyek midgbzzak a kébbi programelemeket és az
egész KHMP 2011-2015 kidolgozaséat és megvalosuddeginiban rogzitik.

1) A kidolgozando programnak harmonizalni kell a H@#kittizéseivel és meg kell felelnie az
Eurdpai Unié Europai Halaszati Alaprol sz6lo6 rerdéhek (Eurdpai Tanacs 1198/2006./EK
rendelete) vonatkozo részeivel.

2) Az egyes reszprogramok, illetve programelemek tetdgf szerint kapcsolddjanak
egymashoz, egymassal arculatilag egg&degyenek, azaz harmonizaljanak. A programnak
egységes arculatot kell tikréznie minden egyesrproglemre vonatkozoan.

3) A program végrehajtasa soran szikség vékdd értekelésre — akar évente, de legalabb
félidében — és a levont kdvetkeztetések alapjan ketitvil lehet a programot modositani
(tartalom, idzités, koltségvetés, forrdsallokacio stb.). Az lkalés megkoveteli a
folyamatos monitoringot mindamellett, hogy a pragedemek megvalosulasanak a hatasat
is mérni szikséges. Célsielenne az értekelés sziikségességét és ardimk thrtalmi
elemeit rendeletben is szabalyozni.

4) Mivel a program relativ hosszu futamitiejaz allando elemek mellett mindig meg kell
jelenjen valami Ujszéeég is. A rendelkezésre all6 forrasok egy részéltaaalékként” el

kell kiléniteni olyan programelemekre, amelyek nadgsitasi igénye menetk6zben meral
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fel, akér Otletként, akar az értékelések eredméimntek
5) A programnak elésorban a hazai &llitasu halra és halaszati termékekre kell iramaul
6) A legfontosabb megnevezett tarsadalmi célcsoportok:
a. B2C' gyermekek, diakok, kisgyermekes s#jlcsaladanyak, mint
héztartasvezek, egyedul all6 6k, kozépkoru férfiak, nyugdijasok.
b. B2B" élelmezésvezék, éttermek tulajdonosai, kisboltvesktés -tulajdonosok,

bifések, kis- és nagykeresélked

A KHMP 2011-2015 betls struktardja egyarant feltételez altalanos (0) pecisikus (1-5)
elemeket, melyek tobbségtikben szorosan kapcsoldetnakashoz. A program logikai felépitése a
kovetked:

B2C = Business to Consumer
B2B = Business to Business
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0. ALTALANOS programelemek
0.1. A KHMP 2011-2015 arculati elemeinek meghaasa, a program PR-ja.
0.2. A programpromacio targyiasult elmeinek meghatasa, elkészitése és terjesztése.
0.3. Piaci elemzések a KHMP 2011-2015 megalapczasa
0.4. A hazai fogyasztoéi igények és dtlibk elems feltarasa.
0.5. A programelemek megvaldsulasahoz kapcsoldzkp&latok, eredményességmérés
(idokozi és végs).
0.6. Ebre nem lathat6, Uj programelemek.
1. MINOSEGPOLITIKAI  programelemek  HAGYOMANYOS (H) halészat i
termelésre (Minéségi Hazai Hal Program — MHHP)
1.1. Kidolgozas, beleértve a szikséges informdoaszerzését és adettes tesztelést
1.2. Kisérleti bevezetés, beleértve annak a praijadds
2. MINOSEGPOLITIKAI  programelemek ~ OKOLOGIAI ~ GAZDALKODASRA
(OKG) alapozott halaszati termelésre
2.1. Kidolgozés, beleértve a szilkséges informaoasizerzését és adrbtes tesztelést
2.2. Kisérleti bevezetés, beleértve annak a prayjabes
3. _PROMOCIOS KAMPANYOK a hazai halfogyasztas novelééért és az agazati imazs
javitasaért
3.1. Médiahoz (a.) televizi6; b.) radio; c.) irott sajtd; d.) ddEonikus sajto;
e.) elektronikus és hagyomanyos reklamfelllekalgcsolodva a célokhoz és az
egyes célcsoportokhoz igazodva.
3.2. Ertékesitési helyekhez, értékesitési csatbora.) hiper- és szupermarketek,
C+C, diszkontok, kiskereskedelmi lancok; b.) #dazaetés; c.) éttermek, bufék)
kapcsolodva a célokhoz és az egyes célcsopazaghzodva.
3.3. Tarsadalmi és civil szervezetekhez (NGO)nészményekheta.) 6vodak, iskolak,
felgioktatdsi intézmények; b.) horgaszszervezetek; cyugdijas klubok;
d.) egyesiletek, alapitvanyok) kapcsolédva a  célokhoz és az

egyes célcsoportokhoz igazodva.

4. HALASZATOT IS ERINT O KIALLITASOKON, RENDEZVENYEKEN val6
megjelenés és azok szervezése

4.1. Vonatkozd(bio- és konvenciondlis élelmiszereket, halaszdtakaszati termékeket

bemutatéhazai és nemzetkozi kidllitasokon valé megjelenés.
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4.2. Halfogyasztdshoz és agazati imazs épitéséharketinghez, élelmiszertermékek
fejlesztéséhez kapcsolddo, illetve kapcsolhattahrendezvényeken valé megjelenés

és azok szervezése

5. UNIOS ES UNION KiVULI ORSZAGOK halaszati termék piacanak és
marketingprogramjainak elemzése, Uj piacok megal@ozasa
5.1. Fogyasztéi attilok és piaci lehéségek feltarasa egyes Unidés és union Kkivali
orszagokban
5.2.  Uniés és unién Kkivili orszagokban megvalodwdtfogyasztast 0sztoébzegyes
marketingprogramok elemzése, az EU és a haraiékek piacra jutasanak az

ebsegitése.

A program struktiraja igazodik a HOP-ban meghatitoprioritasokhoz, célkizésekhez és
tamogathatd tevekenységekhez. A részletes kidotgspéan az itt megadott fintézkedéseket
részfeladatokra bontottunk, melyek onalléan is Migdaa helylket, de tobbségik kapcsolodik

valamelyik masik intézkedéshez is.

A rendelkezésre allo forras program struktira stiemegoszlasa az alabbi:

Forras-
Program elem megoszlas
(%)
0. ALTALANOS PROGRAMELEMEK 20,0

1. MINOSEGPOLITIKAl PROGRAMELEMEK
HAGYOMANYOS (H) HALASZATI TERMELESRE 10,0
(MINOSEGI HAZAI HAL PROGRAM)

2. MINOSEGPOLITIKAl PROGRAMELEMEK
OKOLOGIAI GAZDALKODASRA (OKG) 2,5
ALAPOZOTT HALASZATI TERMELESRE
3. PROMOCIOS KAMPANYOK A HAZAI
HALFOGYASZTAS NOVELESEERT ES AZ 60,0
AGAZATI IMAZS JAVITASAERT

4. HALASZATOT IS ERINTO KIALLITASOKON,
RENDEZVENYEKEN VALO MEGJELENES ES 5,0
AZOK SZERVEZESE

5. UNIOS ES UNIO KiVULI ORSZAGOK
HALASZATI TERMEK PIACANAK ES

MARKETING PROGRAMJAINAK ELEMZESE ES 2,5
UJ PIACOK MEGALAPOZASA
OSSZESEN: 100,0
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2. APROGRAM (KHMP 2011-2015) RESZLETES BEMUTATASA

A részletes bemutatas soran a#ézeélfejezetben ismertetett struktara logikajat kovetjigy a

programelemek sorszamozasa is ehhez igazodik.

Minden esetben meghataroztuk, hogy az Osszes kezdske all6 forrds mekkora hanyadat
forditsuk az egyes programelem-csoportok megvaldia, igy viszonylag egys#en,
aranyositassal meghatarozhat6 ezeknek a forrashaliermeészetesen az aranyok kialakitasakor a
prioritasokon tulmeden figyelembe vettilk az egyes alprogramok tényldé@éiségigenyét is. Az
egyes programelem csoportok koltségvetése ekkaessns 100 szazalék és ez oszlik meg az egyes

programelemek koz6tt.

Minden programelemet azonos strukturaban dolgoztkinkmely tartalmazza a legfontosabb
ismérveket, ugy mint a tevékenység megnevezéssbrsgamat, a prioritasi értéket, a k&zbs
befejed idépontot, a megvaldsitas helyét, a céikést, a célcsoportot, a varhaté eredményt és
indikatorat, a HOP- és EHA-kapcsolddast, a részlstmakmai tartalmat, a megvaldsitétdl elvart

szakmai kompetenciakat és a forrasigenyt.

2.1 A program megvalosulésat biztosito altalanosrpgramelemek

Mint mar emlitettik, vannak a program megvaléshégakozvetlenll kothét ugynevezett
specifikus elemek, de vannak olyanok is, amelyak kézvetlenil, hanem kdzvetve kapcsolddnak
a program megvalositasahoz. Ezeket altalanos prajeaneknek neveztik el. Tipikusan ide
tartozik a program PR-ja, az eleméleti és gyakoma¢galapozas, illetve az eredményesség
tudomanyos igény mérése. Itt szerepeltetjik azéred nem lathaté programelemeket is, amire
mindenképpen céltartalékot kell képeznie a progekmn

A tobbéves idtartami KHMP esetében elengedhetetlen kozbetrsékelés lehévé teszi a
tervezett program varhaté hatasainak elemzésétlékazésen alapulddaetes értékelés a program
optimalizalasara torekszik, feltarja a tervezésaésgrehajtds gyengeseégeit és hianyossagait. Az
elézetes értékelés célja a program éségének javitasa, azaz, hogy a program d@eksei
vildgosan, Osszefuggn és az adott helyzethez igazoddan lettek-e m@glzat. Segit a célok
szamszdisitésében, valamint lelie® teszik a megvalodsitas figyelemmel kiséréséetvidl az
eredményelil torténs beszamolast. A mutatok a pénzigyi adatokra az ne¥eyg- és
hatasindikatorokra tdmaszkodik, noveli a prograederényesseget, hatekonysagat. Az eredménye

bekerll a programba.
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A program befejeimdésekor az utdlagos értékelés elemzi és dsszdghesa programot, kilénbdsen
annak hatasat. Egyértdisiti, hogy sikerllt-e, és milyen mértékben elémeeedetileg, valamint az
ex-ante értékelés soran maédositott célokat. Aagtsd értekelés célja, hogy a program végrehajtoi
beszamoljanak a program eredménileinatékonysagarol, elszamoljanak a felhasznatasmkkal,
valamint megallapitsak a célok elérésének mértékéiz esetleges eltérések hatasat. Az értékelés
vizsgalja a sikerek és kudarcok okait, az eredmérg® hatasok fenntarthatésagat, valamint

ajanlasokat megfogalmazni mas hasonl6 program saama

Az értékelés soran szerzett tapasztalatokat beékéeni a program tovabbvitelébe, mivel annak

fenntarthatonak kell lennie a HOP finanszirozasekien is.

Ssz. Megnevezeés

0. ALTALANOS programelemek

0.1 A KHMP 2011-2015 kommunikacios stratégiaja, ar¢wltmeinek meghatarozasaj a
" | program PR-ja

g

0.2. | A programpromdécio targyiasult elmeinek me§hatésa, elkészitése és terjesztése

0.3. | Piaci elemzések a KHMP 2011-2015 megalapozasa

0.4. | A hazai fogyasztoi igények és dtlibk elems feltarasa, sajtofigyelés, sajtoelemzeé

L2

05 A programelemek megvaldsulasahoz kapcsolodo viasmgleredményességmérés
| (id6kozi és végs)

0.6. | Ebre nem lathato, Uj programelemek

Az altalanos programelemek kozil talan a legforibsa program PR-ja, melynek része a
kommunikéacids stratégia és az arculati kézikdnwldkitasa. A KHMP arculati ,bibligja” vegyes

struktaraju formai elemeket hasznald kézikonyv,ynéttositja a kampany beazonosithatésagat.

A kommunikacios feladatok az 1-5 alintézkedés nuydet atfogjak, egymasra épilnek, egymast
kiegészitik, efsitik. Minden alintézkedés esetében az egyes fatpstsdsztonk elemeket 4 évre
terveztik, vagyis az éisévben elinditott akcio, rendezvény és tarsit@p&szié elemek az évek
folyaman is egymasra épllnek, egymas folytatasaké@nnek meg. Az atfogo, sikeres
kommunik&cio Iényege, hogy az alintézkedések (3, 2, 5) kdzott idben és térben is atjarhatdsag
lesz. Vagyis a kommunikacios stratégia része példauminbségbiztositasban elért eredmények
kommunikéalasa is.
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A tevékenység sorszama €s pontos megnevezese:
| 0.1. |
Megnevezése:

| A KHMP 2011-2015 kommunikéacios stratégiaja, aréwlmeinek meghatarozasa,

Prioritasa 1-10 kozott:
10

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddpontja: 2011. Il. negyedév
A tevékenyseég végrehajtasanak befejéidépontja: 2015. IV. negyedév

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel? Kdzvetlenil a piac és kbzvélemény kutatas eredniérygit.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz valod illeszkedése:
A KHMP gyakorlati megvaldsitasat meg kelloete egy altalanos arculati kézikbnyv és ¢
kommunikacios stratégia létrehozasa. Fontos, hoggélasoportok mar a Programot tud]
beazonositani, ismerjék célikeseit és annak arculati elemeit.

39%
ak

A tevékenység megvaldsitdsanak helysziddagyarorszag régioi.

A tevékenység célkiizése Alapozza meg a hatékony és szak&zermmunikaciot, és biztositsa
integralt kommunikacios feladatokban résztvegységek szinergigjat. Szikseéges egy olyan ai
kézikbnyv létrehozasa, mely meghatarozza valamepnygramelem egységes megjelenését
tamogassa a hatékony és szakskemmunikaciot, és biztositsa az lizenetek egyséémisvilagat,
segitse a bevédeést, vizualis eszkdzokkel adekvat modon tamogas€dMP projektjeit. Biztositsi
az ATL és BTL eszkozok egységes megjelenését éslypaott hasznalatat.

ulat
Ez

==

A tevékenység megvaldsitdsanak célcsoportja
Mivel az egész program promaocibjarél van szo, ez@emennyi célcsoporthoz kotlet

A tevékenyseg elvart eredménye, dokumentacioja éaraak indikatora:
Kommunikacios stratégia és arculati kézikonyv lébzhsa, mely az @e meghatarozott fellleteke

tortérd megjelenést szabalyozza azokon a csatornakonzkigreshol a KHMP végrehajtasa torténjk.

N

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma
Kommunikacioés stratégia részletes kidolgozasa, yme&l része, hogy milyen Uzeneteket mily

en

csatornakon keresztul és milyen médon akarunk tuitéhi. Biztositja annak alapjat, hogy az eg

es

Uzeneteket, a KHMP minden alintézkedése kdzotthdsgyot teremtve alakitsa ki. Ebben szergpel,

hogy az egyes Uzeneteket és eszkdzoket hogyan itgbgtalni, hogy a szinergia révén jelén
megtakaritasokat lehessen elérni. A stratégia It@atzza az USP(Unique Selling Position
kialakitdsat. Az arculati kézikdonyv tartalmazzaragoam arculatanak tartalmi és formai alapelV
kommunikacios szabalyait €s szempontjait, illetferanai elemek és a designrendszer hasznal
vonatkozd szabalyokat, éétasokat. Az arculati kézikbnyv a KHMP megjelenédérartalmi €9
formai kdvetelményrendszere. Ebben a dokumenturkblpontosan leirni minden olyan altalan
elemet, mely veégigkiséri a KHMP-t: példaul logo,b&ka, reklamdallam, poszterek, plakat
molindk, hirdetések stb. Az allandé vizualis ésiauvidualis elemek mellett az allandé szlogeneke
rogziteni kell. A szabalyozasnak ki kell térnie mftkus megjelenése(példaul szinvilag, mére
méretarany stb.}dal arra is, hogy a programelemek megvalositasansmilyen koétele@ arculati
elemeket kell alkalmazni. Az arculati kézikdonyv @lkazasa minden végrehajtora kotélérvéenyi
kell, legyen. A programelem PR része dsszeteth #ifymasra épéiltevékenység sorozata. Allan
eleme kell, hogy legyen egy altalanos weblap, rtégBkoztatast nydjt a KHMP indulasérdl, varh

eit,
htara

0s
DK,
bt is
[,

o[o)
ato

programokrol, aktualitasokrdl. A programelem meg@sébi 6sszehangoltan a sajat csatornalkon

keresztil kell, hogy bemutassak, mivel is talalkizr elkbvetkezewddészakban a célcsoport.

A tevékenység megvaldésitojatél elvart szakmai kompenciak és referenciak:
Nagy tapasztalattal és szakmai referenciakkal miadketingkommunikacios szakértaki szakma
referenciakkal rendelkezik jeléit orszagos kiterjedéskampényok vezetésében. Referenci

marketingkommunikacio és az arculati kézikonyv kése, készittetése teruletén.
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(KHMP 2011-2015)

A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
| 0.2. |
Megnevezése:

| A program promdcié targyiasult elmeinek meghatésazélkészitése és terjesztése

Prioritasa 1-10 kdzott:
10

A tevékenység végrehajtasanak kesdddépontja: 2011. Il. negyedév
A tevékenység végrehajtasanak befejéadépontja: 2011. IV. negyedév

A tevékenység mely masik tevékenység eredmeényéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?
Kdzvetlenll egyik tevékenység eredményére sem &EHont azon programelemekhez kdzvetlg
kapcsolodik, ahol személyes talalkozas torténibgydsztoval.

ndl

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az, EHA-hés a HOP-hoz valo illeszkedése:
Az atfogé kampéany fontos eleme, hogy olyan targigakisérjék a programelemeket, melyekg
fogyaszto hétkdznapjaiban hasznélva, a progranitééseire asszocial.

A tevékenység megvalésitdsanak helysziddagyarorszag régioi.

A tevékenyseég célkiizése
Olyan altaldnosan hasznalando targyakon kell fedtina KHMP logojat, szlogenjét és Uzenet
melyeket a kilonbdrcélcsoportok altalanosan hasznalnak.

A tevékenység megvaldsitasanak célcsoportja
Minden, a Programban meghatarozott célcsoport.

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éarsak indikatora:
A célcsoportok taladlkoznak hasznalati targyakon ragmm Uzeneteivel. Indikator: targyias
elemek.

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma

Arculati elemek megjelenitése hasznalati tdrgyakdnnoz, hogy ez valbban mind a fogyaszto,
pedig a Program szamara hasznos legyen, olyaratéagkell erre a célra felhasznalni, melyek
kozvetlendl is a halfogyasztashoz kottke{nem csak az altalanosan elterjedt szatyor, hdgte
sapka). llyenek példaul (1) hat&idaplo vagy asztali naptar, mely péntekenként egyhalrecepte
mutat be, illetve jel6li azokat a népszokasokaheajpeket, amikor halat ,illik” fogyasztani (vallakt
kultaratol fugden); (2) Hitétaska (fitészatyor) minden, a promociés kampanyba bekapcsaidd
vagy friss halat értékeséitizletben, illetve kiemelt informéciés pontokon leetnek kiosztasra; (3
evoeszkozok, tanyérok: gyermekek részére kialakitvdbbgddr hasznalhatd, mosogath
muanyagbol; (4) pluss kabalafigura: szintén éstsban a gyerekek részére atadva pél
gyermekrendezvényeken, 6vodas, kisiskolas esemény€k) bogracs: kulonbézméreti (talalasrg
és bzésre is alkalmas) bogracsokatéstwban ézéversenyek alkalméaval lehet a fogyasztok
ajandékozni; (6) kotény: férfiaknak égkmek kilon szinben, szintén ézéeseményekhez kotliet
(7) kis méret, rovid, tartalmas receptfiizetek: ezeketgtgban olyan nyilvanos helyiségekben K
elhelyezni, melyeket azok latogatjak, akik valamilyszinten tddnek az egészségikkel (orvq
rendebk, fitnesztermek, uszodak) vagy Uzlethalozatok la¢ganal; a receptek @t hiteles, kdzismer
orvos tollabdl szarmazo tajékoztat®@&theti a bizalmat a halfogyasztas irant, anngkyainek
bemutatasaval; (8) DVD, mely minden rendezvény alaformacios anyaga — ez egyb
tartalmazhatja a program arculati elemein tul aigadlkészilt és DVD-n megjelenitibeanyagokat
a halfogyasztas @hyeirél szo6l6 ismeretterjesitkisfilmeket stb. (9) halvasarlasi ,segédanyag
készitése és terjesztése (,halvasérldi guide”)) B db programpromacios informaciostélada,
melyet kisebb Uzletekben, rendezvényeken lehetiydhri a Programban résztvievallalkozasoK
termékeivel feltoltve; (11) egyéb apré ajandékadddpul konyvjeldk, halas vonalzo stb.)

ind
kar

A tevékenység megvaldésitojatél elvart szakmai kompenciak és referenciak:

Referencia ilyen promaocios anyagok tervezésébeergsztésében.
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(KHMP 2011-2015)

A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
| 0.3. |
Megnevezése:

| Piaci elemzések a KHMP 2011-2015 megalapozasara

Prioritasa 1-10 kdzott:
10

A tevékenység végrehajtasanak kesdddépontja: 2011. Il. negyedév
A tevékenység végrehajtasanak befejéadépontja: 2011. IV. negyedév

A tevékenység mely masik tevékenység eredmeényéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?

Kdzvetlenil egyik tevékenység eredményére sem éailkd szinte minden elem kdzvetve, vagy

kbzvetlendl.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz valod illeszkedése:

A KHMP-t meg kell, hogy élzze egy olyan piaci helyzetfelmérés és elemzésy rkigtried a
termékkorre, az értékesitési csatornakra és cékyac az arképzésre, arpolitikdkra és széles
értelemben vett a proméciora.

sebb

A tevékenyseég megvalésitdsanak helyszindagyarorszag régioi.

A tevékenyseég célkiizése
Naprakész adatok és informacidok beszerzése a hatads haladszati termékek piacarol és p
szerepbirdl, valamint friss és aktudlis informaciok rendelész alldsa a programot korilde
mikro- és makrokérnyezeti 6sszeb&xs.

iaci
Y

A tevékenység megvaldsitasanak célcsoportja
A tevékenyseég kiterjed a B2B, illetve a B2C piacékzletes vizsgéalatara, a kinalati és a kereg
oldalt egyarant elemzi, valamint feltarja a maknmok@zet (STEEP) fontosabb sajatossagait.

sleti

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éaraak indikatora:
Az elem? tevékenység elvegzésével atfogod képet kapunésaisan a hazai, masodsorbar
nemzetkozi halpiac sajatossagairdl, a fontosabtaéletl, valamint a vallalati stratégiakrol, illetve
fogyasztas alakuldsardl. Az eredmények egy komtdeximany és stratégiai javaslat formgja
jelennek meg, amely szoveges és szamgaelatbazis) informaciokat egyarant tartalmaz.

a
pan

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma

Az elemzésnek a kovetk&Zontosabb tertletekre kell kitérnie: (1) a makes mikrokdrnyeze
Osszetetinek vizsgalata, illetve hatasuk a halaszati tekékinalati és keresleti helyzetére; (2
nemzetkozi és a hazai kinalati pozici6 elemzésa&shati termékek piacan; (3) hazai és nemzef
tendencidk a haltermékek piacan; (4) vallalatitégak és stratégiacsoportok jellemzése a
termékpalyan.

A vazolt kutatasi teriletek részletes kidolgozagalygnybe kell venni a mérvadd nemzetkdzi
hazai adatbazisokat, szakmai folydiratokat, valamantémahoz kapcsolodd konferencidk

—

kozi

hal-
és
és

rendezvények informéacidés hatterét. A statisztikalatek feldolgozdsa soran egy- eés/vagy

tobbvaltozos elemzési modszerek alkalmazasa intlokolmélyebb dsszefiiggések feltar
erdekében.

Asa

A tevékenység megvaldésitojatél elvart szakmai kompenciak és referenciak:
A megvaldsiténak széles Koismeretekkel kell rendelkeznie az élelmiszer-gaada marketing
teriletén. Ismernie kell a kozosségi marketing @smndszerét, valamint a piackutatasok

piacelemzések modszertani hatterét.
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(KHMP 2011-2015)

A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
| 0.4. |
Megnevezése:

| A hazai fogyasztdi igények és aitibk elems feltarasa. Sajtofigyelés, sajtoelemzés

Prioritasa 1-10 kozott:
10

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddpontja: 2011. Il. negyedév
A tevékenyseg végrehajtasanak befejéidépontja: 2011. IV. negyedév

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?

Kozvetlentl egyik tevékenység eredményére sem d@ailkd szinte minden elem kdzvetve, vagy

kbzvetlendl.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:

A program bevezetéséhez és részletes megvalOsotasstilkséges a fogyasztdi ditidk
tudomanyos igényességelem®d feltardsa és megismerése, melyet a HOP ,A halfxgasa
kapcsolatos fogyaszt6i magatartas vizsgalata, vataarjelenlegi helyzet és a letiségek vizsgalat
a hal és akvakultura termékek piacan” ¢icélkitizése nevesit.

-

A tevékenység megvalésitdsanak helyszimdagyarorszag régioi.

A tevékenység célkiizése A tevékenység legfontosabb céliiése a haldszati termékekl

el

kapcsolatos fogyasztéi igények, preferenciak é#tudtik feltdrasa, valamint a célcsoporfok

meghatarozasa. Fogyasztoi étfitvizsgalataink egyik specifikus célja meghatarphagy milyen
mértékben valtoztatja meg a vasarloi kedvet a pargtyelenleginél Iényegesen allandbbb éeége
€s a magas szinten feldolgozott, szalkamentes ke#tként valé megjelenése.

A tevékenység megvaldsitasanak célcsoportja
A hazai lakossaghdl a hazai halfogyasztokodieges és masodlagos fogyasztéi koére, ameg
konkrét meghatarozasa a kutatas egyik végeredniésye

lyek

A tevékenyseég elvart eredmeénye, dokumentacioja éarsak indikatora:
A kutatasi tevékenység részletesen feltarja agdklges €s a masodlagos célcsoportok hald
termékekkel kapcsolatos szokasait és preferendiaieredmeények komplex fogyasztoi tanulmi
forméjaban kerulnek bemutatasra.

szati
LNy

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma
A tevékenység kiterjed a halaszati termékekhez da@pdd fontosabb fogyasztéi trendek

és

ellentrendek feltarasara. Modszertanilag (a) foksgportos és (b) késtves megkérdezeésre épdl.
(a) fékuszcsoporto$bb tertletei: (al) az éldleges és masodlagos célcsoportok azonositasee

A
lle

preferenciaik és attitljeik feltarasa; (a2) a k&t kérdéscsoportjainak meghatarozasa a fogyapgztoi
vélemények alapjan. A (b) k&itves megkerdezéshib elemei: (b1) fogyasztéi és vasarlasi szokgsok

meghatarozasa, kulonds tekintettel a halaszati deskre; (b2) a halbdl készllt termé
imazsprofilja, vasarloi atiilok vizsgalata; (b3) a vaséarlast befolyasolo téblyeaszletes elemzes
(4) fogyasztéi klaszterek meghatarozasa az életdtilitatas alapjan.

ek
=N

A fokuszcsoportokban részuil kivalasztdsa véletlenszen, illetve alkalmassag szerint torterik.

Az eredmények kiértékeléséhez adatelémezoftver igénybevétele szikséges. A Kérds
megkérdezés soran biztositani kell a véletlerisBgiet és a reprezentativitdst. A potenc
célcsoportokat tobbvaltozos elemzési modszereklkal kzonositani és leirni. A kéitves
megkérdezés az orszag teljes alapsokasagara eéerjad]

alis

A tevékenység megvaldésitojatél elvart szakmai kompenciak és referenciak:
Jartassag a kvalitativ és kvantitativ piackutatédSilszerekben, referencidk a mintavétel, a digrg

szerkesztés, valamint az adatkiértékelés terlldtagy tapasztalattal bird és szakmai referencigkkal

bir6 marketingkutatéasi gyakorlattal rendelkekutatasszervezésben, -irdnyitdsban és kivitederd

S

jartas szakember, aki mar legalabb 5 orszagogddiedi kutatds megvalositasaban vett részt.
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(KHMP 2011-2015)

A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:

| 0.5. |

Megnevezése:

| Programelemek megvaldsulasahoz kapcsol6do vizeakatedményességmérés |

Priorithsa 1-10 koz6tt:
10

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddpontja: 2013. I. negyedév 2015. IV. negyedév
A tevékenyseg végrehajtadsanak befejéidépontja:  2013. |. negyedév 2015. IV. negyedév

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?
Kdzvetlentl minden olyan programelemre épll, ankelgk az eredményességét méri.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:

A program 6bb pillérei egyarant érintik a hal-termékpalya spéit és a végs fogyasztokat, igy
program komplex megitélést ebben a kdrben mindgrekegrtékelni sziikséges. Az értékelés spran
szerzett tapasztalatokat be kell épiteni a progambbvitelébe, mivel annak fenntarthatonak kell
lennie a HOP finanszirozast kdgen is.

14

A tevékenység megvalésitdsanak helyszimdagyarorszag régioi.

A tevékenyseég célkiizése

A programelem célja a programésségeinek és gyengeségeinek feltarasa, valamirgrgong
fogyasztoi, terméi, feldolgozoi és kereskéd korben megvaldsult promaocidjanak vizsgalatd, a
kampényok hatdsainak értékelése a vizsgalt célcdgpo Ez a programelem 2013-ban felvallalja a
halfogyasztas novelését és az agazati imazs javit#sdzo programelemek tarsadalmi/fogyasgtoi
megitélésének vizsgalatat is, igy egyfégtadbackazaz visszacsatolds szerepet is betdlt a programon

beldl.

A tevékenység megvaldsitasanak célcsoportja
Mindazok, akik a vizsgalandd programelemek kézvedle kozvetett célcsoportjat kepezik.

A tevékenyseég elvart eredmeénye, dokumentacioja éarsak indikatora:
A 2013-ban végrehajtandé ugynevezett kévepiackutatas feltdrja az eddigi marketing
kommunikacios program hatédsait, igy ennek medfefel lehet modositani a kdzossggi
marketingstratégia iranyat. Megismerhetjik, a kampdogyan befolydsolta a fogyasztok gsagi
magyar haltermékekkel kapcsolatos atljeit. Az eredmények egy komplex tanulmany formajé
jelennek meg, amely szdveges és szanmigaelatbazis) informacidkat egyarant tartalmaz.

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma
Fokuszcsoportos mélyinterjukkal és orszagos lefeéldgt kérddives felmérés segitségevel kell [az
egyes programelemek hatékonysagat mérni (B2B és),BECezek mellett az egyes értékesitési
pontokon szintén vizsgalni sziikséges a fogyasadydmasokat. A vizsgalatnak ki kell terjednig¢ a
(1) halfogyasztast Osztéhizkampanyokra és akciokra; (2) az &gazati imazstgs&i célzd
tevékenységekre; (3) a Miségi Hazai Hal Programra és annak tartalmi elen{pigilaul védjegy
és logopolitika, nyomon kovethieteg stb.); (4) a kiallitAsokon, vasarokon valo mlegiésre; (5) é
végezetul a KHMP 2011-2015 ismertségére és eliséggte. A felmérésnek a kovetespecifikus
terlletekre kell koncentralnia: (1) a kampany tdtindéeldolgozoi, kereskei és fogyasztoi oldalrd|
tortérd megitélése; (2) a figyelemfelkélthatas értékelése; (3) a kampanyelemek emlékezeti
hatasainak értékelése; (4) a kampéany hatdsainakalata a tajékozottsagra, az ismertségre |[és a
preferenciakra; (5) a forgalomra gyakorolt hatésmelése; (6) az érzelmi hatasok tesztelése, az
Uzenet célcsoporthoz juttatasanak eredményei; yadgsarlasi magatartasra gyakorolt befolyasoldsok
értekelése.

[72)

A tevékenység megvaldsitéjatol elvart szakmai kompencidk és referenciak:
Jartassag a kvalitativ és kvantitativ piackutatdSilszerekben, referencidk a mintavétel, a digrg
szerkesztés, valamint az adatkiértékelés teruletén.
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(KHMP 2011-2015)

A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
| 0.6. |
Megnevezése:

| Elére nem lathato, Gj proramelemek

Prioritasa 1-10 kozott:
10

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddpontja: 2011. IV. negyedév
A tevékenyseg végrehajtasanak befejéidépontja: 2015. IV. negyedév

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?

Kozvetlenul egyik tevékenység eredményére sem dasilkozvetlenul kapcsolédik a fogyasz
felmérésekhez, piackutatashoz és ékadi ertékelések eredményeihez.

(o]

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:
Minden program végrehajtasa soran menet kozberelimefllhetnek 0j és UjsZerdtletek és
elképzelések, amelyek beépitése javitja a progradmeényességét.

A tevékenység megvalésitdsanak helysziméagyarorszag régioi.

A tevékenyseég célkiizése
A megvalositas és az értékelések soran felszinreélokel] és Ujszdr elemek kidolgozasa 6
beintegralasa a programba.

S

A tevékenység megvaldsitdsanak célcsoportja
Az alapelveknél megadott B2B és B2C célcsoportok.

A tevékenyseg elvart eredménye, dokumentacioja éaraak indikatora:
Kidolgozott és beépitett () programelemek szantarésimi elemei.

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma

A futdé program eredményességének merése, a piddkuts a fogyasztoi viselkedések, itk
vizsgalata soran, valamint a kulféldi marketing kouomikaciés programok elemzése kapc
0sszegiilt informacidkra alapozott Uj programelemek kidagea, beépitése a programba és a
végrehajtasa.

Az (] programelemeket a bevezetést, illetve megiét megélzéen részletesen ki kell dolgozni
véleményeztetni kell az illetékes szervezetekkelndk tartalmaznia kell a megvalésitasi tef
(benne az Utemezéssel), a cdlkitseket, a megcélzott célcsoportokat, a tartalemeket, a varhat
hatasokat, a tervezett forrasigényt, a médeget (indikatorok) és a megvalosulas helyszinét.

5an
nnak
Bs
vét
o)

A tevékenység megvaldésitojatél elvart szakmai kompenciak és referenciak:
Jartassag a kozossegi sitimharketing kommunikacids programokban és a fut6 KHRO11-2015

atfogo ismerete.
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2.2. A  konvenciondlis halaszati termelésre vonatk0z minéségpolitikai
programelemek

Jelenleg Magyarorszdgon a haldszati &gazatban reggs minden gazdasagi szefepéltal
elfogadott és egységesen értelmezettégdgpolitika. A termékpalya mentén minden szérepl
ugymond ,teszi a dolgat”, aminek az a kdvetkezmérmggy rendkivil heterogén technologiai
megoldasokkal nagyon sokféle ragédi halat, kilondsen pontyot allitunkéelEzek miatt nem
beszélhetiink egységesen j6, standardizalt Gsdigi hazai halr6l”’, mely probléma leginkabb a
ponty, mint a hazai halaszati agazat ,kenyérhasat&ben meril fel.

Felhivjuk a figyelmet arra, hogy nem elégséges aketmgkommunikaciénkba, mint szlogent
belevenni a,mingségi hazai halat’ hanem ténylegesen is — garancidkkal lefedve —kaltt
eléallitani és piacra vinni. Ki kell dolgozni a ,hazandédon”, a hazai fogyasztoi és agazati
elvarasoknak megfel&imédon val6 haltermelés, halfeldolgozas és halésiéés rendszerét. Ennek
a megoldasahoz kell megalkotni és bevezetni azrisztémét, amit egy mésegpolitika tud
egységes keretbe, illetve rendszerbe foglalni, magdenképpen szikséges egy olyan deéyi
program kifejlesztése és bevezetése az agazatledyniveli az dgazat imazsat és a hazai vasarlok
halfogyasztasi hajlandésagat. Ahhoz, hogy ez mekjfehinéségben kidolgozasra keruljon és
valédi — ne csak a Vvélt — problémakra és hianyadgag épuljon, (1) ets Iépésben egy
helyzetfeltarast kell végezni, mely kiterjed a fagytoi és terméi szegmens teriletére. (2)
Mésodik |épésben kell kidolgozni a ndsegpolitika §bb pilléreit, gy mint a misségbiztositast, a
termékcimkézeési, logo- és védjegy-, valamint a nyorkovetheiségi politikat. (3) Harmadik
lépésben meg kell valésitani ennek a kisérleti betését, mely csakis 6nkéntes alapdikddhet,

igy ehhez megdizésre és promadciora van szikség az érintett korbddsérleti bevezetés pilot
projektként nikddhet, melynek, illetve az egész programnak adreémyességét menetkdzben és a
végen is mindenképpen vizsgalni szukséges (4). Agk&és soran nyert tapasztalatokat
visszacsatolasként kell beépiteni a programba. oSoktemelni azt is, amennyiben sikeres a
program, azt mindenképpen fenntarthatd modon kelteki, vagyis annak hossz(a tavon is
gazdasagi, tarsadalmi és kornyezeti értelembamistdrthatonak kell lennie.

A program ezen pillére kiemelten kezeli a nemzetlgzintéren jelen 1&v minéségbiztositasi,
nyomon kovethéiségi és egyéb tanusitasi rendszerekhez valo ksadist. Kiemelkegken fontos
az EU-standardok és az EU-ban a fogyasztok/ertékedital elfogadott miésitési rendszerekhez
val6 csatlakozas, példaahuaculture Stewardship Coun€ASC). Itt emlitjuk meg, hogy az ASC-
ben tobbek kdzott a pisztrangra, a tilapiara éarmyasiusra mar van elfogadott isitési rendszer,
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mik6zben a ponty és az afrikai harcsa még hianygiknek kidolgozasa és elfogadtatdsa érdeke
minden pontytermelésben érdekelt uniés allamnakptok Magyarorszagnak. A niigités ma
kulcskérdés az akvakulturaban, amely tertleten kdeményezés van. Ezekhez strukturalisan

igazodni kell, illetve az azoknak valé megfelel@itkell segiteni.

Ssz. Megnevezés

MIN OSEGPOLITIKAI programelemek HAGYOMANYOS (H) halaszat i
termelésre (Minéségi Hazai Hal Program - MHHP)

Kidolgozas, beleértve a sziikséges informaciok lveézét és az &etes tesztelést

1.1 (K)
11a A hazai haltermelés (THT-IHT-HF) technoldgiajanak elem#felmérése a mitiségpolitika
7| megalapozdsahoz

1.1.b| A Mingségi Hazai Hal (MHH), mint végtermék standardjainakeghatarozasa

Min éségi Hazai Hal (MHH) termelését meghataroz6 réségbiztositasi rendszer

1-1.¢] \idolgozésa (THT-HT-HF)

1.1.d| Termékcimkézési, védjegy- és logdpolitika kidolgaza

1.2. | Kisérleti bevezetés, beleértve annak a prajadés (K)

1.2.a| Kidolgozott MHH mingségbiztositasi rendszer kisérleti bevezetése (THT-HF)

1.2.b| Termékcimkézési, védjegy- és logdpolitika kiséibetezetése

1.2.c| A Mingségi Hazai Hal Program termékpalyat lefégromocioja

Az &agazati miiségpolitika bevezetése a Msegi Hazai Hal Program (MHHP) megalkotasaval és
bevezetésével valosul meg, mely abszolut priorébs&z, és a megvaldsitasa olyan egymasra épul
elemeket tartalmaz, amelyek barmelyikének az -elfisayy kérdésessé teszi a program

megvalositasat.

4 THT = Tégazdasagi Haltermelés; IHT = Intenziv bz¢laltermelés; HF = Halfeldolgozas
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A tevékenység sorszama €s pontos megnevezese:
[1.1.0 |

D)

Megnevezése:
A hazai haltermelés (THT-IHT-HF) technolégidjanakkenezs felmérése a mifsegpolitik
megalapozasahoz

D

Prioritasa 1-10 kozott:
8

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddépontja: 2011. Il. negyedév
A tevékenyseég végrehajtasanak befejéidépontja: 2011. lll. negyedév

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?

Kodzvetlentl egyik tevékenység eredményére sem épitapcsolodik a fogyasztoi felmérésekhez.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:
Magyarorszagon az egyik alap¥giroblémanak, nevezetesen a rendkivil heterogééségnek az
egyik oka, hogy tulzottan sokféle technoldgiavéitjak el a halat, mint élelmiszert. A legnagyo
mennyiségben a fogyasztok asztalara Kehal a togazdasagi haltermelésbzarmazik, majd ez
koveti a természetesvizi-halaszat, mint forrdse@sdgul, de nem utolsésorban az intenziv 2
haltermelés, mely mennyiségben és értékbesl évre ndvekszik.

Db
t
emi

A tevékenység megvalésitdsanak helysziméagyarorszag régioi.

A tevékenyseég célkiizése
Megalapozni a MHHP egyik pillérét alkotd komplexndségbiztositasi rendszert.

A tevékenység megvaldsitdsanak célcsoportja

Meghataroz6 hazai tdégazdasagi és intenziv Uzemierhadbk, a természetesvizi-haldszaftal

foglalkoz6 véllalkozasok és halfeldolgozé tizemek.

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éarsak indikatora:
A tevékenység elvégzésevel atfogo és egyben rapetizeképet kapunk a hazai halagazat min
egyes szegmensére jellefnztechnologiakrol, mely alapjat fogja képezni a ¢esket
mindségbiztositasi rendszerének. Indikatorok: adatpbkamplex tanulmany.

den

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma
Az orszagos lefedettségorimer adatokon alapuld elethZelmérés sordn egységes modsze
szerint kerul felmérésre a toégazdasagi és inteifizémi haltermelés technoldgidja, mely kiterje

rtan
ofF

(1) tartastechnologiara; (2) takarmanyozas-teclyidta; (3) szaporitas-technologiara; (4) genetikai

alapokra; (5) tapanyagforgalomra; (6) haltarolags -kezelésre; (7) anyagmozgatasra,;

allategészsegugyre; (9) allatjolétre; (10) vizgdaut#asra; kornyezet- és természetvédelemre.
természetesvizi-halaszat technologiai felméréesdoadgekisl csak a relevans terlletekre vonatkoz

mig a halfeldolgozas a ponty és az afrikai haroslalofgozasat célozza. A halfeldolgoz
technoldgiai felmérése soran kiemelt jetesdéget tulajdonitunk az élelmiszer-biztonsagnak.

A feladatban a vizsgalt technolégiak soraéaditott ponty és afrikai harcsa néiségi jellemaire
nyert adatokat a technoldgiai elemekre kitef@d értékeljuk a mifségi standardokhoz va
igazitasként. Ezek hatdséat a halak de@gére ,toparti”, laboratoriumi és érzékszervi gaatokkal

kell meghatarozni. llyenek airszeres zsirvizsgalat, az iz- és szagrontd anyagolgodértek, a

beltartalmi értékekzsir, fehérje, viztartalomjizsgalata és az organoleptikus tesztelés.

8)
. A
kl
as

)

A tevékenység megvaldsitéjatol elvart szakmai kompenciak és referenciak:
A megvaldsitonak széles Korismeretekkel kell rendelkeznie a halhls ésiggét befolyasol
tényesdkrol, valamint a technoldgiaelemzési modszetekAz adatgyijtés, a laborvizsgalatol

I

valamint az adatkiértékelés tertletén referencik&htfelmutatnia.
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A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
[1.1b |
Megnevezése:

| A Minéségi Hazai Hal (MHH), mint végtermék standardjainaéghatarozasa

Prioritasa 1-10 kozott:
10

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddpontja: 2011. lll. negyedév
A tevékenység végrehajtasanak befejéidépontja: 2011. IV. negyedév

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?

A tevékenység a hazai haltermelés (THT-IHT-TH-HELhnolégiganak elemé felmérése c
programpont eredmeényeire épit.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:

Jelenleg Magyarorszdgon nincsenek kidolgozott észriddatban l&v egységesitett specifiky
minoségi standardok az egyes halfajokhoz igazodoary kigbnosen a két legfontosabb halfaj
ponty és az afrikai harcsa esetében kiléntsen égéks Amig ez nem keril kidolgozasra
bevezetésre, addig a fogyaszté rendkivil heter@mgldgu és beltartalmu hallal és haltermékek
talalkozik a piacon. Az EHA és a HOP céliziések kdzott megjelenik a nésegpolitika kidolgozas
és bevezetése, melynek az alapja e standardok megteasa.

S

és
kel

A tevékenység megvalésitdsanak helysziddagyarorszag régioi.

A tevékenyseég célkiizése
A tevékenység legfontosabb célizése a ponty és az afrikai harcsa deéygi standardjainak primg
és szekunder kutatdsokon alapul6 meghatérozagakilesztése az ASC rendszeréhez.

A tevékenység megvaldsitasanak célcsoportja
A kozvetlen célcsoportja a hazai és eurdpai §éggyaszto.

A tevekenyseg elvart eredménye, dokumentacidja ésreak indikatora:
Elelmiszer-biztonsagot, egészségvedatast és fogyasztoi értékitéletet is tukradokumentalt
komplex mirbségi standardok a ponty és az afrikai harcsa emetéb

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma
A halhds miisége tobb tulajdonségtol figg (zsir- és fehérlam, iz, konzisztencia, latvan
szélkassag, szermaradvanyok stb.) melyek j@&dentértékben befolyasoljak mind azlél, mind

pedig a feldogozott termék piaci értékét, eladi@gas Az egyes jellendket (iszapiz) okozo

vegyuletek koncentracidja iimzeresen pontosan meghatarozhatd, de megjelenhetdsk az
élvezhetséget befolyasolé anyagok is a halhisban, melyelattmcélszei érzékszerv
(organoleptikus) teszteket is alkalmazni aismeres vizsgalatokon tulm&mn a halterméke
értekeléseére.

A minésitési rendszer kidolgozasa asléll és feldolgozott haltermékek &llando j6 Gségenek
biztositasa érdekében torténik. Ahhoz, hogy ezrmelés esetében is biztositani tudjuk, és €
kielégithessik a piac igényeit, ki kell dolgoznyeginéségi standardot. Standardizalni kivanjuk
a kul$ megjelenést és a méretet; (2) a zsir/fehérje gr&jya vagodérteket; (4) a frissességet; (5
az izrontd anyag mentességet, illetve a fajnak ebelgfizvilagot.

A

zzel
(1)

es

A tevékenység megvaldésitojatél elvart szakmai kompenciak és referenciak:

A megvalositonak széles kKobismeretekkel kell rendelkeznie a halhus ésggét befolyasolo kémi
és mikrobiologiai tényaikrél. A mintavétel, a laborvizsgalatok, az organoleysi vizsgalatok
valamint az adatkiértékelés teriletén referenciké&htelmutatnia.

=.
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A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
[1.1.c |
Megnevezése:

Mindségi Hazai Hal (MHH) termelését meghatarozoé deégbiztositasi rendszer kidolgozasa (7
IHT-HF)

T
0

Prioritasa 1-10 kozott:

| 10 |

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddépontja: 2011. IV. negyedév
A tevékenyseég végrehajtadsanak befejéadépontja: 2012. I. negyedév

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?
A tevékenység a végtermék standardok (1.1.b) észaithaltermelés technoldgiajanak elén
felmérése (1.1.a) programpontok eredményeire épit.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:

A hazai fogyasztok rendkivil heterogén hazai éBldiltermelésbl €s halaszatbdl szarmazo hal
halaszati termékekkel taladlkozhatnak. Ezekakitasa soran kulonbéképpen feleltek meg 3
allatjoléti, elelmiszer-biztonsagi, kornyezetvédelstb. elvarasoknak. Egy egységes szeniié
minéségbiztositasi rendszer kidolgozasa garantalja aazhinbséget és 6éhllitAsi modot, am
szukséges ahhoz, hogy elnyerjuk a vasarlok bizaéwsdartalommal toltsiink fel egy védjegyet
HOP célkitizések kdzott megjelenik a nisegpolitika kialakitasa, melynek ez az egyik pdlér

és
z
let

A tevékenyseég megvalésitdsanak helysziddagyarorszag régioi.

A tevékenyseg celkiizése Standardizalni kell a termelés folyamatait és moseg-elledrzés
rendszerét. & célkitizés kell legyen egy olyan MHH-at garantalé rendskietakitdsa, mely
biztositékokkal szolgal a fogyaszt6 szdmra, hogyaelzal, a termelés és a feldolgozds min
lényeges teriletén hazankban megalkotott és eldgathndardok szerint, gymond ,hazai mod
lett eballitva, de természetesen az eurOpai uniés vonatkstandardok és elvaras
figyelembevételével. A rendszer kidolgozasa aghal és feldolgozott haltermékek fogyasz
igényeknek megfelélminéség biztositasa érdekében kell torténjen.

den
bNn”
0]
toi

A tevékenyseég megvaldsitdsanak célcsoportja kozvetlen célcsoportja a végigyaszto.

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éaraak indikatora:

Elelmiszer-biztonsagot, egészségvéaatast és fogyasztoi értékitéletet is tikradokumentalt
komplex HACCP alapu specifikus ndsegbiztositdsi rendszer (THT-IHT-HF), mely tel
mértékben illeszkedik az ASC rendszeréhez.

es

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma

A kidolgozando specifikus méiségbiztositasi rendszerek olyan tag értelemben jdetérmelési,
allatjoléti, kornyezet- és természetvédelmi, vatanigiéniai gyakorlatra alapozott élelmisz
biztonsagi kockazatkezel rendszerek lesznek, amelyek ©Onmagukban vagy aestekot
minéségbiztositasiendszer részeként is alkalmazhatéak. A szébago foendszerekben fontos
fogyaszto-, illetve fogyasztasorientalt termékl&zemlélet. Ennek a rendszerszemigletegebzo
mingségbiztositasnak kéb £leme van: (a) a jol atgondolt, helyes tevekenyse(p) a jol terveze
és alkalmazott ellémzés. A munka menete: (1) a veszélyek azonositasgsorolasa; (2) kritiku
irdnyitasi/szabéalyoza-si/felligyeleti pontok kivak@sa; (3) azon a kritériumoksélasa, amelyek
megfelebt elvalasztjak a nem megfedédl; (4) a kritikus pontok felligyeletére (monitoringlkalmas
mabdszerek; (5) helyesBitintézkedések; (6) a preventiv rendszefikduésének igazolasa; (
dokumentalas.

1%
T

o U) -~

A tevékenység megvaldsitéjatol elvart szakmai kompenciédk és referenciak:
A megvaldsitonak széles Kkorismeretekkel kell rendelkeznie a haltermelési, aszdti ég
halfeldolgozasi folyamatokrdl, valamint ismernie llkaz élelmiszer-gazdasagban hasznal

htos

legfontosabb mifiségbiztositasi rendszereket. Elvaras: referenci@akubemutatésa.
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A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
[1.1.d |
Megnevezése:
| Termékcimkézési / védjegy és logo politikadolgozasa
Priorithsa 1-10 koz6tt:

10

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddpontja: 2011. IV. negyedév
A tevékenyseg végrehajtasanak befejéidépontja: 2012. |. negyedév

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?
A hazai fogyasztoi igények és aitibk elem# feltarasa (0.4) programpont eredmeényeire épit.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:
A termékcimkézés valamint a védjegy és logoé pdlitievesitve van a HOP-ban.

A tevékenyseég megvaldsitdsanak helyszimddagyarorszag régioi.

A tevékenyseég célkiizése
Az agazat termékeinél alkalmazhat6 egységes MHHeggdkialakitasat lehéve tevs alapelvek
megalkotasa és a halaszati termékek eredetet tgldies-rendszerének tartalmi kidolgozasa.

A tevékenység megvaldsitasanak célcsoportja
A MHHP-ban részt vavvallalkozasok és a B2B és B2C célcsoportok.

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éaraak indikatora:
A MHHP-ban részt vay partnerek egységes cimkézését lanette\b cimkézeési irdnyelveket,
alkalmazhat6 health calim-ekétanyado napi beviteli értékelds az arculatot tartalmazo jelentgs,
amely szbveges, és kreativ elemeket is tartalmadH&IP-ban részt veyvallalkozasok termékein
alkalmazhato eredetmegjeldlés kommunikacios taénabk, arculatdnak kialakitdsa. A jele%:és

kommunikacios javaslatokat, grafikai terveket éskbez kapcsolédd fogyasztoi véleményeket is
tartalmaz. Indikator: dokumentalt termékcimkézesdjegy (MHH védjegy) és logo politika.

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma
A cimkézési politikanak ki kell terjednie: (1) adzaalatban 1&ycimkefajtak fogyasztoi teszteléséye;
(2) az alkalmazhat6 cimk#ira fogyasztok altal elvart informéaciétartalomrayéezségre vonatkozé
allithsok, eredet, stb.); (3) a cimke lehetségegjetenési formaira (kreativ tervezés: méret, forma,
szinek, grafikai motivumok, szoveg) és fogyaszéSiztelesre. A MHHP kiemelkédelentsédi
pillére az a specialis védjegy, mely egy jogi véut biztosito, megkilonboztefelzés. Bvebben
programban részt véik termékeit megjeld, azokat mas hasonlo aruktdl/szolgaltatas
megkulonboztét, vizualis, vagy auditiv jelzés, amely a jogszabkhan ebirt feltételek teljesités
esetén kizarolagos jogot biztosit. A MHH védjegynKcaidi: megklulonboztetés, (egyedisép);
azonosithatdsag; garancialis funkcio (6siégi garancia); gazdasagi verseny eszkdze (Gnmagapa
reklamhatasa). A MHH védjegy alkalmazéséat indukgiaci hatas Iényege abban &ll, hogy|az
azonos, vagy hasonl6 MHH veédjegy nélkili halternkékgymas kozti versenyében a védjegypek
jogi eszkdzokkel alatdmasztott, megkulonbdrssterepet biztosit. A védjegy- és logopolitikanak k
kell terjednie: (1) a védjeggyel szembeni elvaréadgpeldaul informécidtartalom, biztositékok sth.);
(2) a védjegy lehetséges megjelenési formaira ék fgyasztoi tesztelésére; (3) a MHH védjegy
kialakitasnak alapelveire; (4) a potencialisan habmté mas védjegyek és cimkék kordelenle
.cardio menl” néven van egy specifikus szabadalmaztatott setlelit zsirsav szintre €l
védjegy a halaszatban, mely a busa program alatiiiké Ezt és a mar hasznalajdsin 5ségi
Magyar Hal”, illetve a,Halra Magyar” logOkat is célszérhasznalni.

tol

A tevékenység megvaldésitojatél elvart szakmai kompenciak és referenciak:

A megvalositonak széles Kbismeretekkel kell rendelkeznie az élelmiszer-gaada marketing
minéségbiztositas  teruletén. A  vazolt teruleteken valfrtassagat publikaciokkdl,
referenciamunkakkal kell igazolnia.
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A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
[1.2.a |
Megnevezése:

| Kidolgozott MHH mirbségbiztositasi rendszer kisérleti bevezetése (THHTFHIF)

Prioritasa 1-10 kozott:
10

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddpontja: 2012. Il. negyedév
A tevékenyseg végrehajtasanak befejéidépontja: 2012. IV. negyedév

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?
MHH termelését meghataroz6 migeégbiztositasi rendszer kidolgozasa programpontikyzoz.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:

Az egyes alagazatokra kidolgozott ieégbiztositasi rendszerek kisérleti bevezetésétkelbtenni
a véglegesitést medeben, mivel csak igy kiiszébollidtki az esetleges hidnyossagok. Az EHA
a HOP célkitizések kdzott megjelenik a ndisegpolitika kidolgozasa és bevezetése, melyne
egyik pillére ennek a rendszernek a kidolgozadzegszetése.

k az

A tevékenység megvaldsitadsanak helyszine:
Magyarorszag régioi: kisérleti bevezetésbe bevalitszati termél és feldolgoz6 vallalkozasok.

A tevékenyseég célkiizése
A kidolgozott MHH mirbségbiztositasi rendszerek hibainak kikliszobdlesemiggl széleseb
korben tortén elterjesztése.

A tevékenység megvaldsitdsanak célcsoportja
A MHHP-ban részt vayvallalkozasok.

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éarsak indikatora:
A legfontosabb kozvetlenll elvart eredmény dikidd minéségbiztositasi rendszert bevez

Pt

véllalkozasok altal realizalt kdzvetett fogyasz&s termeali haszonelemek. Indikator: bevezetett

szervezetek szama.

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma

Elelmiszer-biztonsagot, egészségvédatast és fogyasztoi értékitéletet is tikradokumentalt
komplex HACCP alapu specifikus MHH néiségbiztositasi rendszer onkéntes alapon tof
Kisérleti bevezetése a tbgazdasagi és intenzivildtarmelésben és halfeldolgozasban.

Elsd lépésben olyan forumokat kell tartani, ahova meagr kertilnek a potencialis bevéketltt
ismertetni szikséges a MHHP-t és azon belil a gadatt mirhségbiztositasi rendszert. Ez a faz
meggyzes fazisa. Ezt kovéen pilot projekt jelleggel kell végrehajtani a kisé bevezetést, maj
el kell végezni a kapcsolodd értékelést. A tapdmitkra épitve kell elvégezni a szikseé
korrekciokat és ahol sziikséges elvégezni a rendstzgataciojat.

Fontos megjegyezni, hogy ez egy Onkéntességen lalagmdszer, amelyben vald részvé
dokumentalhato, ,kézzelfoghat6” piacteloket jelenthet.

A Kisérleti bevezetéshez a komplex nyomon kovedéstekelés elengedhetetlen.

S a

ES

tel

A tevékenység megvaldsitéjatol elvart szakmai kompenciédk és referenciak:

A megvaldsitonak széles Kkorismeretekkel kell rendelkeznie a haltermelési, aszdti ég
halfeldolgozasi folyamatokrdl, valamint ismernie llkaz élelmiszer-gazdasagban hasznal
legfontosabb miéségbiztositasi rendszereket. Elvaras a felsorolileeken referencia munka

htos
Kk

bemutatasa. Bhy, ha a tevékenységek megvaldsitdja rendelkezokkat a kompetenciakk
melyekkel képes a résztvgvegyuttmikbdesét elérni.
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A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
[1.2.b |
Megnevezése:

| Termékcimkézési / védjegy és logo politika kisébeve letése

Prioritasa 1-10 kozott:
10

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddpontja: 2012. Il. negyedév
A tevékenyseg végrehajtasanak befejéidépontja: 2012. IV. negyedév

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?
Termékcimkézeési / védjegy és logo politika (1.1é&dzfeladatok eredmeényeire épit.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:
A Termékcimkézési politika kidolgozasa utdn a hagaikulfoldi (el§sorban EU) tapasztalatq
felhasznalasaval a kisérleti bevezetés (pilot gtpjesoran meg kell vizsgalni a progrg
mikodoképesseget, feltarni esetlegeérelnem lathatd hidnyossagait, valamint a visszel&sak
alapjan javaslatokat tenni a ,politika”, illetveqgram javitasara.

A tevékenység megvaldsitadsanak helyszine:
Magyarorszag: kisérleti bevezetésbe bevont haldszateb és feldolgozo vallalkozasok.

A tevékenyseég célkiizése
Cél a hazai haltermelés jellethazerepdi (halfeldolgozok kereskedelmi egyseégek) kozul méh

a

szervezet kivalasztasa és a kidolgozott ,Termékémégi Politika, illetve Rendszer” és a ,Védjegy-

és logdpolitika, illetve Rendszer” velik egyttikddésben valo tesztelése. A tevékenység sorg
kell vonni a fogyasztéi érdekvédelem és a vasariéghatarozo célcsoportjainak képwvisel

In be

A tevékenység megvaldsitasanak célcsoportja
Halfeldolgozok, nagy- és kiskereskedelmi szervdzet@zvetett célcsoport a tudatos, biztonsaga
fenntarthato termékeket ketegasarloi réteg (lakosséag).

A tevékenyseég elvart eredmeénye, dokumentacioja éarsak indikatora:

EredményA haltermelés, feldolgozas és kereskedelem sk@rélpal visszaigazoltan fikodoképes
termékcimkézési politika rendszere, illetve védiegg logopolitika-rendszer. Vé&ggeredmeény 4
hazai halfogyasztoi tudatossdg novelése, melyeaskdil a hazai termelg®s import terméke
kozul a biztonsagos és fenntarthatd termékek péciyt szereznek. Ezen keresztubsidik a
haltermebk kornyezettudatossaga iRokumentécio Termékcimkézeési/védjegy- és logopolitik
rendszer kisérleti bevezetédékészilt jegysdkonyvek, dsszefoglald elezanulmany, fogyasztd
visszajelzések ertékejegyzkonyve.Indikator. jegykonyvek, elemé tanulmanyok.

A

a-

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma
Elst lépc®ben cimkézési prototipusokat, védjegy- és logomateket kell kidolgozni néhan

Yy

konkrét termékkor esetében a kidolgozott termékéiéki politika rendszere alapjan, ezdltal

valositva meg a kidolgozott termékcimkézési modaseéddseérleti bevezetését a halfeldolgozag
halkereskedelem egyes kivalasztott résztiredl pilot projekt jelleggel. Ezt kovéen, masodik
lépéskent fogyasztoi kdrben tesztelni sziikségesrgékcimkézési minimum és plusz kdvetelményel
vald megfelelést (beazonosithatdsag, lathatdésagastwtdsag, érthieteg €s nem modosithg
informaciok), szarmazas, termelés- és feldolgozasdjan termékmifiségi, biztonsagi, higiénia
vonatkozasok, kornyezeti hatas stb.) ez alapjdrkikdlasztani a vé@gsmegoldast. A tesztelés utan
kell végezni a kialakitott rendszer korrekci6jat éssze kell hangolni a mieégbiztositas
rendszerrel. A véglegesités utan kell a jogi ottald és az elterjesztégrgondoskodni.

és

nek
to

i

el

A tevékenység megvaldsitéjatol elvart szakmai kompencidk és referenciak:
A megvaldsitonak ismernie kell a hazai élelmiszerhkézési és védjegy rendszereit, a hazg
kulféldi (EU) haltermék cimkézés eredményeit, hetgt. Elvaras a felsorolt terlleteken referef

i és
cia

munkak bemutatasa.
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A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
[1.2.c |
Megnevezése:
| A Minéségi Hazai Hal Program (MHHP) termékpalyat léfedomacioja
Priorithsa 1-10 koz6tt:
10

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddpontja: 2012. I. negyedév
A tevékenyseg végrehajtasanak befejéidépontja: 2013. IV. negyedév

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?

A tevékenység minden ezt megg# MHHP-hoz kapcsol6dd részfeladat eredményeire épif.
tevékenység kozvetlenll kapcsolddik a promécidospgéaiokhoz (3) és az altalanos KHMP 2011-
2015 promacidjdhoz.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:

A MHHP bevezetéséhez mindenképpen szikséges eggdéadampany a fogyasztoi, terrbiel
feldolgozoi és kereskéd korben azért, hogy megismerhessék annak tartaksaebnyeit. A
mingségpolitika bevezetésének elengedhetetlen eszkdze.

A tevékenység megvalésitdsanak helyszimdagyarorszag régioi.

A tevékenyseég célkiizése
A kidolgozott MMHP stratégiai célkizéseinek, rendszerének megismertetése és elfofsaltat
termékpalya szerefivel. Egyértelnii elvaras, hogy minél tobben csatlakozzanak a pnolgoa.

A tevékenység megvaldsitdsanak célcsoportja
A teljes hal-termékpdlya és a tudatos, biztonségdenntarthato termékeket kevegisarloi réteg.

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éarsak indikatora:
A tevékenység eredmeényeként rendezveényeken, nyoitn&jtoban, televizioban, radioban és| az
interneten jelennek meg a MHHP kidolgozas fazisakalolgozott lzenetek és jeldlések.|A
megjelenések elektronikusan dokumentalanddak, vatanigzitésre kertl az online és offline
eszkozokkel elért kozbnség nagységa is.

A tevékenység eredményeként a MHHP-ot megismehiézai termelk, kereskedk, feldolgozok ég
fogyasztok, tisztaban lesznek a kialakitott jelékesveédjegyek, tanusitd rendszerekikddésenek
feltételeivel, lehdiségeivel. Az eredmények a t4jékoztaté foérumokoretréewk szamanal
dokumentalasaval, az online és offline eszkdzokiért kozonség nagysdganak értékelésgvel
kerllnek régzitésre. Indikator: akciok szama.

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma

A termékpalya minden szerémvel meg kell ismertetni a MHH Programot, annagneit (védjegy
és annak a héttere, mint példaul a éeégbiztositas stb.) A tevékenység tartalma: (1)j@heges g
televizibban és radiokban; (2) megjelenés az @dtnline sajtbban; (3) megjelenés a hagyomahyos
és online reklamhordozékon; (4) tajekoztaté kiagveszitése; (5) a MHHP kommunikacios
Uzeneteinek megjelenésibb értékesitési pontokon és kiemelt agazati rerégmken.
A kommunikacié kivitelezése soran a cél MHHP sg&é céljanak, eszkozeinek kodzéppontba
allitAsa, a hazai halfogyasztas novelését &egitzk6zok megismertetése és azok alkalmgzasi
lehetiségeinek bemutatasa. Hangsulyos elemként jelengkmrmieden kommunikaciés csatornabah a
termékpalya-centrikussag és a fogyaszto és korhyezeedelme.

A tevékenység megvaldésitojatél elvart szakmai kompenciak és referenciak:

A megvaldsitonak széles Koismeretekkel kell rendelkeznie az élelmiszer-gaada marketing
terlletén. Ismernie kell a k6zosségi marketing @smndszerét. Tapasztalattal kell rendelkeznje a
kommunikacios tevékenységek kivitelezésében, ramuhgzzervezés, kiadvanyszerkesztés, online
kommunikacio terén.
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2.3. Az Okoldgiai halaszati termelésre vonatkozé méségpolitikai programelemek

Még az elején leszdgezzik, hogy nem az 6kologitetmaelés az, ami a legfontosabb kitorési pont
az agazat szamara, de mindenképpen egy egyre rHvektossagl szegmens a fenntarthato
technoldgiak fejlesztése soran. A hazai és eurkpaép és fels osztalyhoz tartozé fogyasztok
egyre inkabb igénylik a misitett, okoldgiai gazdalkodasbol szarmazéd termékélseez mar

eurdpai unios szinten is szabalyozva van.

Fontos, hogy a biohalat és az ©6kolégiai gazdalkmalaszarmazo6 halat megkilonbdztessik. A
biohal mint végtermeék egy nisitést feltételez, melyet egy nisit6 szervezet (példaul Biokontroll
Hungaria Nonprofit Kft.; Naturland — meghatarozémae¢ mirésito szervezet stb.) ad abban az
esetben, ha a ternéemaradéktalanul megfelel azéahsrendszerének. Az dkoldgiai haltermelés
altalanossagban véve azélépcsifok, vagyis egy szintén sajatos kornyezet- és tepgt@édelmi,
allatjéléti és élelmiszer-biztonsagi megfontolasekiirasok mentén termel, de nem feltétlendl
rendelkezik bio miésitéssel. A legtobb hazai extenziv togazda terragiéistve terméke belefér
ebbe a korbe, de nem kaphatja meg a biossiié@st, mert példaul nem csak biotakarmanyt etet,

illetve mert hipofizis kezelést hasznal a szapsitiran stb.

A nevezéktanhoz kapcsolodik, hogy a ,bio”, ,0ko’lzjg egyarant hasznalatos a bio Bsftés
termékek esetében, ezek szinonimaként kezédndA nemzeti parki tertleteken gazdalkodok

szadméara azonban kialakithaté a ,nemzeti parki deadasbol szarmazé termék” védjegy.

Ssz. Megnevezés

MIN OSEGPOLITIKAI programelemek OKOLOGIAI GAZDALKODASRA
(OKG) alapozott halaszati termelésre

Kidolgozas, beleértve a sziikséges informaciok lveézét és az &etes tesztelést

2.1. (KKM)

Okoldgiai gazdalkodasra alapozott haltermelési taotogiak mingségbiztositasi

2.la rendszerének kidolgozasa (THT-IHT)

21b Okologiai gazdalkodasra alapozott haltermelési taologiakkal eballitott haltermékek
7| termékcimkézési / védjegy- és logopolitikajanakdigibzasa

2.2. | Kisérleti bevezetés, beleértve annak a pranjabas (KKM)

292a Okologiai gazdalkodasra alapozott haltermelési taolbgiak mingségbiztositasi
"= | rendszerének kisérleti bevezetése (THT-IHT)

Okoldgiai gazdalkodasra alapozott haltermelési taotogiakkal epallitott haltermékek

2.2.b termékcimkézési / védjegy- és logopolitikdjanalekisti bevezetése

Okolo6giai gazdalkodasra alapozott haltermelési taologiakkal eballitott haltermékek

2.2.c védjegyenek fogyasztoi kbrben valé promécidja

34



gﬁ HOI“} KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM 2011-2015 gﬂ HOI}

(KHMP 2011-2015)

A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
[2.1.a |
Megnevezése:

Okologiai gazdalkodasra alapozott haltermelési teathgiak midségbiztositasi rendszeré
kidolgozasa (THT-IHT)

Prioritasa 1-10 kozott:

[ 7 |

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddépontja: 2011. IV. negyedév
A tevékenység végrehajtasanak befejéadépontja: 2011. IV. negyedév

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?

e Te

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:
A potencidlisan a fogyasztok asztalara Ketdikologiai gazdalkodasbdél szarmazé hal a togazoeagg az

intenziv Uzemi haltermelé8lbszarmazhat. A korsZetaplalkozasban egyre nagyobb jedsgggel bir az

Okoldgiai gazdalkodasbdl szarmazd bio ésitési élelmiszer. Jelenleg Magyarorszagon nincsg
kidolgozott €s hasznalatban deegységesitett specifikus rigegi standardok az egyes 6kologiai és/v
bio minssitésnek megfekéimodon eballitott halfajokhoz igazoddan.

Az EU Uj, bio akvakultira rendeletét 2013. jdliugelutan mindenkinek kotelézalkalmazni. A
jelenlegi, IFOAM Aaltal is elismert hazai szabalyszdnnek megfeléen harmonizalni szilkséges

Uj jogszabalyhoz, fenntartva a jelenlegi kornyezetés hal-jolétre vonatkozd pozitiv

tobbletintézkedéseket, melynek betartdsa esetéeld@itott tanusitott termékek viselhetik
IFOAM- Biokontroll kombindlt védjegyet. Az adaptétédel kell végezni egyrészt az exten
halastavi, masrészt az intenziv rendszerek 0 t#6biai elemeire is. A HOP célkizések kozot
megjelenik.

4

bnek

agy

az

VA
Ziv

A tevékenység megvalésitdsanak helysziméagyarorszag régioi.

A tevékenyseég célkiizése
Fo6 célkitiizés egy olyan rendszer kidolgozasa, mely biztoskiéd szolgal a fogyaszté szamra, ha
ez a hal a termelés minden lényeges teriletén kbahdnmegalkotott és elfogadott 6ko/k
standardok szerint letté@llitva.

ay
io

A tevékenység megvaldsitdsanak célcsoportja
A kozvetlen célcsoportja a kornyezettudatos haz@uEdpai védgsfogyaszto.

A tevekenyseg elvart eredménye, dokumentacidja ésreak indikatora:
Elelmiszer-biztonsagot, egészségveldatast és fogyasztoi értékitéletet is tukradokumentalt
komplex HACCP alapu specifikus 6ko/bio rdgegbiztositasi rendszer (THT-IHT)

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma

A kidolgozand6 specifikus Oko/bio ntiségbiztositasi rendszerek olyan tdg értelemben jog
termelési, allatjéléti, kornyezet- és természetirdgevalamint higiéniai gyakorlatra alapozq
élelmiszer-biztonsagi kockazatkezekndszerek lesznek, amelyek 6nmagukban vagy estkbfi
minéségbiztositasiendszer részeként is alkalmazhatéak. A szébago foendszerekben fontos

fogyaszto- illetve fogyasztasorientélt terméklamerslélet. A munka menete megegyezik az 1.

pontban ismertetett Méiségi Hazai Hal (MHH) termelését meghatarozodségbiztositasi rendsz
kidolgozésaval.

A projekt keretében a miségi haltermeléshez olyan 6ko/bio G8@gbiztositasi rendszereket K
kidolgozni, amelyek megfelelnek a jogszabdlyibiisoknak, és emellett éslegitik olyan
halhistermékek édllitasat, amelyek kielégitik a fogyasztok, a piggbban felmerid igényeit.

ell

A tevékenység megvaldésitojatél elvart szakmai kompenciak és referenciak:
A megvalositonak széles Kbrsmeretekkel kell rendelkeznie az 6kologiai haitelessl, valamint

ismernie kell az élelmiszer-gazdasagban haszndkgémtosabb misségbiztositasi rendszereket.
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A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
[2.1.b |
Megnevezése:
Okologiai gazdalkodasra alapozott haltermelési reldygiakkal eballitott halterméke
termékcimkézési / védjegy- és logopolitikajanalokydzasa
Prioritasa 1-10 kdzott:

[ 7 |

>

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddépontja: 2011. IV. negyedév
A tevékenység végrehajtasanak befejéadépontja: 2011. IV. negyedév

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?
A hazai fogyasztéi igények és aitibk elems feltardsa (0.4) programpont eredmeényeire épit.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:
A termékcimkézés, valamint a védjegy- és logopalitievesitve van a HOP-ban.

A tevékenység megvalésitdsanak helyszimdagyarorszag régioi.

A tevékenyseég célkiizése

A halaszati 4gazat termékeinél alkalmazhato eggsége/bio cimke kialakitasat leligé tevh
alapelvek megalkotdsa és az Oko/bio halaszati texkn@redetet tanusito jeldlés-rendszerdnek
tartalmi kidolgozasa, mely igazodik a hatalyos Eddeletekhez.

A tevékenység megvaldsitdsanak célcsoportja
A programban részt véwallalkozasok és a B2B és B2C célcsoportok.

A tevékenyseg elvart eredménye, dokumentacioja éaraak indikatora:
A programban részt vév vallalkozdsok ©ko/bio termékein alkalmazhaté et@egjeldlés
kommunikacios tartalmanak, arculatanak kialakitaséndikator: dokumentélt 6ko/bip
termékcimkézési, 6ko/bio védjegy- és logopolitika.

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma
Az oko/bio cimkézési politikdnak ki kell terjednigl) a hasznélatban léwcimkefajtdk fogyasztdi
tesztelésére; (2) az alkalmazhato cinikérfogyasztok altal elvart informaciotartalomrgdezségre
vonatkozo allitsok, eredet stb.); (3) a cimke tetges megjelenési formaira és fogyasgtoi
tesztelésre. A munka egyrészt a cimke kotelez(0sszetétel, mennyiség stb.) és a potencidlisan
(egészségre vonatkozo allitasok, kérnyezetbamstbi) feltiintetendinformécidira iranyul.

A program kiemelkedl jelentisédi pillére az a specialis 6ko/bio védjegy, mely eggijvédelmet
biztositd, megkiulonbdzigfelzés. Bvebben, a programban részt dkvermeékeit megjeld, azokat
mas hasonl6 aruktol/szolgaltatasoktdl megkulonhézteizualis, vagy auditiv jelzés, amely|a
jogszabalyokban &irt feltételek teljesitése esetén kizardlagos jdgatosit. Az 6ko/bio védjegy
funkcioi: igazolas és megkulonboztetés; azonosiidaf, garancialis funkcié (ntieégi garancia);
gazdasagi verseny eszkdze (6nmagaban is reklandhatas
Az ©6ko/bio védjegy- és logopolitikanak ki kell tednie: (1) a védjeggyel szembeni elvarasgkra
(példaul informaciotartalom, biztositékok stb.)) &védjegy lehetséges megjelenési formai és azok
fogyasztoi tesztelése; (3) az ©ko/bio védjegy kiddsnak alapelveire; (4) a potencialigan
hasznalhaté mas védjegyek és cimkék korére.
A javaslatok kidolgozasanak alapja a nemzetkdzadagalatok attekintése és az elkészitett kreativ
anyagok fogyasztoi tesztelése.

A tevékenység megvaldésitojatél elvart szakmai kompenciak és referenciak:
A megvaldsitonak széles Koismeretekkel kell rendelkeznie az élelmiszer-gaada marketing
(kulonos tekintettel a bioélelmiszerekre) tertletén
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A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
[2.2.a |
Megnevezése:

Okologiai gazdalkodasra alapozott haltermelési rietdgiak midségbiztositasi rendszeré
kisérleti bevezetése (THT-IHT)

Prioritasa 1-10 kozott:

[ 7 |

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddépontja: 2012. I. negyedév
A tevékenység végrehajtasanak befejéadépontja: 2012. IV. negyedév

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg

jelentkezik, mint eléfeltétel?
Oko/bio hal termelését meghatarozé éségbiztositasi rendszer kidolgozasa programpotdpoa

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:
A kidolgozott ©Oko/bio midségbiztositasi rendszerek kisérleti bevezetését kedh tenni a
véglegesitést medgaden, mivel csak igy kiszobollist ki az esetleges hianyossagok. A H
célkitizesek kozott megjelenik a nasegpolitika kidolgozasa és bevezetése, melynek ggik
pillére ez az elem.

DP

vV

A tevékenység megvaldsitadsanak helyszine:
Magyarorszag régioi: kisérleti bevezetésbe bevaldtszati termél vallalkozasok.

A tevékenyseég célkiizése
A kidolgozott 6ko/bio midségbiztositasi rendszerek hibainak kikliszoboléseniéel széleseb
korben tortén elterjesztése.

A tevékenyseég megvaldsitdsanak célcsoportjd programban résztvéwallalkozasok.

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éarsak indikatora:
A legfontosabb kozvetlenll elvart eredmény az oOko/minéségbiztositasi rendszert bevéz

Bt

véllalkozasok altal realizalt kdzvetett fogyasz&s termeali haszonelemek. Indikator: bevezetett

szervezetek szama.

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma

Elelmiszer-biztonsagot, egészségvédatast és fogyasztoi értékitéletet is tikradokumentalt
komplex HACCP alapu specifikus okoldgiai gazdallsydaalapozott 6ko/bio méségbiztositas
rendszer oOnkéntes alapon todérkisérleti bevezetése a tdgazdasdgi és intenzivmil
haltermelésben, a természetesvizi-halaszatbarféklblozasban.

Elsd lépésben olyan forumokat kell tartani, ahova meagr kertilnek a potencialis bevéketltt
ismertetni szukséges a kidolgozott 6ko/bio ¢sigbiztositasi rendszert. Ez a fazis a ménéy
fazisa. Ezt kovéen pilot projekt jelleggel kell végrehajtani a kisé bevezetést, majd el kg
végezni a kapcsolodo értékelést. A tapasztalatéitve kell elvégezni a sziikséges korrekcidkg

e

ze

Il
t és

A tevékenység megvaldsitéjatol elvart szakmai kompenciédk és referenciak:

A megvalositonak széles kbrismeretekkel kell rendelkeznie a haltermelési datatokrél, az

Okologiai gazdalkodasrol, valamint ismernie kell adelmiszer-gazdasagban hasznéITtos

legfontosabb mitiségbiztositasi rendszereket. Hasonlo terilétekferencidkkal kell rendelkeznie
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A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
[2.2.b |
Megnevezése:

Okologiai gazdalkodasra alapozott haltermelési reldygiakkal eballitott halterméke
termékcimkézési / védjegy- és logdpolitikajanaléKiti bevezetése

>

Prioritasa 1-10 kozott:

[l
A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddépontja: 2012. Il. negyedév
A tevékenyseég végrehajtadsanak befejéadépontja: 2012. Ill. negyedév

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?
Termékcimkézési / védjegy- és logopolitika (2.Xdszfeladatok eredményeire épit.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:

Az oOko/bio termékcimkézeési politika kidolgozdsa rutd hazai és kulfoldi (edsorban EU
tapasztalatok felhasznalasaval a kisérleti beveZptdt projekt) soran meg kell vizsgalni a pragr
miikodoképességét, feltarni esetlegeérelnem lathaté hianyossagait, valamint a visszalgsatk
alapjan javaslatokat tenni a politika, illetve adszer javitaséara.

jS))

A tevékenység megvaldsitadsanak helyszine:
Magyarorszag: kisérleti bevezetésbe bevont haldszateb és feldolgozo vallalkozasok.

A tevékenyseég célkiizése

Cél a hazai haltermelés jellethszerepdi kozil néhdny szervezet kivalasztdsa és a kidolt
,O0ko/bio termékcimkézési politika rendszere” és,ako/bio védjegy- €s logdpolitika rendszer
velik egyuttnikodésben vald tesztelése. Ugyancsak bevonjuk aa$atfi érdekvédelem és
vasarlok meghatarozo célcsoportjainak képuisel

A tevékenység megvaldsitasanak célcsoportja

Togazdasagi és intenziv Gzemi haltermelésben didetarvezetek, kdzvetett célcsoport a tudatos,

biztonsagos és fenntarthatd termékeket Kevasarloi réteg (lakossag).

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éaraak indikatora:

EredményA haltermelés, feldolgozas és kereskedelem sk@rélpal visszaigazoltan fikodoképes
Oko/bio termékcimkézési politika rendszere és dkolledjegy- é€s logopolitika rendszere. Ejz
keresztll efsodik a haltermék kdrnyezettudatossaga Bokumentaciotko/bio termékcimkézeési

védjegy- és logopolitika kisérleti bevezetésékészilt jegydkonyvek, oOsszefoglald elez

tanulmany, fogyasztoi visszajelzések értékggyzkonyve. Indikator. jegykoényvek, elemé&
tanulmanyok.

en

~

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma

Elsd lépcoben cimkézési prototipusokat, védjegy és logo meteket kell kidolgozni néhéan
konkrét termékkor esetében a kidolgozott termékéiaki politika alapjan, ezaltal valositva me
kidolgozott termékcimkézési modszerek kisérleticzetesét a halfeldolgozas és halkeresked
egyes kivalasztott résztv@nél pilot projekt jelleggel. Ezt kovéen, masodik |épésként fogyasz
korben tesztelni szikséges a termékcimkézési mmidasiplusz kovetelményeknek valé megfele
(beazonosithatésag, lathatdsag, olvashatosag, téddige és nem modosithatd informacid
szarmazas, termelés- és feldolgozds maodja, ternmékgui, -biztonsagi, -higiéniai vonatkozas
kornyezeti hatas stb.) ez alapjan kell kivalaszéamégé megoldast. A tesztelés utan el kell végs
a kialakitott rendszer korrekciojat és 6ssze kehdolni a midségbiztositasi rendszerrel.

véglegesités utan kell a jogi oltalomrol és azEltztéssl gondoskodni.

Y
g a
blem
10]
ést
k),
DK,
zni
A

A tevékenység megvaldsitéjatol elvart szakmai kompencidk és referenciak:
A megvaldsitonak ismernie kell a hazai élelmiszerhkézési és védjegy rendszereit, a hazg

i és

kalfoldi (EU) haltermék cimkézés eredményeit, hetgr kulonds tekintettel a kdrnyezetba]rét

gazdalkodasbol szarmazo élelmiszerekre és a b@halr
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A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
|2.2.c |
Megnevezése:

Okologiai gazdalkodasra alapozott haltermelési rneldgiak lal eBallitol 1t halterméke
védjegyének fogyasztoi korben valé promécioja

Pl

Prioritasa 1-10 kozott:

[ 7 |

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddépontja: 2012. I. negyedév
A tevékenység végrehajtasanak befejéadépontja: 2013. IV. negyedév

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?

A tevékenység minden ezt megm Oko/bio haltermelési programhoz kapcsolédé réadfs
eredményeire épit. A tevékenység kozvetlendl kdpddoa promdcios kampanyokhoz (3) és
altalanos KHMP 2011-2015 promaciéjdhoz.

A tevékenyseég hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:

Az oko/bio hal védjegy bevezetéséhez mindenképpéksgges egy atfogd kampéany a fogyasz

termebi, feldolgozoi és kereskédkorben azért, hogy megismerhessék annak tartasabnyeit.
A minéségpolitika bevezetésének elengedhetetlen eszkoze.

A tevékenység megvalésitdsanak helyszimdagyarorszag régioi.

A tevékenyseég célkiizése
A kidolgozott 6ko/bio hal védjegy stratégiai céliziéseinek, rendszerének megismertetés
elfogadtatidsa a termékpalya szete@l. Elvaras, hogy minél tobben csatlakozzanakogqamhoz.

A tevékenység megvaldsitdsanak célcsoportja
A teljes hal-termékpalya és a tudatos, biztonségdenntarthato termékeket keressarloi réteg.

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éarsak indikatora:
A tevékenység eredmeényeként rendezvényeken, nyoitn&jtoban, televizioban, radioban és
interneten jelennek meg az 6ko/bio hal védjegy Ilgiopas fazisaban kidolgozott tGzenetek
jelolések. A megjelenések elektronikusan dokumantidak, valamint rogzitésre kerll az online
offline eszkozokkel elért k6zonség nagysaga.

A tevékenység eredményeként az 6ko/bio hal védiegygismerik a hazai ternédd, kereskedk,
feldolgozok és fogyaszték, tisztaban lesznek aakigbtt jeldlések, védjegyek, tandsitd rendszg
mikodésének feltételeivel, lelisegeivel. Az eredmények a tdjekoztatdé forumokorztrésvok

az

toi,

és

az
és
és

prek

szamanak dokumentélasaval, az online és offlinekoeskkel elért k6zonség nagysagamak

ertékelésevel kerilnek rogzitésre. Indikator: akspama.

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma

A termékpélya minden szerépvel meg kell ismertetni az 6ko/bio hal védjegyetnak elemeit

(védjegy és annak a hattere, mint pl. a deégbiztositds stb.) A tevékenység tartalma:
megjelenés a téveében és radidkban; (2) megjelendsott €s online sajtéban; (3) megjelené
hagyoméanyos és online rekldmhordozokon; (4) tajgiézkiadvany készitése; (5) a progr
kommunikacios Uzeneteinek megjelenésébbf értékesitési pontokon és kiemelt &ga
rendezvényeken

1)

S a
Am
zati

A kommunikacio kivitelezése soran a cél oko/bio kébjegy stratégiai céljanak, eszkozeipek

kozéppontba allithsa, a hazai halfogyasztas n@@telgsgid eszk6zok megismertetése és al
alkalmazasi lehéségeinek bemutatasa. Hangsulyos elemként jeleng miaden kommunikacié
csatornaban a termékpalya centrikussag és a fagyadsxornyezetink védelme.

A
S

A tevékenység megvaldsitéjatol elvart szakmai kompenciédk és referenciak:
A megvaldsiténak széles Koismeretekkel kell rendelkeznie az élelmiszer-gaada marketing

ok

terlletén. Ismernie kell a k6zosségi marketing é@smndszerét. Tapasztalattal kell rendelkeere a

kommunikacios tevekenységek, rendezvényszervesh/dnyszerkesztes terén.
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2.4. A proméciés kampanyok programelemek

Ssz. Megnevezés

PROMOCIOS KAMPANYOK a hazai halfogyasztas noveléséé és az agazati
imézs javitasaert

3.1. Médiahoz kapcsolodva a célokhoz és az e@lesaportokhoz igazodva

3.1.a| Televizio, radio

3.1a(1)| Tarsadalmi célu reklam spotok készitézeraos ajanlasaval”

3.1a(2)] HALASKULTURA

3.1.a(3)] HALTURA

3.1.a(4)] HALSHOW

3.1.a(5)] HALASGASZTRO

3.1.b| irott sajtd

3.1.b(1)| Halas szakacskonyv, tarsasjaték gyermégagend anyukak részére

3.1.b(2)| Halas meséskdnyv gyerekek részére

3.1.b(3)| Promocibs cikkek, riportok a halfogyasétégés agazati imazsért

3.1.c| Elektronikus sajto

3.1.c(1)| KHMP webkampany

3.1.d| Elektronikus és hagyomanyos reklamfellletek

3.1.d(1)| Halfogyasztast és dgazati imaz&sigr oriasplakatok

39 Ertékesitési helyekhez, értékesitési csatornaklaprdolodva a célokhoz és |az
o egyes célcsoportokhoz igazodva

3.2.a| Hiper- és szupermarketek, C+C; diszkontok, kiskéwedelmi lancok

3.2.a(1)| Halpéntek — alapanyag értékesitési pontoko

3.2.b| Kozétkeztetés (6vodak, iskolak, kozintézményekseea, stb.)

3.2.b(1)| Kampany a halfogyasztds novelésért atkéztetésben

3.2.c| Ettermek, bifék

3.2.c(1)| Halpéntek az éttermekben

33 Tarsadalmi és civil szervezetekhez (NGO) és intéymiéhez kapcsolddva |a
T célokhoz és az egyes célcsoportokhoz igazodva

3.3.a| Ovodak, iskolak, feldoktatasi intézmények

3.3.a(1)| Orszagos gyermek halas tabor program (&&ibor)

3.3.a(2)| Halgazdasagokba kihelyezett bioldgia beds(li)

3.3.b| Nyugdijas klubok

3.3.b(1)| HALPIKNIK

3.3.c| Egyesiiletek, alapitvanyok

3.3.c(1)| HALLOVAGREND

3.3.c(2)| Halaszok hete, latvanyhalaszat

A promocids tevékenység az egyik legfontosabb éerilProgramon belll, ezért a forrasigénye is
messze nagyobb a tdbbinél. A struktara logikdjariszeezek a kampanyok kacsolédhatnak a
meédiahoz, mint informaciés csatornahoz, értékaskiéekhez, illetve pontokhoz és bizonyos
tarsadalmi szervezetekhez. A médian belll hatélkgban kiemelkedik a televizid, mely viszont
egyben a legkoltségesebb csatorna a felsoroltakil kéz hazai televizids piacot évek 6ta egyre
bévils csatornakindlat jellemzi, 2010-ben mar tobb midtnSagyar nyelit adé harcol a nék
figyelméért: a verseny tehatésr a piac egyre tdéredezettebb. A kdzel 100 adésitpénye igen

széles skalan mozog, tdbbségik igen kis lefedejetaglative kevés néhoz jut el. Csupan 10
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olyan csatorna van, amely képes millios nagysadremabi elérést biztositani és tovabbi 6,
amelynek a k6zénségaranya eléri vagy meghaladjasaazalékot.

A plurdlis média megjelenésével, kiterjedésévelgerestdésével egydtt jart a reklamok szdmanak
novekedése. Ez maga utdn vonta azok aranak nowkedBatékonysaganak csokkenését.
Ugyanakkor ezek a folyamatok a reklam hitelességgelentisen csokkentették. A direkt spot
hirdetések altalaban dragabbak, mint mas jélleggjelenések példaul hirértétudositasok, illetve

a célkdzonséget aktivan bevonhaté szorakoztatégjelinisorok. A céltermék, a hal, szamos
elényds élettani tulajdonsagai mellett, nagyfokl negebitélettel él az emberek tobbségénél. A
2011-2015 kozotti idszakra tervezett program alapeleme éppen ezéttladség megteremtése, a
hitelesnek hitt és elfogadott eszkdzrendszer h#szndlyan egységes kommunikaciot épitettiink
fel, amely négy év alatt képes a kbzvélemeényt tdakivagyis azt a félénk tartozkodas allapotabol
a tudatos halfogyasztok helyzetébe hozni. A KHMP eggséges kommunikaciot alapien
eseménymarketingre épiti fel, az egyes feladatogvalésulasa, annak hatasainak folyamatos
ertékelésével. Ennek kovetkezményeként a terveldzemepd egyes blokkokat a hatékonysag
novelése érdekében szikség szerint moédositanimiiani kell (médiahasznélat, célcsoporton
bellli szegmentacio, elérési utak stb.).

Az Uzenetek dbb elemei: a hal rendkivil egészséges fehérjedpkaldé&, amely konnyen
emészthét és zsirszegény. A diétak fontos alapeleme, cukege&nek is nagyon ajanlott. A halak
nagy mennyiségben tartalmaznak omega-3-zsirsawalydizonyitottan protektiv (védl hatdsu a
sziv- és érrendszerre. A hal j6 forrasa az A- égt@minnak, valamint megtalalhatéak bennik
nagyobb mennyiségben Bl és B2 vitaminok. Kellennyisé§ hal elfogyasztasaval a varandos
anyak esetében jeléisen csokkenthéta koraszilés kockazata. Kordbban csak a szok&sek é
Uunnep kultikus volta miatt fogyasztottak, ma méadjuk, hogy a XXI. szazadi modern életéhez
legjobban ilb egészséges fehérjeforras a ,6ségi friss hal”. Kénnfy elkésziteni, izletes taplalék a
csalad asztalan. A hal ndisegileg ellefirzott, kornyezetkimél modszerek alkalmazasaval
tenyésztett. Az abbdl készilt termékeket @méygi tanudsitvanyok hitelesitik (példaul
termékcimkézés, védjegy).

Az Uzeneteknek hiteleseknek kell lenniik. A j6l megrkesztett, atfogd kommunikacid alapja a
professziondlisan megtervezett médiamix. A kommarids felliletek kozotti szinergia
segitségével érhik el a kulonbodé célcsoportok, ennek megfeédeh minden korosztalynak,
szakmanak, tarsadalmi csoportnak hatékonyabbamthjatbk el az Uzenetek. A televizids

vetélkedsorozat példaul olyan kviz kérdéseket és lUgyedsmlatokat tartalmaz, melyek a hal
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elokészitését és az ételek elkészitését mutatjak zérth@d formaban. Az lzentek ,bevédesét” a
kulénbo® oda ills bejatszasok ésitik.

Ez a konstrukci6 arra is lelisget biztosit, hogy a programba Kiferrasokat lehessen bevonni
azok korébl, akik érdekeltek a halfogyasztas novelésébendgutl egészségligy), vagy a

kapcsolodo termékek, szolgaltatasok éertékesitesétmettek (borok,ifszerek, aruhazlancok stb.)

Osszegezve: a halfogyasztas néfsiggsében meghatarozé média a televizid azéreig,jeends
befolyassal vonzhatja a tobbi médiafellletet, &dtalzaz egyuttikddd partnereket is, amelyek
jelenléte koltséghatékony megjelenést eredményez. egyben lehéwé teszi a kiulonbdr
halgazdasagok, halfeldolgozok, agbiztositas, rendezvények, konferenciak, vaggiegesz
agazatot érirdt témak bemutatasat is.
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A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
[ 3.1.a(1) |
Megnevezése:
| Tarsadalmi céll reklam spotok készitése ,az orjarsasaval”
Prioritasa 1-10 kozott:
10

A tevékenység végrehajtasanak kesdddépontja: 2012. I. negyedév
A tevékenység végrehajtasanak befejéadépontja: 2014. IV. negyedév

A tevekenység mely masik tevékenyseég eredmeényéreitg@zaz melyik masik vegrehajtasa
jelentkezik, mint eléfeltétel? Altalanos arculati elemek részprogram.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:
Az emberek tobbsége nincs tisztdban a halfogyasaidélkozas-élettani jelefgégével (példay
sziv- és érrendszer stb.). Az orvosilag is igagoltitiv tényeket az emberekkel meg kell ismertgtni.
A tevékenység a HOP halfogyasztas novelési ¢elgehez szervesen kapcsolodik.

A tevékenység megvaldsitdsanak helyszindagyarorszagi regiok.

A tevékenyseég célkiizése
A fogyasztok megismertetése az egészseges hallgymsiias fontossagaval, TV-ben, redd
monitorokon, videbmegoszto portalokon megjéleivid reklamspotok (TCR) segitségével.

U

A tevékenyseég megvaldsitdsanak célcsoportjdégs potencialis halfogyasztok.

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éarsak indikatora:
A halfogyasztast 6sztohzelcsoport specifikus reklam spotok. Indikatokléen spotok szama (db).

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma

Sajnos nem annyira kodztudott, hogy mennyire egésss@ halhls (magas fehérje tartalaod,
zsirsavak, konny emészthéiség stb.). Az erre vonatkozo kutatasok eredmérgditkbzérthedve
tenni és népszeésiteni. Hitelesebb, ha autentikus, hozzié&zakember (példaul orvos) beszél a
halfogyasztas éhyeirl. Kiemelt Uzenetek: (1) a hal annyi fontos tapayotatartalmaz, hogy g
taplalkozasban a jelenleginél sokkal nagyobb hdwgell kapnia. (2) a napi fehérjesziksedlet
felét-harmadat mar kis mennyigé@l0 dkg) hal elfogyasztasaval is kielégithetjiB; & legtébb hal
Bl12-vitaminban gazdag, valamint a pajzsmirigeddéshez szikséges jodban; (4) a hdglak,
kilbénosen a pisztrangok létfontossagu (esszencatsnosay tartalma legkdzelebb all a cseddgem
szervezetének aminosav 0sszetételéhez és ez onéosf (5) a halhds kdnnyen emészih€6) a
halak omega-3-zsirsav tartalma magas, (prevendkepza kardio-vascularis betegségeknél); (F) a
zsiros halak fogyasztdsa enyhiti a pikkelysomoetiity (8) az omega-3-zsirsavak a szem é€s az agy
egészseges féfleséhez is nélkulozhetetlenek, ezért a varanddskadtyendjében kiléndsen fontos
szerepet jatszanak; (9) a halgazdasagokban nalak tigyanannyi omega-3-zsirsavat tartalmazpak,
mint vadon & tarsaik; (10) a telitett zsirsavakban gazdag iafisiroktol eltééen a telitetler
zsirsavakban gazdag halolajok egyaltalan nem Kéarasagészségre, épp elleniley: a kutataso
kimutattdk, hogy azokat, akik hetente legalabb egly®desvizi vagy tengeri halat fogyasztanak,
kevéshbé fenyegeti a szélutés és a szivbetegségymsz
A TCR-ként valé megjelenés 50-90 szazalékkal olssdbint a hétkéznapi reklamként téréen
kdzzeététel.

A tevékenység megvaldsitéjatol elvart szakmai kompenciadk és referenciak:
A tevékenység megvaldsitdja gyakorlott kell legyesklamfilmek forgatasaban, forgatokdnyv
elkészitésében. Legyen jartas a reklamfiimes szaamaés mutasson be minimum 06t referencia
reklamfilmet.
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A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
[3.1.a(2) \
Megnevezése:
| HALASKULTURA”
Priorithsa 1-10 koz6tt:
9

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddépontja: 2012. I. negyedév.
A tevékenyseg végrehajtasanak befejéidépontja: 2014. IV. negyedév.

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel? Kommunikacios kapcsolat a 3-as alintézkedés ,HALSWC
programhoz.

A tevékenyseég hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz valo illeszkedése:
Az 4gazati imazs és a halfogyasztas novelése

A tevékenység megvaldsitdsanak helyszine:

A tevékenység ceélkiizése Magyarorszag és a kornyeEU-s orszagok halainak, halastavainak,
halételeinek, hallal kapcsolatos szokasainak meagise.

A tevékenység megvalésitasanak célcsoportjpotencialis halfogyasztok

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éarsak indikatora:
Elvart eredmény: a tétméaval kapcsolatos ismerateldlbse; Indikator: tudas alapu felmérések.

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma

A misort orszagos lefedettdédeleviziés csatorna sugarozza, de fontos a kiHold sugarzol
bevondsa (pl. PVTV, Duna Tv) is. Atusor sorozattematikdjat tekintve magazinjeilegnallo,
egymastol fuggetlen témaval, ugyanakkor kapcsolatteegyes epizédok kdzott. Népszokésokhoz,
vallasi unnepekhez kapcsolodoiisorok, amelyek bemutatjak a magyar és mas népedit,hal
halastavait, halaszatat, halételelkzdsét, gasztronémigjat. A Gsorok évente 3-4 alkalommal,
kilonbo® évszakoknak, kilonbézinnepeknek megfel@n tobb régidt mutathatnak be egyszejre.
A musor kitérhet arra, hogy a halaknak, halételeknekyami térténelmi, vallasi és egyeb
hagyomanyai vannak. Példaul: Duna menti telepulésalkészitési szokasainak, kulturajamak
bemutatasa a Fekete- étd@l a Fekete-tengerig hajozva. Vagy ehhez hasonkpitdsben a Tisza
menti telepllések hagyomanyainak, halételeinek letdsn. A programhoz & szovetségesekpet
nyerhetlink meg a Duna és a Tisza menti teleplheseaéi kozul.

D

A tevékenység megvaldésitéjatol elvart szakmai kompencidk és referenciak:
Jartassdg dokumentunigorok szerkesztésében, szervezésében, készitésdlapasztalat i
forgatasok megszervezésében, 6sszehangolasaban.

==
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A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
[3.1.a(3) \
Megnevezése:

| ,HALTURA”

Prioritasa 1-10 kdzott:
9

A tevékenység vegrehajtasanak ke#ddépontja: 2011. Il. negyedév.
A tevékenység végrehajtasanak befejéadépontja: 2014. IV. negyedév

A tevékenység mely masik tevékenység eredmeényéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?
Kapcsolédik a ,HALSHOW” programhoz.

A tevékenyseég hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz valod illeszkedése:
Halfogyasztas népsAesitése.

A tevékenyseég megvaldsitdsanak helyszireez egész orszag teruleténdé@ttermek

A tevékenység celkiizése Az éttermi halfogyasztas népsirgitése

A tevékenység megvalésitdsanak célcsoportjplsisorban az éttermekbe jard kozonség

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éaraak indikatora:
A halfogyasztas nbvekedése az éttermekben.
Indikator: halak és halaszati termékek rendelé@spdsa éttermi szinten.

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma

2011-6l 2014-ig folyamatosan havonta egy alkalommal (pken) éttermek kozotti halételzb
verseny, amelyhez be kell vonni a bortersket is. Minden alkalommal 5 étterem versenyez
lehetiség szerint mindig mas halfajbol kell valamilyehijgzefi vagy tradicionalis halételt készite
és hozza a megfetebort felszolgalni. Szakmai és médidizs/égigjarja a versenyzéttermeket

végigkostolja az ételeket, majd a nap végén eregnidret. A 2 nyertes étterem dijat kap, valanﬁ
u

lehetiséget, hogy a kdvetkéZorduldban is versenyezhessen. Tehat havonta Resyétterem |

tovabb a kovetkeéz (regiondlis) forduléba. Amelyik étterem hdrom foldt sikeresen teljesi
kialondijat is kap. A program minden alkalommal naégilvanossag étt zajlik. Orszagos és tertilg
nyomtatott sajto, elektronikus média és az inteimdteszamol az eseméélyrA média képvisdli
interjut készitenek az adott étteremben, a hal&itdtald és elkészit séffel, illetve vizudlisan i
bemutatjak az ételt.

Kommunikacios kapcsolat van a 3-as alintézkedés LB AOW”, a ,Halpéntek” és kiadvanyo
ajandéktargyak” programelemeivel is. Az éttermekdtt f6z6versenyt minden alkalommal DVD-
is rogzitheb, amelyldl idénként a ,HALSHOW"” niisorsorozatban a kviz kérdésekhez bejatsz
készulhetnek, valamint a legsikeresebb étélefitok €s receptek hasznalhatok fel a sajat kégiz
naptarakban és a szakacskonyvekben is.

A forduldkban (évente 6sszesen 12-szer) mindigezgytelepulésen belll vagy kisebb régién bg
éttermek mérhetik 6ssze tudasukat. Lébég nyilik a kulonbax halakrol, halételekit, elkészités
maodokrdl a médian keresztil beszamolni.

ni
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A tevékenység megvaldésitojatél elvart szakmai kompenciak és referenciak:
Jartassag szakmai rendezvények szervezésében/lgyiatepasztalat a gasztronomia és a hala

5zati

adgazatban.
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A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
[3.1.a(4) |
Megnevezése:

| HALSHOW”

Prioritasa 1-10 kozott:
7

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddpontja: 2012. I. felév
A tevékenyseg végrehajtasanak befejéidépontja: 2012. IV. félév

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg

jelentkezik, mint eléfeltétel? Kommunikacidos kapcsolat az 1-es, 2-es, 4-es és [5-0s

alintézkedésekkel.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:
A HOP halfogyasztas néps#sitése.

A tevékenyseég megvalésitdsanak helyszindagyarorszag régioi.

A tevékenység ceélkiizése A halfogyasztas népsieitése, a magyar lakossag halfogyasztasi
szinvonalanak emelése, az egészséegtudatos taplalkbzegitése az egészséges €s magas bioldgiai

ertéli halhus termelésének és értékesitéseének javitasaval

A tevékenység megvalésitdsanak célcsoportjlinden célcsoport.

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éaraak indikatora:
A halfogyasztas nbvekedése. Indikator: nézettség@ik.

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalmgHALSHOW

Televiziés vetélketl miisorsorozat sugarzdsa orszagos lefedditségatornan, kéthetente

péntekenként, 25 percben. Egy-egy epizdédnak tolyinésra épid, egymast kiegéssittematikus

blokkja van, melynek témai a halakkal, halételekkalkultiraval kapcsolatosak. Minden epizédban

lathatok bejatszasok, tudositasok a program eggélletétl, rendezvényeiil, a halfogyasztagt
népszeisitését szolgalo egyéb esemeénygkeknint példaul kiallitasok, rendezvények, halfétpras,
haltermelés, halastavak, ngegbiztositds, EU-piacok, valamint orvosok, kutat@gyetemi
szakemberek és kozvélemeény-formaldk is megszolalAakvizjellegi blokkokban a versenyz

csapatok a bejatszasokkal kapcsolatban kapnakggkéedést, amelyre helyesen kell valaszoln{uk.

Ezzel ebsithe a kommunikécids Uzenet, és ezaltal hatékonyablik satéméaval kapcsolatds

kommunikacio. A nisor masik blokkja Ugyességi feladat. A csapatokvelkmilyen halételt kel
elkésziteni kilonbdz szempontok, meghatarozott alapanyagok figyelentbExel, amelyek
maradéktalan betartasa aiisés alkalmaval plusz pontokat jelent. Minden klkamal 3 csapat
versenyzik egymassal és minden forduldban egy tsegil ki, a tobbi tovabbjut a kdvetke

N

forduloba, igy lehéiség lesz a média mas fellleteinek (irott sajt@ridt, radid) hasznalatara is.|A
miisorba a né&&ket is be lehet vonni, kilonbékéerdésekkel, jatékokkal, nyereményekkel a nézgitsé
és az interaktivitds novelése érdekében. A dijgkremények esetében egyéb téméaval kapcsdlatos

kozremikodok, tamogatdk bevonasa lehetséges és indokolt (@éltalvacsora valamelyik
étteremben, nyers, illetve félkész halételek, egyéBlamtermékek, horgaszati lebstgek
halastavakhoz stb.). A verseny, vetélkedsztvevi féléves rotacioban a kulonb&zélcsoportokK

reprezentdnsai. Feladat a televizios vetdlkd@dor szervezése, ddésziletek, sugérzé csatorna
palyaztatassal valo kivalasztadsa, csapatok szesgefdrgatokonyvek, adasmenetek szerkesztése, a

miisor technikai elemeinek @eészitése, gyartasa, kellékek, studiodisztatinf, zene stb. jogdijgds

szerddések alkészitése.

A 3-as alintézkedésen bellli programelemek egyiitde eleme, mert: (1) a résztéky versenyak
a legszélesebb fogyasztéi réteg reprezentansan (&)sor jatékos, konnyed szerkezete segit
Uzenetek gyors, kbnnyen érthetjutasat a néik felé a nézettség is ennek megiédel kalkulalhato

az

(3) a niisor jellege miatt fontos kommunikacios felllet epdsolat a 3-as alintézkedésen bgluli
tobbi programelem tekintetében, (4) hatékonyan igdingté mas médiaeszkdzok, fellletek (interpet,

nyomtatott sajto, radidtisorok témai stb.) hasznélataval is.
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A tevékenység megvaldsitéjatol elvart szakmai komgenciak és referenciak:
Jartassag vetélkédellegi misorok készitésében, szervezésében.
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A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
[3.1.a(5) |
Megnevezése:

| HALASGASZTRO"

Prioritasa 1-10 kozott:

[10 ]

A tevékenyseég végrehajtasanak kesadddépontja: 2012. I. felév
A tevékenyseég végrehajtasanak befejéidépontja: 2011. IV. félév

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel? Kommunikacids kapcsolat 3-as alintézkedés programeivel.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz valod illeszkedése:
Az agazatban dolgozok szakmai ismereteit, innovgiigkorlati ismereteit fejleszti, a lakoss
tanitasaval egyutt.

ag

A tevékenyseég megvalésitdsanak helyszindagyarorszag régioi.

A teveékenység célkiizése A halfogyasztas ndvelése, halételek otthoni elitésének bemutatasé

keresztil.

A tevékenység megvalositasanak célcsoportj&dzni szered €s tudo, illetve megtanulni vagy
erdekbdok

(@}

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éarsak indikatora:
Feldolgozott halak vasérlasdnak novekedése

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalmgHALASGASZTRO”:

F6zémiisor tematikus csatornakon évente kb. 10-12 db Beperiisorban (Paprika Tv és PVTv
is) halételek elkészitésének bemutatdsa. Kildhbdalak ebkészitése (pucolas, irdalas stf
valamint a halételek receptjeinek részletes komzéie. Az ételeket a sugarzo csatornaén
igényeinek megfelél kozvélemény-formalok, szakacsok és egyéb koikénbk készitik havonta
egy alkalommal, a dsor sugarzasa leléseg szerint pénteken. A felvételek nagyobb rés;
szabadban, halastavak kérnyékén készuilnek.

A misor kimondottan a halételek elkészitését mutatjaabeésket oly médon bevonva, hog
bekildik receptjeiket, kérdéseiket, ttleteiket. & olyan ételek, technikédk, praktikdk bemutata
amelyek a nék érdekbdésére szamot tarthatnak. Az aktivitast proméditékpkkal lehet segiteni

n
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A tevékenyseég megvaldsitéjatol elvart szakmai komgenciak és referenciak:
Jartassag gasztronomiai jellegniisorok készitésében, promocios jatékok szervezésdbeativ

megvalositasi Otletek.
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A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
[ 3.1.b(1) |
Megnevezése:

| Halas szakacskonyv, tarsasjatékok gyermekek éddemryukak részére

Prioritasa 1-10 kozott:
7

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddpontja: 2012. I. negyedév.
A tevékenyseg végrehajtasanak befejéidépontja: 2012. IV. negyedév.

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg

jelentkezik, mint eléfeltétel?
Altalanos arculati elemek részprogram.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:
A HOP halfogyasztas novelési célkdésehez kapcsolodik.

A tevékenyseég megvaldsitdsanak helyszindagyarorszagi régiok.

A tevékenyseég célkiizése

A szubk és kozvetve a gyermekek korében a halfogyas#pszetisitése az ételkészités nydujtatta

0rom és ehhez kapcsolddo pozitiv éimények kihaazasahl. A sziflkkel kbzosen (esetleg egyed
elkészithet egyszeit és egészséges halételek megismertetése és altalAlmyeszséges eletmo
nevelés.

il)

ra

A tevékenység megvaldsitdsanak célcsoportja
Azon egészségtudatos s#il akik a gyermekeik szdméra egészséges ételekettisének letenni g
asztalra.

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éarsak indikatora:
EredményA gyermekkortak kérében névekszik a halak éstéi@lié ismerete, elfogadottsaga, ent
eredményeként a szl korében is novekszik a halfogyasztd3okumentacio papiralapu €
elektronikus szakacskonyv (hangos konyv), valatmamtiap €s blog inditasa.
Indikatorok - Papiralapu és elektronikus szakacskonyv meggse, keresettsége (db)
- Tarsasjatékok kidolgazggyartasa
- Honlap és blog latogatottsaga (latogataso&thaiések szama)

nek

\"2)

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma
Kdnnyen hozzaférhétalapanyagokbol egysZem és gyorsan elkészithefogasokat tartalmazé 3
olvasokdzonség koranak és érdeldsének megfelélmodon illusztralt papiralapu és elektronik
szakacskonyv, tarsasjaték megirasa, szerkesztigkdgdeasa, gyartasa, kiadasa valamint az
tamogato honlap, blog és itt futo forum elkészitésditasa és folyamatos fejlesztése. A kdnyvbg
korosztaly szamara ismert személyiségek képévelof@asaban) keriilnek bemutatasra a rece
melyet a szilk szamara dietetikus/gyermektaplalkozasi szakenpgyzete egészithetne Kki.
bevéasarlolistahoz meg lehet adni a nyersanyagokeddééget, esetleg a helyettésdinyagokat is.
A konyv elején/végén a gyermekkori taplalkozasats#gokroél és igényelrkell a szibk szdmarg
rovid, de kozérthét leirdst adni, melyben ki kell emelni a halhds é&folaj szerepét. A recepts
korében egy heti telies menl (leve8étél, desszert) dsszeallithatd legyen, valamintdagok
elégitsék ki a napi fehérje, rost és energia szjétst. A hangsuly a harmonikus, fehérjében
rostban gazdag valamint energidban mérsékelt éwesubktatdson legyen. Ugyancsak lénye
hogy az ételek elkészitésének maddja biztositsagégzeéges tapanyagok (vitaminok, tébbszor
telitetlen zsirsavak stb.) m@agését. A tarsasjatékok mutassak be és nésimk a hazai halakat
gyerekek szamara is érthahodon.

1Z
us
ezt
PN a
Dtek,
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k
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JEeS,

hsen
a

A tevékenység megvaldsitéjatol elvart szakmai kompencidk és referenciak:
Szakacskonyv-készitési és gyermek dietetikabarzettetapasztalat. Tarsasjaték kidolgozaséa
gyartdsadban szerzett szakmai tapasztalat. Refardegalabb 06t, gyerekeknek szol6 tarsasj

ban,
hték

kidolgozasaban, gyartasaban.

49



gﬁ HOI“} KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM 2011-2015 gﬂ HOI}

(KHMP 2011-2015)

A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
[3.1.b(2) |
Megnevezése:

| Halas meséskonyv, kifésgyerekek részére

Prioritasa 1-10 kozott:
9

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddpontja: 2012. I. negyedév
A tevékenyseg végrehajtasanak befejéidépontja: 2012. IV. negyedév

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?
Altalanos arculati elemek részprogram.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:
A HOP halfogyasztas novelési célkdésehez kapcsolodik.

A tevékenyseég megvaldsitdsanak helyszindagyarorszagi régiok.

A tevékenyseég célkiizése
A hazai halak megismertetése, megkedveltetése rangkek koérében. Tudatositva szamukra &
vilagszerte elfogadott tényt, hogy a halak fogyasatnemcsak rendkivil egészséges, de tul
élmeényt ado gasztronomiai élvezet. A gyerekekkelismameg kell ismertetni, hogy a hal a v
kornyezet jo allapotanak fenntartoja, a viz ésigenek jelge, esztétikai élmeényt is jelent, illet
kultarank része.

7t a
pzen,
Zi

e

A tevékenység megvaldsitasanak célcsoportj@vodas és altalanos iskolai tanulok

A tevékenyseg elvart eredménye, dokumentacioja éaraak indikatora:
EredményA gyermekkortak kérében névekszik a halak éstéai@li ismerete, elfogadottsaga, ent
eredményeként a szl korében is novekszik a halfogyasztd3okumentacio papiralapu €
elektronikus meséskonyv (hangos kdnyv), valamimidy €s blog inditasa.
Indikatorok - Papiralapu és elektronikus meséskonyv megiskerkeresettsége (db)

- Honlap és blog latogatottsaga (latogataso&theiesek szama)

nek

\"2)

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma
A lengyelorszagi ,Pancarp” marketingkommunikaciaojekt soran készilt ilyen kdnyv, me

ly

halakkal, a tégazdasagi haltermelégvighgaval kapcsolatos meséket, mondokékat és

oka

tartalmaz. Ezeket az évodakban ingyenesen kedlsegni, hogy mindenhova eljuthasson. Ha ezek a

halas dalocskak, mondokak beépilnek a pedagogigramban, akkor egy felndvekwnemzedé
tudataba mélyen beuédik a halak és a vizi &lilag szeretete.

A konyv a korosztaly szamara érdekfe$ziebilincseb torténeteken keresztil, sokrajzos abraval
vigye minél kdzelebb a gyermekeket a vizi vilagdashoz. A kdnyv az adott korosztaly szamgra

ertheb recepteket és azok elkészitésének modjat mutassgzban vagy szévegben.

A tevékenység megvaldsitéjatol elvart szakmai kompenciédk és referenciak:

Mesekonyv irdsban, szerkesztésben szerzett talgdszta
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(KHMP 2011-2015)

A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
[3.1.b(3) |
Megnevezése:

| Promécios cikkek, riportok a halfogyasztasért ézatj imazsaért

Prioritasa 1-10 kozott:
10

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddpontja: 2011. Il. negyedév
A tevékenyseg végrehajtasanak befejéidépontja: 2014. IV. negyedév.

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?
Altalanos arculati elemek részprogram.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:
A HOP halfogyasztas novelési és dgazati imazsgsivielkitizéséhez kapcsolodik.

A tevékenyseég megvaldsitdsanak helyszindagyarorszagi régiok.

A tevékenyseég célkiizése
A hal és halaszati agazat folyamatos jelenlétémghditasa az irott sajtoban, mely kzvetve seg
halfogyasztas novelését és az agazati im&zsHeését.

iti

A tevékenység megvaldsitasanak célcsoportja program minden megnevezett célcsoportja.

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éaraak indikatora:
Eredmény Novekszik a halak, a halételek és az agazat tsege, elfogadottsdga, enn

eredményeként varhatéan nodvekszik a halfogyasfidkumentacio papiralapt és elektronikdis

cikkek.
Indikatorok - Papiralapu és elektronikus cikkek megjelenksigsettsége (db)
- Honlap és blog latogatottsaga (latogataso&theiesek szama)

ek

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma

A program ideje alatt folyamatosan gondoskodni ketlélcsoportok médiafogyasztasi szokasa
igazodo médon kommunikalni, haldszati tém4ju cildtakegjelentetni. Ezek egy része kiterjed:
a halfogyasztas kedwé&zélettani hatdsaira; (2) a halaszati agazat észi kdrnyezet pozitiv
bemutatasara (mult/jelen/jey (3) a halas eételkilonlegességekre; (4) ismert bersk,

hoz

1)

véleményvezérek halas kapcsolddasaira; (5) a KHRK&RAos és specifikus bemutatdsara; (6) hialas

rendezvényekil, kiallitasokrdl valé beszamoldk; (6) a KHMP-heapcsolhatd egyéb torténésélk
valo tudositasra.

Ez a feladat részben jelenti a kdzvetlen cikkek indesgt és elhelyezését, de sok esetben az
Ujsag/szaklap ujsagiréival kell egyttitkddni. Egyes lapokban lelisgg kinalkozik allandé rovata
inditdsara is, melynek koltségigényét a programkek fedeznie. Ezek az allandd rovatok
elobbiekben felsorolt terlletekre, illetve tartalorkedl, hogy kitérjenek.

A tevékenység megvaldsitéjatol elvart szakmai kompencidk és referenciak:

r

adott
k

az

Ujsagirasban, Ujsagszerkesztésben, kommunikacmpdm@yokban szerzett szakmai tapasztalat.
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(KHMP 2011-2015)

A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
[3.1.c(1) |
Megnevezése:

| KHMP webkampany

Prioritasa 1-10 kozott:
9

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddpontja: 2011. Il. negyedév.
A tevékenyseg végrehajtasanak befejéidépontja: 2014. IV. negyedév.

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?
Piacelemzés és fogyasztoéi dititvizsgalatok

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:
Napjainkban az egyik meghatarozo infocsatorna g vggtez kiemelt fontossdgu a kampanyban.

A tevékenyseég megvalésitdsanak helyszindagyarorszag régioi.

A tevékenység célkiizése a kommunikaciés kampany webes / online tamogatasa

A tevékenység megvaldsitasanak célcsoportjminden megadott célcsoport

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éarsak indikatora:
A program kodzponti oldalanak magas siil#ttogatottsagan keresztil eljuttatni a célzotinéreket,
reklamokat stb. Indikator: meghatarozott mennyis@gtalom cikk, blogbejegyzés; latogatok szan

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma
(1) Weboldal, portél készitése

(2) Online marketingtamogatas biztositasa;
(3) Keregoptimalizalas: A portal csak akkor éri el céljag jelends latogatottsagot eredmenys
ennek egyik disegitje a kereSkben valo dlkels helyezés elérése. Ezt célozza meg
keregoptimalizalas, melynek szamtalan technikai ésltarteonzata van.

(4) Minéségi tartalomgeneralas: nigegi tartalmat kell nydjtani a felhasznaloknak. &artobb
lehetséges maddija is van, melyek az alabbiak lekieak videok, (b) reklamspotok; (c) kviz kérdes
mini vetélkedk; (d) blogger(ek) szebdtetése, vagy atszédtetése tartalom generalas ceéljabal;
szakeérb valaszol rovat; RSS hircsatornak bevezetése akraldf) ismerteik, tesztek készitése.

(5) Kere$marketing: Napjaink online marketing tevékenységiil a leghatékonyabbak a P
alapu hirdetési rendszerekben valé megjelenéselc(ugle AdWords, ETARGET)
(6) Kozossegi mediafellleteken valod jelenlét (mc€book, IWIW), feladat a kozéssegi oldalak
rajongoi oldalak, csoportok létrehozasa, ezekagkbk terelhéik a kdzponti oldalra.

(7) Tematikus blogok: napi/heti/havi rendszerességgpbb blog bejegyzések készitése. A blo
egyrészt alkalmasak mély, relevans link-kapcsoladpiitésére, valamint 0j, az értékésdldal
mellett vagy-, illetve igényfelkeltkommunikacids csatorna szerepre is.

(8) Hirlevel marketing: A kommunikéciét tAmogatlaa meglé¥ e-mail adatbazis alapjan a havi

rendszerességgel kikuldott hirlevelek.

(9) Tartalom-szindikacio és -szponzoracié: mas@osara is erdekes, értékes tartalmak megosz
azok eballitasa.

(10) Beszé&l fejek kampény: Médidban gyakran lathatdé ,hiteleeméllyel vagy csoportt
kapcsolatfelvétel, szponzoracios egyiikidés kialakitasa, blogiras, véleményformalas aiew.
(11) Eseti Kampany (micro site és tAmogatoreklaR,kBmpany): Ere meghatarozott viszonyle
rovid idére (2-3 honap) micro site létrehozas, s ezt tantogmseti kampany (példaul bann
kozosségi média, PPC hirdetések) megtervezéseiteddiése.

PZ,

ek,
(e)

on

gok

tasa,

il

g
er,

A tevékenység megvaldsitéjatol elvart szakmai kompencidk és referenciak:
Legaldbb 3 éves szakmai tapasztalat weboldaladstagsben és az online marketingben (k6z064
médidban, online marketing kampany tervezésébefitelazésében) valo jartassagomit élvez,

séqi

amennyiben legalabb 3iik0dé referencia linkje és/vagy dokumentacibjat be tudidatni.
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(KHMP 2011-2015)

A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
[ 3.1.d(1) |
Megnevezése:

| Halfogyasztast és agazati imazsisé oriasplakatok

Prioritasa 1-10 kozott:
10

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddpontja: 2011. Il. negyedév.
A tevékenyseg végrehajtasanak befejéidépontja: 2014. IV. negyedév.

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg

jelentkezik, mint eléfeltétel?
A megalapoz6 fogyasztoi afid és szokas vizsgalatokra épit (0.4.)

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:
A HOP halfogyasztas novelési célkdésehez kapcsolodik.

A tevékenyseég megvaldsitdsanak helyszindagyarorszagi régiok.

A tevékenység célkilizése
A hazai egy dre jutd halfogyasztas novelése kbzvetlen és konueigdon.

A tevékenység megvaldsitasanak célcsoportja
Végs fogyasztok és mindenki, aki élelmiszert juttataeVégé fogyasztdhoz (példaul szakacs
élelmezésvezék, szubk stb.)

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éaraak indikatora:
EredményNovekszik a hal- és haltermékek iranti vasarkidslet.
Indikatorok

- Megvaldsult éridsplakat reklamtéabla és/vagy aalyptablahirdetések (db)
- A hirdetések idtartama (honap)

- A hirdetésekdl kapott visszajelzések — kontaktusszam (db/higiyté

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma

Az driasplakat reklamtabla és/vagy autopalya t@dlagzetessége, hogy a hirdetés nem, vagy
nagyon ritkan valtozik, ezért anyaga tartés (24h86apos garancia). A kozterlleti megjelenése
a felulet 12 i (5 m x 2,4 m), a hosszabb észlelési tavolsag miatitra mefleges, vagy azzal 45
90°-0s szbget zar be (a reklam értéke igy magasé@db)a nagyobb forgalmda, illetve a magas

kontaktusszammal rendelkentak mentén torténelhelyezés. Bhy, ha a tablak megvilagitottak,

igy a téli idsszakban is tarthatd a kontaktusszam. Lakott temilleivil az Gt tengelyétmért 100 m-
en kiviil lehet csak tablat elhelyezni, ezért a in@iaimum 32 M nagysagu kell, hogy legyen.

A tablak piackutatas/felmérés eredményekeént kivzébdis személyeket és halakat/haltermékg
valamint az akvakultira/halaszat témakorébe tartbmdyszineket, képeket, jeleneteket
abrazoljanak orszagosan ismert és elismert szeséglfkkel egyetemben. A kuloniéézelcsoportok
szdméra (példaul csaladok, egyedulalléik, rsportolok, idskoruak stb.) kilondsen az allatba

allatjoléti szempontokat is figyelembe vevechnologiakkal @dllitott j6 minssédi, egészséges

biztonsagos termék imazsanakogtése a cél. Mindezeken tulndéem hangsulyozzuk, hogy
halfogyasztas egészségriead szerepenek az éldlegességét.

csak
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A tevékenység megvaldésitojatél elvart szakmai kompenciak és referenciak:

Referencia profi fotbmontazsok, oriasplakat és bgg&lamtabla elkészitégér
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(KHMP 2011-2015)

A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
| 3.2.a(1) |
Megnevezése:

| Halpéntek — alapanyag értékesitési pontokon

Prioritasa 1-10 kozott:
10

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddpontja: 2011. Il. negyedév.
A tevékenyseg végrehajtasanak befejéidépontja: 2014. IV. negyedév.

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?
Mindségpolitikai program és piackutatas, valamint fegyai attitidok felmérése.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:
A piackutatdsokon és motivacids kutatasokra &pmgységes Uzenetrendszer széles kozons

tortérs kozvetlen megismertetése, a hazai ternfieléslak késtoltatassal torténfelfedeztetése,

megkedveltetése, a sziikséges bizalom megszerzédegyAsztdi igény direkt médon tori@
megteremtése a vasarlasok helyszinén.

Bggel

=

A tevékenység megvaldsitasanak helyszinpéldaul orszagos hipermarketek (C+C diszkon
kiskereskedelmi lancok (METRO, CORA, Tesco, AucaBA, COOP)

[0K)

A tevékenység célkiizése A biztonsagos, ellgmzott médon termelt hazai halak fogyasztasgnak

népszeisitése, tévhitek eloszlatdsa (szalkds, iszaptlz), helyi vasarlas/fogyasztastsztonzes

A tevékenység megvaldsitdsanak célcsoportja
Hazai fogyasztok, (B2B és B2C)

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éarsak indikatora:

A halfogyasztas névekedése, a felsorolt értekesisagornakon eladott halak és halaszati terme¢kek

mennyiségéenek ndvekedése, BalgdAnyanak (import-hazai) kedvevaltozasa.

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma

Tradicionalisan kapcsolodott a pénteki naphoz fobghsztas. A mult értékeinek felhasznaldsaval
lehet a programot megfoghatéva tenni, konkrét nagdini, szokast teremteni, a hagyomanyqkat

életre hivni. A program helyszinéil legjobban amharlancok halas pultja mellett felllit
halkdstold szigetek felelnek meg. Az utdbbi évelelzalasi statisztikdi egyértetian mutatjak az

UzletlAdncok vezét szerepét, halforgalmuk folyamatos novekedését2Qd szazalék/év). A konkre

halvasarlokon kivil direkt modon itt a legkénnyahlvasarlok megnyerése.

Figyelem felkeld pultok feléllitasaval, a lakossag déntdbbsége keriilhet kapcsolatba
programmal. A Kkostoltatd6 program kiegészitésekéhijlonbd® merchandise anyagd
felhasznalasaval lehetne mind a tradicioksiését disegiteni (pénteki halfogyasztas), mind

vasarlast 6sztonozni (példaul, ha aznap vasardypprajandék kotényt kap hozza), a biztonsggos

élelmiszerek egészségnierp szerepének fontossaganak hangsulyozasa mellett.

A késtoltatasnak a legbb célja a bizalom megszerzése a vasarlok korélieza termeldshalak
irAnt. Bemutatni haltermékeket (szalkamentes filélcsipsz, fustdlt hal stb.), megismertetni
halfajokat (barramundi, csikos sugér, tokfélék)stamelyek termelésére a magyar akvakul
lehetiségei adottak. Az akcidkat péntekhez kototten, seeiksen kellene az &ruhazlancok
végezni.

A kiskereskedelmi lancon keresztil 6sztondzni dogghsztast fontos eleme kell, hogy legye
programnak, hiszen hosszabb tavon egyre nagyobmyiségi hal ezen a csatornan kerdl
fogyasztokhoz.

Ura
ban

A tevékenység megvaldsitéjatol elvart szakmai kompencidk és referenciak:

Elé halkereskedelmi szakmai kapcsolatok.

54



gﬁ HOI“} KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM 2011-2015 gﬂ HOI}

(KHMP 2011-2015)

A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
[3.2.b(1) |
Megnevezése:
| Kampany a halfogyasztas novelésért a kozétkezmésb
Priorithsa 1-10 koz6tt:

10

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddpontja: 2011. Il. negyedév.
A tevékenyseg végrehajtasanak befejéidépontja: 2014. IV. negyedév.

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?
A tevékenység a méiségpolitikai részprogram eredmeényeire épit.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:

A gyermek és felétt kozétkeztetésben a halfogyasztas rendkivil atgcsegysiki és nem megféig
minésédi (kevés és rossz migédi tengeri hal). A kozétkeztetésben nowekkalfogyasztas
kozvetlenl is és kozvetve is segiti a HOP halfegy@s novelésre iranyuld célkiesét.

A tevékenyseég megvaldsitdsanak helyszindagyarorszagi régiok.

A tevékenyseég célkiizése
A tevékenység legfontosabb célidése a haldszati termékek kozétkeztetésben betsityanak]
jelentbs mértékben val6 novelése:

- A kivalasztott célcsoportok képvigefigyelmének felhivasa a halaszati termékek

kozétkeztetésben betdltott alacsony szinvonalaemésk kovetkezmeényeire.

- Az alacsony szinvonal okainak meghatarozasa ezssfefiiggésben az igények

felmérése.

- A novelés a jelenleg is megi&lehetségeinek feltarasa.

- A novelést szolgalo termékfejlesztés és innovadinyianak meghatarozasa.

A tevékenység megvaldsitasanak célcsoportja

Kozétkeztetésben dontéshozo helyzetbert legzetk (példaul élelmezésvesd. Teruletileg:
gyermek- és diakétkeztetés, egészsegugyi (kérhdkgztétes, nagyobb koziletek (példaul
honvédség) és illetékes minisztériumok vézdbntéshozoi.

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éaraak indikatora:
Elvart eredmény, hogy emelkedjen a kozétkeztetéaliaiételeknek a mennyisége, és ndvekedjen a
dontéshozo6 helyzetben kekollégak szakismerete a terileten.

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma
Evente egy alkalommal, régionként konferenciavalhé#aszati termékbemutatoval egybekofott
rendezvényt szervezink azon dontéshozok részérék akleszolassal rendelkeznek | a
kozintézményekben a menik kialakitasdba és az rajagaendelésbe. A konferencian az algbbi
fobb terlleteket kell kiemelten kezelni: (1paflas a halfogyasztds helyzéteannak taplalkozag
egészségugyi kovetkezménydir  hatasairol, célcsoportonkénti részletezéssel; )| (2
termékbemutatdval, késtoloval egybekotott ismestetépotencialisan bevonhat6é alapanyagokrdl és
halételekél.
A korabbi prébalkozasok tobbek kozott azért nenersikek, mert nem volt megfetettermék, g
folyamatos ellatast garantalva. E terlleten agefjeszalkamentes, gyorsan és kdnnyen elkésyithet
Lomegtermékek” kellenek.

A tevékenység megvaldésitojatél elvart szakmai kompenciak és referenciak:
A rendezvényszervezes teruletén referenciakafédefiutatnia.
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(KHMP 2011-2015)

A tevékenység sorszama €s pontos megnevezese:
[3.2. c(1) |
Megnevezése:

| Halpéntek az éttermekben

Prioritasa 1-10 kozott:
7

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddpontja: 2012. I. negyedév.
A tevékenyseég végrehajtasanak befejéidépontja: 2012. IV. negyedév.

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?
A tevékenyseg a méiségpolitikai részprogram eredmeényeire épit.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz valod illeszkedése:

A hazai éttermekben a halfogyasztas rendkivil atagsegysiku és nem megfélehinésédi (keves
€s rossz missédi tengeri hal). Az éttermekben a novékvalfogyasztas kozvetlendl is és kozve
is segiti a HOP halfogyasztis novelésre vonatkéldtizeseét.

tve

A tevékenyseég megvaldsitdsanak helyszindagyarorszagi régiok.

A tevékenyseég célkiizése
A tevékenység legfontosabb célkdése a halaszati termékek éttermei étkeztetésb#iitiie
sulyanak jeleréts mértékben vald novelése.

A tevékenység megvaldsitdsanak célcsoportja
Az éttermi étkeztetésben dontéshozé helyzetbenvéxetk.

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éaraak indikatora:
Elvart eredmény, hogy emelkedjen az éttermi étkégben a halételeknek a mennyisége
novekedjen a dontéshozo helyzetberd [kollégak szakismerete a terileten.

és

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma

Evente legalabb két alkalommal, régionként konfeideral és halaszati termékbemutatd
egybekotott rendezveényt kell szervezni azon dowiEshrészére, akik beleszoélassal rendelkezng
ettermekben a menuk kialakitasdba és az alapaeyagiésbe. A konferencian az alabbbl
terlleteket kell kiemelten kezelni: (1)6atdds a halfogyasztds helyzétgrannak taplalkozag
egészségugyi kovetkezménydir  hatasairol, célcsoportonkénti részletezéssel; )
termékbemutatdval, késtoloval egybekdtott ismestetépotencialisan bevonhat6 alapanyagokrd
halételekél.

Be kell vezetni, hogy minden pénteken 30 sz4zal&kdsezménnyel étkezhessenek az étterme
azok, akik halételt fogyasztanak. A hirdetések latéaal ki kell emelni, hogy pontosan mik
(péntek) és milyen halételekre vonatkozik az akB® kell mutatni a kezdeményezéshez csatlal
ettermeket, nyilvanossagot kell biztositani azoket#nek, szakacsainak. A programhoz csatlak]

ettermeket reklamozni kell. Ezt egyrészt az éttérmevallalhatjdk sajat maguk, de sziikség var[;\?z

atfogo, egyseges kommunikacié értelmében a hirdktés PR-cikkekre, az arculati kézikdn
alapjan.

val
k az

2
| és

kben
Dr
0z06
026

A tevékenység megvaldsitéjatol elvart szakmai kompenciadk és referenciak:

A rendezvényszervezes teriletén referenciakafédetiutatnia.
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A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
| 3.3.a(1) |
Megnevezése:

| Orszagos gyermek halas tabor program (Matula tabor)

Prioritasa 1-10 kozott:
9

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddpontja: 2012. Il. negyedév és 2013. Il. negyedéV
A tevékenyseég végrehajtadsanak befejéidépontja:  2012. Ill. negyedév és 2013. Ill. negyedé

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?
Nincs kozvetlen éffeltétel.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:

A mai kor urbanizalt és az informatika teremteitéudlis vilagban a gyerekek ritkan vagy egyalt

lan

nem kerilnek kdzvetlen kapcsolatba a természetteizekkel, a halaszattal és horgaszattal, igy a

halakkal sem. Ezért keveset tudnak a természeteseéterséges vizek&ilagarol, az ott folyd
halaszati/horgaszati tevékenys#iges az ehhez szorosarizddé halgasztronomiardl. Az ig
felndvekw generacid6 — mint a jébeni potencialis vad/fogyasztd — pedig kel ismeretanyag
hianyaban nem fog vasarloi érdédést tanusitani a hazai halaszati termékek iréhisegnalatosar
tapasztalhato, hogy bizonyos fiatalkori téves befdgsek miatt kifejezetten kerilik e termékeket

—

A tevékenyseg megvaldsitdsanak helyszindagyarorszag régioi.

A tevékenyseég célkiizése

A program legfontosabb céliitése a halaszati termékekkel és tevékenységgesdapas elméle

€s gyakorlati ismeretanyagok gyermekkorban tértélsajatitasdnak &egitése, a magyarorszagi

alacsony halfogyasztas altalanos okaiként megjgl@tekkori helytelen beidegdések megékése.
A halaszat, mint kiemelten kérnyezettudatos gazutfdki tevekenység értékeinek megismerte
ezzel kelb szinfi tArsadalmi elismerés/imazs megalapozasa.

ése,

A tevekenyseg megvalositasanak céelcsoportja
Altalanos/kozeépiskolas gyerekek.

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éaraak indikatora:

Orszagos szinten minél nagyobb terlleti és létsefinlbfedettségben torténmegrendezés.
taborokrél részletes dokumentéacié készil, melynékpknti eleme a gyerekek nyelvezeté
illeszked, a tAbor elején és végén kitoltott kéinaek sszehasonlitd elemzeése.

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma

P>

ez

A program kialakitasa, megszervezése torténhethgosan vagy régionkeénti is, mely szervegzeés

keretében a programhoz -6&d meghatarozott kritériumrendszernek valé megésleksetén — szamps

halgazdasag, halaszati farm, horgaszegyesileteszetes vizi halgazdalkodo kapcsolodik a mjnél

nagyobb lefedettség érdekében. A programban rédrttiéesasagok nyari édzakban fogadjak p

gyerekeket, ahol szakavatott kiséés allandd felligyelet mellett torténik az ismemgéayok

elsajatitdsa. Ezen belll kiemelt szempont a h&lfgchalfogas modszereinek elméleti és gyakoflati

szinten tortéé megismertetése, a halfajok konyhatechnikéké&tzitésének megtanitasa (filéz
irdalds stb.), és a tébor kereteihez, helyszindlheszked tradiciondlis helyi halételek 6nél
elkészitése és bemutatasa. A programot a mediadlt@lhnos és kodzépiskolakban sziksé
meghirdetni, az adott régiéban a helyi gazdasagektaptalt egyedi kiadvanyok, tajékozta
alkalmazasaval.

A tevékenység megvaldésitojatél elvart szakmai kompenciak és referenciak:
A megvaldsiténak széleskirismeretekkel kell rendelkeznie a magyarorszagédmti agazg

sajatossagairol, a gyermekidultetés/taboroztatiisrss szempontjairdl és rendezvényszerveidésh

és,
0
ges
ok

—

Pedagodgusi gyakorlat.
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A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:

| 3.3.a(2) |

Megnevezése:

| Halgazdasagokba kihelyezett bioldgia 6ra (halsuli) |

Priorithsa 1-10 koz6tt:
8

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddpontja: 2012. Il. negyedév és 2013. Il. negyedév
A tevékenyseg végrehajtasanak befejéadépontja: 2012. lll. negyedév és 2013. lll. negyedéy

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?
Nincs kozvetlen éffeltétel.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:
A didkok tbbbsége nem ismeri a hal- és hidrobia@dgapjait. Tapasztalat, hogy akik megismeyrik,
azok szivesebben valasztjdk téplalékforrasul at.haddaemelt célcsoport a hazai altalanos|és
kozépiskolai diaksagik azok, akik erre a leginkdbb fogékonyak. Az akddavetve jarul hozza
halfogyasztas novekedéséhez, mely HOP és NHSTtic#dki

j&Y)

A tevékenyseég megvaldsitdsanak helyszindagyarorszag régioi.

A tevékenyseég célkiizése
Halak és vizek biologiajanak megismertetése, megteéése a diakokkal, a halfogyasztas

fontossdganak bemutatasa, mivel manapsag a gyeegkek kevesebbet vannak kint a természetben,
a folyok, tavak csatornék partjan, igy a halakkdbkapcsolatuk is sokkal kisebb.

A tevékenység megvaldsitasanak célcsoportja
Altalanos/k6zépiskolas gyerekek.

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éarsak indikatora:
Elvart eredmény a hal és a vizek irant elkdteledigtkok, mint potencialis halfogyasztok szamapak
novelése. Indikator: bevont diakok szama.

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma
A jelenlegi biologiaoktatas leggyengébb lancszemegyébként hatékony és kedvelt terepmunka.
Ugy hissziik, hogy ezen a téren komoly segitsé¢mitjeet a halgazdasagokkal valé egyiittiués.
A gyakorlatok kidolgozadsanak segédanyagaként agoegsok részére konyv, a diakok részére
munkafiizet elkészitése is szikséges.
A halgazdasagokban egy olyan kozvetlen nyelezptakorlatias biolégia éra megtartasara nyfilik
lehett'ség, amit a halaszati szakemberek és a pedagogkdpsen tartanak. A korszter
biol6giaoktatas ma mar elvalaszthatatlan a diak@karlati (tanuldkisérleti 6ra) vizsgélataitol és a
terepmunkéatdl. A két modszertani formaban kozosgyh@ tanulok aktivitasara, tényleges
tevékenységére épit, eldérviszont a helyszin. A gyakorlati munkat laboraiértban vagy
osztélyteremben, a terepmunkat valahol a termésageterepi korilmények kozott vegzik a diakok.
Terepgyakorlatokon, egy-egy halgazdasag felkereskseéksziti lehetiség bontakozik ki a tanuldk
ismereteinek dvitésére. Természetvédelem és fajismeraivitbse keretében a diakok
megismerkedhetnek a jellethhazai halfajokkal, kilénos tekintettel a védetiokaa. A halak
Okolbgiai szerepének bemutatasa is fontos terlétoratériumi kdzos érakra egyes halgazdasggok
szakmai hatteriknél fogva alkalmasak lennének: ghatomiai vizsgélatokra; (2) szovettani
vizsgalatokra; (3) élettani vizsgalatokra és szag@sbioldgiai megfigyelésekre; (4) enzimaktivitasi
vizsgalatok; (5) barmilyen egyéb, szakmai jelleglbadas megtartasa a helyi szakemberek
bevonasaval.

A tevékenység megvaldsitéjatol elvart szakmai kompencidk és referenciak:
A program kidolgozéja, megvalositdja a tanuloi letiériumi munkaban és a terepgyakorlgfok

szervezésében és vezetésében széleskireretekkel kell, hogy rendelkezzen, azaz gy I
pedagogus legyen. Tankonyvirdi, munkaflizet kidabjtepasztalattal is kell rendelkeznie.
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A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
[3.3.b(1) |
Megnevezése:

| ,JHALPIKNIK”

Prioritasa 1-10 kozott:
7

A tevékenyseég végrehajtasanak kesadddpontja: 2012. I. negyedév.
A tevékenyseg végrehajtasanak befejéidépontja: 2012. IV. negyedév.

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel? Kapcsoldédik a HALSHOW programhoz.

A tevékenyseég hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:
Halfogyasztas novelése (HOP).

A tevékenység megvalésitadsanak helyszingz egész orszag terileténdawugdijas klubok és
kornyezetikben lg/halastavak

A tevékenység ceélkiizése A halfogyasztas egészségugyi aspektusokbdl vadubatasa é
népszeisitése, a kilénbdzhalételek elkészitésének bemutatasa.

A tevékenység megvaldsitasanak célcsoportjdyugdijasok és a tobbgeneracios csaladok.

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éaraak indikatora:
A halfogyasztas novekedése, nyers halak és haldsmatkek tobbletvisarlasa, a halételek otth
elkészitése, a halételek fogyasztasdnak pozitiszeggugyi kbvetkezményei.

oni

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma

Magyarorszagon tébb mint 1500 nyugdijasklutk@édik. A nyugdijasok szama meghaladja a 3 mil
Dont tébbséguk hasznos elfoglaltsagot keres, ebbetséggi nyugdijas klubok hal6zata. A klubok ta
szivesen mutatjak meg tudasukat, képességeikdizanmgsagnak, ezért bevonhatok vetétkbe. Ebben
az esetben a szabatlidasznos eltdltése és az egészséfrnég a ledfob kommunikacios Uzenet. Sajr
az idbsebb korosztaly nagy része is elfelejtette a hedkaszitésének fortélyait.
2012-ben tart a nyugdijasklubok vetélégd,FOGD MEG — ©ZD MEG — EDD MEG!”, mint &
horgaszat, §zés és étkezése mottoja, vagy ,Kérdezze meg haldszaesetleg ,Egyen a

egészségeéeért!”, mint az egészséges taplalkozadjmadtegtbb kommunikécids lUzenet: a szab&djid

hasznos eltbltése mellett az egészséges étkelbdge ibgészségmeéges. A verseny nyugdijas
csapatok horgaszversenybebézéversenyben mérhetik 6ssze tudasukat. Ezek régiéribhnyire
szabadban Iév programok. A versenyek (horgaszasizés a szabadban) az adott rég
halastavainél, folydinal valosulhatnak meg. Ki lehés ki kell hasznalni a kifejezett
nyugdijasoknak, mint célcsoportnak sz6l6 médiagtéiket (Korhatar, Evdyiik, Vidék ize, stb.). A
programban dbb hangsulyt a viszonylag tobb szab#&sdel rendelke& nyugdijasok kapnak, de
vetélked soran a csaladtagok aktiv részvételével a fidtakadrosztaly bevonasa is megvalog
Feladatok: (1) nyugdijasklubok felkeresése, a wsrseneghirdetése, verseny feltételein
Osszedllitdsa, jelentk&zcsapatok szervezése; (2) a jelentkemapatok televiziés versenye
-HALSHOW” észi strukturajaban; (3) havonta egy alkalommal ke a téli hbnapok) egész nay
vizparti rendezvény megyei szinversenye, melynek kiemelt programja a csapatolgdsar ég
fézéversenye. A rendezvenyt egyéb kulturalis esemérgted& mobil egészséglgyi tanacsaday
illetve a célcsoportnak megfetetpecifikus strévizsgalatokkal lehet kiegésziteni.

Az egész esemény a tematikus csatornakon lathiatgeibejatszasok a ,HALSHOW” vetélkéioen
és mas e témaval is foglalkozdisoerokban is. ,Mutasd a haladat” mottoval a kifogo#tiakrol
készitett fotok bekuld kHzott egy promécios jaték keretében reklamajéokat lehet kisorsolni. A
fotok felkerulnek a ,Internetes felllet’-re ésitve a program kommunikaciot.

i6t.
pjai

0S

N

i0k
PN

a
ul.
ek
a
oS

5sal,

A tevékenység megvaldsitéjatol elvart szakmai kompencidk és referenciak:
Jartassdg szakmai rendezvények szervezésélisorgyartasban, gyakorlati tapasztalat a halé

szati

adgazatban, kapcsolat az orszagos $zigtigdijas klubokkal.
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A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
[3.3.c(1) |
Megnevezése:

| HALLOVAGREND (Szent Péter Halaszainak Lovagredije

Prioritasa 1-10 kdzott:
8

A tevékenység vegrehajtasanak ke#ddépontja: 2012. I. negyedév.
A tevékenység végrehajtasanak befejéadépontja: 2014. IV. negyedév.

A tevékenység mely masik tevékenység eredmeényéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?
A fogyasztoi szokasok és atiitok elems felmérésére épit.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz valod illeszkedése:

Az agazati és halfogyasztasi imazsisél, igy hozzajarul a hazai halfogyasztas noveséleéz.

A katolikus egyhaz szerint Szent Péter a halaséokszentje és egyik legbb szentjeként tisztedit.
Tiszteletére viseli minden papa a Halaszi@pét, amelyen Péter lathatd, amint barkajabol hadoki.
A halaszat riveloi mar az 1500-as évelitkezdve rendeztek szent el6ljarojuk napjan dinamdéot,

bucsut. Régebben tilos volt Szent Péter napjarstiilainas felszabaditast, legény- €s mesteravatast

tartottak e napon a haldszok. A halaszok felvirdjozidra kotott hatalmas ponttyal jartak veégi
falut; felkoszontottek vasarloikat, akik kaldccsairral vendégeltéliket; jo haljarast kivantak nekik.

) a

A tevékenyseég megvaldsitdsanak helyszindagyarorszagi régiok.

A tevékenyseég célkiizése
(1) A halfogyasztas néps#sitése, nbvelése; a hagyomanyos és U halfajoksmegietése; (2) isme

szemeélyiségek imazsanak felhasznalasaval a halaslé=lek iranti fogyasztoi érdékles felkeltese]

(3) A halgazdalkodas, mint tevékenység szérdqiizti szocialis és informalis kapcsolatoksitése.

rt

A tevékenység megvaldsitdsanak célcsoportja
A halgazdalkodassal kdzvetlenul vagy kozvetettgrrkalatban 1ék (haltermebk, -feldolgozok, g
kereskedelem képvise] szak- és kozigazgatas, kutatas-fejlesztés, amdksadas, oktatas s
szerepbi, lakossag)

Eb.

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éarsak indikatora:

Eredmény Megalakul és orszagos ismertségre tesz szert kovhgrend. Dokumentacio a
megalakulas dokumentacioja, tagjegyzékek, meédigeteeggsek

Indikatorok A Hallovagrend megalakuldsanak jogi dokumentuntagfelvételi kérelmek, felve
tagok szama §); média megjelenések szama (db)

—

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma

Elss feladat a Hallovagrend megalakitdsa(alapitdsa): a fellelhét eurépai mintak alapja
megtervezni a felépitését, szervezeti ésikadési szabalyzatat, Osszedllitani a |
hattérdokumentumokat, valamint hivatalosan bejegiyexz Hallovagrendet. Ez a tevékenys
tartalmazza az arculattervezési elemeket, bele@zvelnevezés, jelmondat (latin és magyar)
honlap elkészitéseét is. Ezzel parhuzamosan kdlldsetani és felkérni a rend alapité tagjait: aah
halaszati élet személyiségeit, a lista és sorreseradllitdsanal az érdekvédelmi szervezef
véleményét ki kell kérni.

A masodik feladat a megalakitallovagrend beldg és kilg kommunikacioja a kdztudatba val
bevezetése. Ennek modja: kapcsolédas a KHMP 2015-20endezvényekhez, mi
résztvew/szerepb, valamint a kulonbdz haldszati/memazdaséagi/élelmiszeripari/gasztrondn
esemenyeken valé megjelenés (az adott eseménwnelé@janak fliggvényében).

-

OQi
g
PS a
2V
(ek)

iai

A tevékenység megvaldsitéjatol elvart szakmai kompencidk és referenciak:
(1) Valamely élelmiszer-gazdasagi kapcsolddasu gi@radben (példaul bor/pélinka) valé ak

tiv

tevékenyseég; (2) reklam-grafikai és honlapkészitdsrenciak; (3) hazai halgazdalkodas meghatﬂrozé

szerepbivel fennalld éb kapcsolat (egyuttiikodések, k6zos projektek lebonyolitdsa stb.).
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D)

A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
[3.3.c(2) |
Megnevezése:

| Halaszok hete, latvanyhalaszat

Prioritasa 1-10 kozott:
10

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddpontja: 2012. I. negyedév.
A tevékenyseg végrehajtasanak befejéidépontja: 2014. IV. negyedév.

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg

jelentkezik, mint eléfeltétel? Onallé programként fut, nincséééltételként meghatarozott prograny.

A tevékenyseég hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:

A magyar fogyasztok rendkivil tdjékozatlanok arh@lgy honnan és milyen hal kertil az asztalukra.

A természetes vizi haltermékek marketingjének ferieme, hogy bemutassuk: nemcsak kives
a halat a viztl, hanem tervszér gazdalkodast veégzink vizeinken. A HOP 3-as ten
élohelyfejlesztéseinek eredményeit is be kellene mutat

5ZUK
pely

A tevékenyseég megvaldsitdsanak helyszindagyarorszag régioi.

A tevékenyseég célkiizése

Oshonos és védett halak kihelyezésének bemutatas@mint a természetes vizi halgazdalko
megismertetése a tarsadalommal. A program legfabtosélkitizése a hal, halaszati termékekke
tevékenységgel kapcsolatos elméleti és gyakortatieretanyagok elsajatitasanakisebitése,
magyarorszagi alacsony halfogyasztas Aaltalanos kékii megjeldlt helytelen beidegdések
megebzése. A haldszat, halgazdalkodas, mint kiemeltenylkettudatos gazdalkodasi tevékeny
ertékeinek megismertetése, ezzelkstinti tArsadalmi elismerés/imézs megalapozasa.

A tevékenység megvalositdsanak célcsoportjgA magyar tarsadalom egésze, déed a
természetes vizi &ilag pozitiv fejbdése irant fogékony polgarok.

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éarsak indikatora:

Orszagos szinten minél nagyobb terlleti és létsefindfedettségben tortérmegrendezés. Képp
és hanganyaggal alatamasztani az irasos dokumekatymalamint az elith levont kdvetkeztetése
megfelet szinti bemutatdasa és megismertetése a kdzvéleménnyeél swélesebb korben.
haldszat, mint szakma elismertségi fokdnak emelése.

> x 0

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma
Orszagos szinten minden év szeptember utolsé hetabghalaszok hete’-ként megrendezé
programsorozat. Ennek keretében a programban eé$zhalgazdasagok egy héten keresztl

d
yilt

napot biztositanak. A program kiemelt feladata dadmati, halgazdalkodasi tevékenység
feladatainak, értékeinek, benne kiemelten az okaidgtékterenmt funkcidjanak, kérnyezettudats
termelési rendszerének lényegi megismertetésezdagagokba latogatdk a helyszinen ismerkednek
meg a Magyarorszagon termelt halfajokkal, azokjdolasdgaival, 6kologiai és a termeléshen

betdltott szerepével, taplalkozas-egészségugyitfedégével. A program koordinatoranak région

meg kell hatarozni — megfeten kialakitott kritériumrendszer szerint — a progpan résztvey
gazdasagokat. A ,halaszok hete” programot (a medimévid kiadvannyal propagalni sziksége
A védett,6shonos és jeldlt halak telepitésének bemutatdsredményekdi levont kdvetkeztetése
megfeleb szinti nyilvanossagra hozasa. Fontosnak tartjuk, hogyO® 13-as tengely programjab
megvalosuld éhely-fejlesztési programot bemutassuk és megisssiike Ebben a programelemb
a latvanyhalaszaton tulm&mn a mindenkori haltelepitések, kiléndsen a BaJaiofisza és a Dun
esetében kiemelt nyilvanossagot (TV, radi6, napkapnagazinok stb.) kell, hogy kapjanak.

ént

o

en
a

A tevékenység megvaldsitéjatol elvart szakmai kompencidk és referenciak:
A megvalositonak széleskbismeretekkel kell rendelkeznie a magyarorszaghdrti 4gazat és
természetes vizi halgazdalkodas sajatossagaivahdezvényszervezéssel.

a
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2.5. Kiallitasokon, rendezvényeken val6 megjelenésés azok szervezése
programelemek

Ssz. Megnevezés

HALASZATOT IS ERINT O KIALLITASOKON, RENDEZVENYEKEN val6
megjelenés és azok szervezése

Vonatkozd (bio- és konvencionalis élelmiszereket, halaszdtataszati termékekeét

bemutatohazai és nemzetkdzi kiallitAsokon valé megjelenés

Halfogyasztashoz és &gazati imazs épitéséhez, timgthez, élelmiszerterméekek
4.2. | fejlesztéséhez kapcsolddg, illetve kapcsolhaté ineralezvényeken vald megjelenés
€s azok szervezése
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A tevékenység sorszama €s pontos megnevezese:
| 4.1. |
Megnevezése

Vonatkozo(bio- €s konvencionalis élelmiszereket, halasz&@aészati termékeket bemutatigzgi
€s nemzetkozi kiallitAsokon valé megjelenés

Prioritasa 1-10 kozott:
10

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddépontja: 2011 Il. negyedév
A tevékenyseég végrehajtasanak befejéidépontja: 2014 IV. negyedév

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?
Folyamatosan felhasznalla az 1-es, 2-es és b5-Ostéaledések eredményeit, valam
kommunikacios kapcsolat van a 3-as alintézkedéskni pontokkal is.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:
Kbzvetlen HOP célkiizés.

A tevékenység megvaldsitdsanak helyszine:
Témaban érintett EU tagallamok, korn§exszagok, valamint Magyarorszag egész terilete.

A tevékenyseég célkiizése

nt

A halaszati 4gazat és a halfogyasztas dsatbemutatasa kulonbé2rintett szakmai aspektusokpn

keresztil.

A tevékenység megvaldsitdsanak célcsoportja
Témaban érintett bel- és kilfoldi szakemberek, &gyok, szakterileti média.

A tevékenyseg elvart eredménye, dokumentacioja éaraak indikatora:

Elvart eredmény: 4gazati termék innovacié novekedésyazati imazs javulasa, a program

ismertségének novelése. Indikator: rendezvényakazarogrambol valo részesedes.

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma

Szakmai kiallitasok, konferenciadk: 2016-2014-ig minden évben. Megléwszakmai kiallitasoko
és konferenciakon valo aktiv jelenlét, valaminkigaervezése és azokon valo részvétel.
Szakmai kiallitasok, konferenciak:

a.) Masok altal szervezett bel- és kulfoldi szakrkaillitasokon, konferencidkon, deldasokor

-

részvétel. Helybérlet, bemutatkozas, szorolapoigvwanyok, éladasok a témaban, halételek

bemutatasa és kostoltatasa. Intenzitds: mindeméuel2 alkalommal, minden negyedében.

b.) Sajat szervezésszakmai kidllitasok, konferencidk, amelyen a meghiszakemberek, (g4z
Egészségugyi Minisztérium illetékesei, orvosok, tetigusok, természetgyogyaszaqk,

haltermebk, halfeldolgozék, halkereskéki stb.) cserélnek eszmét a halfogyasztasrol
konferencidkon részt vesznek a témaban érintetbESdagok képvisél is. Vendéglataskent it
is tobbségében kulonb&zhalételek lesznek. A konferenciak lehetséges téhmdfogyasztas
egészségugyi megkozelitése, prevencid, valamintalerimelés, halfeldolgozas innovéacip
mindéségbiztositas, technoldgiai folyamatok bemutatdetenzitas: 2012éf kezdve éventg
legalabb 5-6 alkalommal minden negyedévben.

Kiemelt kiallitasok: EuroSeafood (Brusszel); Grloete (Berlin); EuroTier (Hannover); OMEK
(Budapest); Foodapest (Budapest); FarmerExpo (Rehje Allattenyésztési Napgk

(Hodmedvasarhely); Babolnai Gazdanapok (Babolna);

A tevékenység megvaldésitojatél elvart szakmai kompenciak és referenciak:
Jartassag kiallitasok szervezésébetnyljelent gyakorlati tapasztalat a halaszati atigrg vagy
élelmiszeripari teruleten.
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A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
|4.2.
Megnevezése:
Halfogyasztashoz és &gazati imazs épitéséhez, timghez, élelmiszertermékek fejlesztéséh
kapcsolodo, illetve kapcsolhatd hazai rendezvényettd megjelenés és azok szervezése
Priorithsa 1-10 koz6tt:

[10 |

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddépontja: 2011. Il. negyedév
A tevékenység végrehajtasanak befejéadépontja: 2014. IV. negyedév

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel? Piackutatas, kommunikacios stratégia, halas szakmegadott
kritériumok alapjan kivalasztott rendezvényei. Koomikacios kapcsolat a 3-as alintézkedéssel.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:
A HOP-ban nevesitett tamogathato tevekenység.

A tevékenység megvalositdsanak helyszindagyarorszag egész terilete, valamint a balatgi ré

A tevékenység célkiizése A magyar és mas nemzetek halkultirajanak megiéseeA nyers halak

elokészitése, fustolés, péacolas, irdalas bemutatasamint a halételek elkészitésének bemuta
megtanitasa, azok kostoltatasa. A halfogyasztaslé@®e az dgazati imazs javitasa.

asa,

A tevékenység megvaldsitasanak célcsoportj@zeles értelemben vett szakmai és tarsad
kozélet. Ettermek, viszonteladok, valamint a szeéssrl6i, fogyasztoi réteq, 0j vekor kialakitasa.

almi

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éaraak indikatora:

Elvart eredmény: a halakkal, halételek elkészitéiskapcsolatos tévhitek eloszlatasa, a nyers h
az elkészitett halételek széledkbmegismertetése, ezaltal a vasarlas és fogyaszigslése.
Indikatora: rendezvények szama, latogatottsag.

Al és

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma
(&) A magyarorszagi halas szakmai rendezvényekl Kézlialaszati agazat, a halaszatban dolgoz
haldszatért tevekenyk&k altal szervezett rendezvények) a MASZ és a MAHAal elismert
rendezvények. A megadott kritériumrendszer szerémtékelt rendezvények kommunikac
tamogatasa, a rendezvény szinvonalanak, marketélgieységének tamogatdsa, legyen az |
fesztival, tudomanyos szimpo6zium, konferencia, vagyeb halas esemény. (b) Masok altal szerv
orszagos nagyrendezvényen, kiemelt magas latogggatta KHMP célkdzonségével minimalisan
szazalékban azonos kdzonségsztivalon vald megjelenés, a KHMP Uzeneteinadkeadt beépitése,
eseménybe, annak kommunikacidjaba. A rendezvemglektis médiafigyelmet indukalnak, amely
lehetiséget kinalhat a KHMP Uzeneteinek kozvetiteséhdatefeplléseket lehéség szerint, az adg
rendezvényhez igazodd kostoltatassal célspeszekotni. (c) Sajat szerveizdagndezveny, minde
évben egyszer, aiszi negyedben. HALRA-BOR! szlogennel egész napaslae/ény, a boraszg
aktiv bevonasaval egyltt hal- és borbemutato, kbsts kilonbo& versenyek egyéb kiegésy
programokkal egyutt. (d) Minden évben nyaron wodkshés bemutatd, amely keretén bellil
éttermek részére a nyers halak beszerzésdteszlitését, irdalasat, flustolését, tarolasat, vatam
legegyszdibb halételek elkészitése mutatjak be. Cél a gypigamyen elkészithéthalak étlapra
keriilése, és a halevés ,tarsadalmi rangjanak’” melfme ,Készitsen On is étlapot”
JHALPARADE”: Sajat rendezvény szervezése kilfldiarimerekkel (témaban érintett EU-

0, a

Os
alas
pzett
80
\Z

[0
tt

k

~—+

az

!
e)
S

orszagokkal egyutt) a magyar halak, a halkultirhadgasztrondmia, illetve a szomszédos orszdgok,

népek halas kulturajanak bemutatdsaésel, kostolassal, egyéb programokkal.

Kiemelt konferenciék, rendezvények: HAKI Napok; G#di Szakmai Napok; Szegedi Szakmai

Konferencia, nagy latogatottsagu halas#éfversenyek, halas fesztivalok (példaul Baja, Szpgec

A tevékenyseg megvalositojatdl elvart szakmai kompenciak és referencidk:Jartassag szakm
rendezvények szervezésében, a hazai rendezvériggk &merete, PR rendezvényszervezeés, €

Al
vent

marketingakciok megtervezésében és kivitelezéséhlértapasztalat.
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Unios és Unidn kivili orszagokban piaci lehéégek programelemek

Ssz.

Megnevezés

UNIOS ES UNIO KiVULI ORSZAGOK halészati termék piac anak és
marketingprogramjainak elemzése, és (j piacok megapozasa

5.1.

Fogyasztoi attitdok és piaci lehéségek feltardsa egyes unids és Unién Kipdli

orszagokban
Unios és Union kivali orszagokban megvalosult hgsztast 0sztoBz egyes
5.2. | marketingprogramok elemzése, az EU és a hazai kekmpiacra jutasanak &

elésegitése

| Z

A piaci lehebségek feltarasa mellett kiemelt feladat az EU é&triaval dsszhangban az ,egyéenl

esélyek” megteremtése feltételeinek kialakitdsahalp hozzajarulds, illetve az EU és a hazai

termékek piacra jutasanak adsdgitése. Fontos, hogy megismerjik mas orszagolszagalt és

tapasztalatait, illetve a halfogyasztas tendenaidivel alapvei fontossagu a vilag haltermelési és

halfogyasztasi tendenciainak ismerete, mert nemekighetiink a globalizacié hatasablelEzt a

programelemet ki kell hasznalni arra, hogy felk§&nlk a nemkivanatos hatasok kivédésére.

Az EU-ban kulcskérdés az akvakulturaban, hogy a r€diorszagok termél ugyanolyan

feltételeknek feleljenek meg a technoldgidikkalt&snékeikkel, mint az EU orszagok teriiel

Legyen ,sik a versenypalyflevel playing field).Ebben a ,harcban” Magyarorszagnak is részt kell

venni a sajat érdekeink szendtekartasaval.
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A tevékenység sorszama €s pontos megnevezese:
| 5.1. |
Megnevezése:

| Fogyaszt6i attitdok és piaci lehéségek feltarasa egyes uniés és Union kivilli orddgayo

Prioritasa 1-5 kozott:
3

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddpontja: 2011. IV. negyedév
A tevékenyseég végrehajtasanak befejéidépontja: 2012. IV. negyedév

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?
Altalanos tevékenységeken bellli piac és kdzvélgrkatatas.

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz valod illeszkedése:

Az euroOpai uniés és union kivili orszdgokban rewilki/altozatos képet mutat az egyrd jutd
halfogyasztas értéke. Ez részben eredeztetheet kilonbdd fogyasztéi attiidokbsl és
viselkedésekdil. Ez a tevékenység nevesitve van a HOP-ban.

A tevékenység megvaldsitdsanak helyszinBurdpai Unid, és néhany nem unios orszag, me
potencialis export piacok.

lyek

A tevékenyseég célkiizése

A programelem legfontosabb célkitse az egyes Eurdpai Unidos és nem Unids orszéaékzati
termékekkel kapcsolatos fogyasztoi igényeinek,guezfciainak és attitljeinek feltardsa és a haz
termeléd export haldszati termékek ismertségének és eliségimek fokozasa.

ai

A tevékenység megvaldsitdsanak célcsoportja
A meghatarozott EU és nem EU orszagok fogyasztoi.

A tevékenyseg elvart eredménye, dokumentacioja éaraak indikatora:
A kutatasi tevékenység elvégzésével atfogo képptika az egyes EU és nem EU orszagoK
jellemz halfogyasztas alakulasarol, a fogyasztasi és Mé&saszokasokrol és a fogyasz
preferenciakrol és attitlokrl egyarant. Az eredmeények komplex fogyasztoi tadulynformajabar
jelennek meg, amely szoveges és szamgaelatbazis) informaciokat egyarant tartalmaz.

A kapcsolt programok segitségéveiviilhetnek az exportpiaci értékesitési léségek a hal €
haladszati termékek vonatkozasaban. Indikator: eldaraulmany; fogyasztoi tanulmany.

ban
Oi

[%2)

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma

A tevékenység kiterjed a halaszati termékekhez da@pdd fontosabb fogyasztéi trendek
ellentrendek feltardsara. Modszertanilag kérds megkérdezésre épul. A kénes megkérdez§
fébb elemei: (1) fogyasztéi és vasarlasi szokasokhadgozasa, kulonds tekintettel a halas
termékekre; (2) a halbdl készult termékek imazsaoivasarloi attiidok vizsgalata; (3) a vasarl3
befolyasold tények részletes elemzése; (4) fogyasztoi klaszterek hatégozasa az életstilu
kutatds alapjan. A kééives megkérdezés soran biztositani kell a véletltiseget és i
reprezentativitast. A potencialis célcsoportokdbi@ltozos elemzési modszerekkel kell azonos
és leirni. A vazolt kutatési terlletek részletedolgozasahoz primer kutatasi eljrast sziksg

alkalmazni. A kivant adatbazist egy reprezent&vibives felmérés segitségevel kell [étrehozn|.

statisztikai adatok feldolgozdsa soran egy- és/téppvaltozos elemzési mddszerek alkalmasi

és
S
zati
st
S_

i1
tani
bges
A
rasa

indokolt a mélyebb 6sszefliggések feltarasa erdeké@b&érdives megkérdezés az egyes orszggok

teljes alapsokasagara kiterjednek, a mintavétatiediszelten torténik, masodik Iépésben a min
sulyozassal kell reprezentativva tenni.

A piacelemd tevékenység a kivalasztott orszagok hal és halédsrmék piacat vizsgalja és feltaf
a makro- (STEEP) és mikrokdrnyezet fontosabb ssgaigait is.

tat

ja

A tevékenység megvaldésitojatél elvart szakmai kompenciak és referenciak:
Jartassag a kvalitativ és kvantitativ piackutatdSilszerekben, referencidk a mintavétel, a digrg

szerkesztés, valamint az adatkiértékelés teruletén.
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A tevékenység sorszama €s pontos megnevezeése:
| 5.2. |
Megnevezése:

Unids és union kivili orszagokban megvalésult hgplésztast 6sztoizegyes marketingprogran
elemzése, az EU és a hazai termékek piacra jutdsarebsegitése

fan)
=~

Prioritasa 1-5 kozott:

[5 |

A tevékenyseég végrehajtasanak kesdddépontja: 2011. IV. negyedév
A tevékenység végrehajtasanak befejéadépontja: 2012. IV. negyedév

A tevékenység mely masik tevékenység eredményéreitemzaz melyik masik végrehajtasg
jelentkezik, mint eléfeltétel?

A tevékenység hattere és indokoltsaga, az EHA-hog @ HOP-hoz vald illeszkedése:
Az Eurdpai Union kivili eurdpai orszagokban is fdmdl valtozatos képet mutat az edyrd jutd

halfogyasztas értéke. Ez részben eredeztethekllonbo#d promdociés kampényokbdl. A hazai

programok sikeresebbé tételéhez meg kell ismersi ongzdgok gyakorlatat és feltarni az atvéhet
programelemeket. A legfontosabb exportpiacaikorzons szikséges lehet ott futd promodios

kampéanyokhoz 6nallé programelemmel kapcsolodnegidntosabb ilyen uniés orszagok: Roméa
Lengyelorszag és Németorszag. A legfontosabb ndds yotencialis exportpiacok: Horvatorsz
Ukrajna és Oroszorszag.

N1a,

A tevékenység megvaldsitdsanak helyszinBiémetorszag, Ausztria, Finnorszag, Lengyelors
Romania, Magyarorszag; Horvatorszag, Ukrajna ésforgzag.

rag,

A tevékenyseég célkiizése

A programelem informaciét ad az Eurdpai Uniés éseen Eurdpai Unios orszagokban sikere
mikods halfogyasztast 0szttéizmarketing programokrol, illetve a magyar sajatgekaak
megfeleb projektekhez vald csatlakozas feltétdikeir

5en

A tevékenység megvaldsitasanak célcsoportja
A meghatarozott EU és nem EU tagorszagok kozvéeibzvetett fogyasztoi.

A tevékenyseég elvart eredménye, dokumentacioja éaraak indikatora:
A programelem& tevékenység a megadott nem EurOpai Uniés orszagokosség

kezdeményezéseit és eredményeit vizsgélja, felt@rjamakrokdrnyezet (STEEP) fontosgbb

sajatossagait.

A kutatési tevekenység elvégzésével atfogd képgturda az egyes célorszagokban f
marketingkommunikacios programokrol és azéibix elemeisl.

A kapcsolt programok segitségéveiviilhetnek az exportpiaci értékesitési léségek a hal €
halaszati termékek vonatkozasaban. Indikator: eldarzulmany.

Ito

[%2)

A tevékenyseég leirasa, szakmai tartalma
Kiemelt feladat a kozdsségi agrarmarketing progtamkeretein bellil megvalositott halfogyaszt
0sztond programok megismerése, €s az egyes programokossagtinak és eredményeir
elemzése. Kulon be kell mutatni az adaptaciora lmlke programelemeket és javaslatot
kidolgozni azok bevezetésére.

A vazolt kutatasi teriletek részletes kidolgozagalygnybe kell venni a mérvadd nemzetkdzi
hazai adatbazisokat, szakmai folyoiratokat, valamantémahoz kapcsolodo konferenciak
rendezvények informaciés hatterét.

Tovabbi feladat hazai halaszati dgazat kulféldonetd népszedisitése, U piacok megalapozd
céljabol.

ast
ek
ell

és
és

|Sa

A tevékenység megvaldsitéjatol elvart szakmai kompencidk és referenciak:
Jartassdg a kvalitativ és kvantitativ piacelemzésibdszerekben, igazolt nemzetk
agazati/termékpélya kapcsolatrendszer.

DZi
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3. APROGRAM RESZLETES FORRASSZUKSEGLETE
3.1 A program strukturalis forrasszikséglete

A program megvalésitasanak forrasigénye a HOP-bandelkezésre 4&ll6 keretek
figyelembevételével a 3. tdblazatban kerul résglkifejtésre. Ezek az adatok ésszhangban vannak
a 0.3. fejezetben bemutatott 2. tablazat ide varzétlértékeivel. Itt jegyezzik meg, hogy ehelyltt
ezer forintban adjuk meg a forintositott értékekigly esetenként a kerekitéséklminimalis
eltérések adodhatnak. Megitélésiink szerint az aar@hegadott értékek az iranyaddak, mivel a
forint az utdbbi idben rendkivil nagy ingadozasokat mutatott, nemébeszarrél, hogy az EHA-

forrast szintén euréban hatarozta meg a Bizot&sdglkulaciot 280 forintos eurdval készitettik el.

3. tablazat
A KHMP 2011-2015 forrasainak megoszlasa a programibérek (0-5) kdzott

Forras-

Program elem megoszIas

(%)
0. ALTALANOS PROGRAMELEMEK 20,0
1. MINOSEGPOLITIKAI PROGRAMELEMEK HAGYOMANYOS (H) 10.0
HALASZATI TERMELESRE (MIN OSEGI HAZAI HAL PROGRAM) J
2. MINOSEGPOLITIKAI PROGRAMELEMEK OKOLOGIAI
GAZDALKODASRA (OKG) ALAPOZOTT HALASZATI 2,5
TERMELESRE
3. PROMOCIOS KAMPANYOK A HAZAI HALFOGYASZTAS 60.0
NOVELESEERT ES AZ AGAZATI IMAZS JAVITASAERT J
4. HALASZATOT IS ERINT O KIALLITASOKON, ) 50
RENDEZVENYEKEN VALO MEGJELENES ES AZOK SZERVEZESE |
5. UNIOS ES UNIO KiVULI ORSZAGOK HALASZATI TERMEK
PIACANAK ES MARKETING PROGRAMJAINAK ELEMZESE ES UJ 2,5
PIACOK MEGALAPOZASA
Osszesen: 100,0

Abban az esetben, ha a 3. tengely intézkedéseif@kaghattere modosulna, a tablazatban szérepl
aranyok megtartasa mellett az () koltségvetés kémnkiszamithaté. Ha példaul a program
forrAshattere 1 milliard forint lenne, az azt jelentené, hogy minden érték&6065-0s
szorzészammal0,5064704161 értek kerekitve: 0,5065) kellenesmemzni.

Javasoljuk, hogy a megvaldsitas soran, az egy&sehil kozott és azokon belldb szazalékos
forrAsatcsoportositas legyen leheivé téve az idkozi értékelések eredménye és a Halaszati

Marketing Bizottsag véleményének fiiggvényeében.
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3.1.1. Az éaltalanos programelem strukturalis fogAskséglete

Az altalanos programelemek forrassziikségletdt gablazatbanmutatjuk be. A tablazat fejléce
alatti el$ sor (szirke me&y a KHMP 2011-20150. pillérének az 6sszes forrasbol vald
részesedését mutatjaBatablazatadataival szinkronban. Ebben az estben a része28dezazalék
(1 410 321 EUR), melyet, ha ezutdn 100 szazalékteMintiink, feloszthaté az egyes
programelemek kozott (5+11+4+6+4+70 = 100).

4. tablazat

Az 4ltalanos programelem, mint programpillér strukturdlis forrasszikséglete

Forras-
Ssz. Megnevezés igény
(%)
0. ALTALANOS PROGRAMELEMEK 20
A KHMP 2011-2015 arculati elemeinek
0.1. L . 5
meghatarozasa, a program PR-ja
A program promaocio targyiasult elmeinek
0.2. L S , ; 11
meghatarozasa, elkészitése és terjesztése
03 Piaci elemzések a KHMP 2011-2015 4
" |megalapozasara
A hazai fogyaszt6i igények és aitibk elems
0.4. Lz e ) " ) 6
feltarasa. Sajtofigyelés, sajtoelemzes
Programelemek megvalésulasahoz kapcsoldg
0.5. | vizsgalatok, eredményességméreskiti és 4
VEgS)
0.6. | El6re nem lathat6 Uj programelemek 70
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3.1.2. A minsségpolitikai (H) programelem strukturalis forrasgséglete

A minéseégpolitikai (H) programelemek forrassziikséglerés.aablazatbarmutatjuk be. A tablazat
fejléce alatti el§ sor (szirke meé®) a KHMP 2011-2014. pillérének az 6sszes forrasbol valo
részesedését mutatja & tabldzat adataival szinkronban. Ebben az estben a részesedé
10 szazalék (705 160 EUR), melyet, ha ezutdn 1@@adzknak tekintlink, feloszthaté az egyes
programelemek kozo6tt (50+50 = 100 és 10+5+5+10 éHP5+10+15 = 50).

5. tablazat

A minéségpolitikai (H) programelem, mint programpillér strukturalis forrasszikséglete

Forras-
Ssz. Megnevezés igény
(%)

MIN OSEGPOLITIKAI PROGRAMELEMEK
1. HAGYOMANYOS (H) HALASZATI TERMELESRE 10
(MIN OSEGI HAZAI HAL PROGRAM - MHHP)

Kidolgozas, beleértve a szikséges informaciok

11 beszerzését és adipttes tesztelést (K) 2
11a A hazai haltermelés (THT-IHT-HF) technoldgiajana 10
7| elemd felmérése a mifségpolitika megalapozasaho
A Mingségi Hazai Hal (MHH), mint végtermék
1.1.b 2 L7 5
standardjainak meghatarozasa
Mingségi Hazai Hal (MHH) termelését meghataroz(
1.1.c| mingségbiztositasi rendszer kidolgozasa (THT-IHT- 25

HF)

1.1.d| Termeékcimkézési / védjegy- és logopolitika kid@lga 10

Kisérleti bevezetés, beleértve annak a proméc

1.2 is (K) 50
122 Kidolgozott MHH midségbiztositasi rendszer kisérlg o5
=7 bevezetése (THT-IHT-HF)
Termékcimkézesi / védjegy- és logbpolitika kisérlet
1.2.b ! 10
bevezetése
12¢ A Mingségi Hazai Hal Program termeékpalyat lefed 15

promocidja
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3.1.3. A midségpolitikai (OKG) programelem strukturalis forraggséglete

A mindségpolitikai (OKG) programelemek forrasszikségletg6. tablazatbanmutatjuk be. A
tablazat fejléce alatti e@lssor (szirke me&y a KHMP 2011-2012. pillérének az 6sszes forrashol
valé részesedését mutatja3a tablazat adataival szinkronban. Ebben az estben a részesedé
2,5 szazalék (176 290 EUR), melyet, ha ezutdn ¥@@atéknak tekintlink, feloszthaté az egyes
programelemek kozott (45+55 = 100 és 30+15 = 4284 5+15 = 55).

6. tablazat

A minéségpolitikai (OKG) programelem, mint programpillér strukturalis forrassziikséglete

Forras-
Ssz. Megnevezés igény
(%)

MIN OSEGPOLITIKAI PROGRAMELEMEK
2. OKOLOGIAI GAZDALKODASRA (OKG) ALAPOZOTT 2,5
HALASZATI TERMELESRE

Kidolgozas, beleértve a szukséges informaciok
beszerzését és adetes tesztelést (KKM)

Okologiai  gazdalkodasra  alapozott  halterme
2.1.a |technoldgiak mitiségbiztositasi rendszerének kidolgoz 30
(THT-IHT)

Okologiai  gazdalkodasra  alapozott  halterme
2.1.b |technologidkkal elallitott haltermékek termékcimkézes 15
védjegy- és logopolitikdjanak kidolgozésa
Kisérleti bevezetés, beleértve annak a proméd®jé
(KKM)

Okologiai  gazdalkodasra  alapozott  halterme
2.2.a |technologidk midségbiztositasi rendszerének kisé 25
bevezetése (THT-IHT)

Okolégiai  gazdalkodasra  alapozott  halterme
2.2.b |technologiakkal elallitott haltermékek termékcimkézeés 15
védjegy- és logopolitikadjanak kisérleti bevezetése

2.1. 45

2.2. 55

Okolégiai  gazdalkodasra  alapozott  halterme
2.2.c |technoldgiakkal @&lallitott haltermékek védjegyén 15
fogyasztoi kdrben valé promacidja

3.1.4. A promacios kampanyok programelem strukigifalrasszikséglete

A proméciés kampanyok programelemek forrasszukséiglez 7. tablazatbanmutatjuk be. A
tablazat fejléce alatti eélssor (sztirke méy) a KHMP 2011-2018. pillérének az 6sszes forrasbol
valé részesedését mutatja3a tablazat adataival szinkronban. Ebben az estben a részesedé
60 szazalék (4 230 962 EUR), melyet, ha ezutans¥@@aléknak tekintlink, feloszthaté az egyes
programelemek kdzott (49+31+20 = 100 és 36+5+240 és 20+6+5 = 31 és 8+4+8 =20).

7. tAblazat
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A promocids kampanyok programelem, mint programpillér strukturdlis forrasszikséglete

Forras-
Ssz. Megnevezés igény
(%)
PROMOCIOS KAMPANYOK A HAZAI ]
HALFOGYASZTAS NOVELESEERT ES AZ AGAZATI 60
IMAZS JAVITASAERT
Médiakhoz kapcsolédva a célokhoz és az egyes
3.1. . : 49
célcsoportokhoz igazodva
3.1.a |Televizio, radio 36
3.1a(1) Térsnglmi,’célu reklam spotok készitése ,az orvos 12
ajanlasaval
3.1a(2) HALASKULTURA 6
3.1.a(3) HALTURA 5
3.1.a(4) HALSHOW 6
3.1.a(5) HALASGASZTRO 7
3.1.b |lrott sajto 5
Halas szakacskonyv, tarsasjaték gyermekek ésdeend
3.1.b(2) PO 1
anyukak részére
3.1.b(2) Halas meséskonyv és kifésiyerekek részére 2
3.1.b(3) _Prgmé,ciés cikkek, riportok a halfogy.-ért és ag.-i 2
imazseért
3.1.c | Elektronikus sajtd 2
3.1.c(1) KHMP webkampény 2
3.1.d | Elektronikus és hagyomanyos reklamfeluletek 6
3.1.d(1)| Halfogyasztast és 4gazati imaz<isét oriasplakatok 6
Ertékesitési helyekhez, értékesitési csatornakhg
3.2. K . . . . 31
apcsolddva és az egyes célcsoportokhoz igazg
392 I—!iper- és szupe_rrr]arketek, C+C; diszkontok, 20
kiskereskedelmi lancok
3.2.a(1) Halpéntek — alapanyag-értékesitési pontokon 2
3.2.b |Kozeétkeztetés (Ovodak, iskolak, kbzintézmények, st 6
3.2.b(1)| Kampany a halfogyasztas novelésért a kozétkezttdsb 2
3.2.c |Ettermek, buifék 5
3.2.c(1)| Halpéntek az éttermekben 5
Tarsadalmi és civil szervezetekhez (NGO) és
3.3. intézményekhez kapcsolédva a célokhoz és az 20
egyes célcsoportokhoz igazodva
3.3.a |Ovodak, iskolak, fefoktatasi intézmények 8
3.3.a(1) Orszagos gyermek halas tabor program (Matula tdbpr) 4
3.3.a(2) Halgazdasagokba kihelyezett bioldgia 6ra (halsuli) 4
3.3.b | Nyugdijas klubok 4
3.3.b(1)| HALPIKNIK 4
3.3.c | Egyesluletek, alapitvanyok 8
3.3.¢(1)| HALLOVAGREND 1
3.3.¢(2)| Haldszok hete, latvanyhalaszat 7
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3.1.5. Akiallitasok/rendezvények programelem strukturi@isasszikséglete

A kiallitasok/rendezvények programelemek forrassegletét a8. tablazatbarmutatjuk be. A KHMP
2011-20154. pillérének az 6sszes forrasbol valo részesedése 5 szazalEglbg EUR), melyet, ha
ezutén 100 szazaléknak tekintlink, feloszthato gesagrogramelemek kdzoétt (25+75 = 100).

8. tAblazat

A kiallithsok/rendezvények programelem, mint programpillér strukturalis forrassziikséglete

Forras-
Ssz. Megnevezés igény
(%)
HALASZATOT IS ERINT O KIALLITASOKON,
4, RENDEZVENYEKEN VALO MEGJELENES ES 5

AZOK SZERVEZESE
Vonatkozo (bio- és konvencionalis élelmiszerel
4.1. |halaszatot, halaszati termékeket bemutatipai és 25
nemzetkozi kidllitasokon valé megjelenés
Halfogyasztashoz és agazati imazsépitéss
marketinghez, élelmiszertermékek fejlesztésq

4.2. |kapcsolédo, illetve kapcsolhato hal 75
rendezvényeken vald megjelenés és 4
szervezese

3.1.6. A hataron tuli marketingtevékenységek proggl@m strukturalis forrasszikséglete

A hatéron tuli marketingtevékenységek programeleforkisszikségletét & tablazatbammutatjuk be.
A KHMP 2011-201%6. pillerének az dsszes forrasbol vald részesedése 2,5 sz§t@aeik90 EUR),
melyet, ha ezutan 100 szazaléknak tekintiink, fidag¥ az egyes programelemek (40+60= 100).

9. tblazat

A kiallitasok/rendezvények programelem, mint programpillér strukturalis forrassziikséglete

Forras-
Ssz. Megnevezés igény
(%)
UNIOS ES UNIO KiVULI ORSZAGOK HALASZATI
5 TERMEK PIACANAK ES MARKE]’IN(} 25
’ PROGRAMJAINAK ELEMZESE, ES UJ PIACOK ’
MEGALAPOZASA
Fogyasztoi attitdok és piaci lehéségek feltaras
5.1. o N . 40
egyes Unids és union kivli orszagokban
Uniés és union Kkivali orszagokban megvald
59 halfogyasztast 6sztotizegyes marketing program 60

elemzése, az EU és a hazai termékek piacra juté
az ebsegitése
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4. MARKETING,- KOMMUNIKACIO ALAPU CSELEKVES- ES
PROJEKTMENEDZSMENT-MODELL

A magyar haldszati agazat altalanos véleménye dapgz EHA lll. prioritasi tengelyéhez
kapcsolodo intézkedések végrehajtasaho3.a. jntézkedés:Uj piacok kialakitasa és promacios
kampanyok szervezéstgriletén kiemelt projekt, azaz programfzeggrehajtast tart celszerek.

A szoban forgd intézkedés esetében kulcskérdésy hagebtforrasok ne aprézodjanak szét,
ugyanakkor tegye leh&té az ebben valé kozréoddést minél szélesebb kérben, biztositva ezek
egymassal tortén dsszehangolasat, biztositva a projektek, részAwld kapcsolodasat a
parhuzamossagok kikliszéboélésével.

Ennek érdekében a tobb éves programszérbonyolitas a kivanatos, a halaszati szakmat
képviseb szervezetek folyamatos kontrolljaval, megkérdezégiel, bevonasukkal, vélemény
nyilvanitasanak biztositasaval (Halmarketing bizotsag), az ehhez sziikséges intézményesitett
keretek megteremtése mellett.

A KHMP lebonyolitasahoz, koordinaciéjahoz azonlaaktzosségi marketing és kommunikacio,
atfogd kampanyok kivitelezésében, iranyitasaban, salkséges egyeztetések szakszer
kivitelezéséhez sziikséges kompetenciaval, szakistekertapasztalattal és gyakorlattal rendelkez
integrativ egyedi vagy konzorcialis megvalositédkyan szikség.

Ez lehet a mddja és egyben garanciaja annak, hogy:

- ebben a folyamatban, munkdban minden érintetierelxézremikdni kivand személy vagy
szervezet, a halaszati szakma képvigélszt vehessenek,

- lehetsége legyen a halaszati szakma tagjainak, kéepinsél — elméleti és gyakorlati —
szempontjainak érvényesitéséhez,

- a méar megvaldsult, vagy folyamatban déhaldszat szakmai kezdeményédzéskeres
programok, rendezvények folytatddhassanak,

- valéban nyilt, k6zdsségi részvételt biztositgdohatként mikodhessen.

Mindezeketugy biztositva, hogy egy szakszér hatékony, sikeres kommunikacios, k6zdsseégi
marketing kampany valésulhasson meg a fogyasztok égekében.

A KozOsségi Halmarketing Program, mint azt nevemistatja, marketingalapon kézeliti meg a
halfogyasztassal, halkereskedelemmel, halgazdakatla és haltenyésztéssel kapcsolatos
kérdéseket. A program sikere tehat nagyban flugd, &tbgy a programhoz rendelt kompetenciak
megfelelnek-e a XXI. szdzadi marketingtevékenyskglekilletve marketingkommunikacioval
szemben tdmaszthato szakmai, tarsadalmi és koz@bs@gisoknak.
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4.1. A megvaldsitas koncentralt és integralt keret

A KHMP keretében megvalésul6 marketingtevékenységrekilménye nagymeértékben fligg attdl,
hogy e tevékenységek szétaprozott (részprogramaldmuielt csomagok alapjan) vagy koncentralt
és integralt keretben valosulnak-e meg. Marketiakism|i érvek csak az integralt és koncentralt
keretben megvaldsuld tevékenységek mellett hozhfsiokd szétaprézottsdg ugyanis nemcsak az
eréforrdsok szétaprozasat eredményezné, ami 6nmagdabmmprogram hatékonysagat csokkent
tényed volna, hanem folyamatosan veszélyeztetné a HMO#Rgralt Uzenetrendszerének
megfeleb szinvonall és intenzitasu megjelenitését mind diatérben, mind mindazon formakban
€s csatornakon, amelyek hatékony hasznélata régsddhet a hazai halkultira éshet a lakossag
halfogyasztas.

A KHMP egyeddlallo lehetoséget jelent a hazai halszakmai piac féjtiéséhez A rendelkezésre
allo forrasmennyiség elegehdhhoz, hogy a program soran érdemi javulast lenesterni a
halfogyasztassal kapcsolatos tarsadalmi véleméngkian és taplalkozaskultaraban. Ennek
marketingkommunikécids eszkdzokkel todéalbmozditdsa azonban nem halszakmai, hanem a

priori marketingkommunikacio-szakmai kérdés.

Mindebksl kovetkeden a felhasznalas soran olyan marketingkommunikaonunkaszervezet
felallithsara és dkodtetésére van szikség, amely rendelkezik az eddidséges komplex média-,
reklam- (ATL, BTL) és kommunikaciészakmai, valamimtblic relations (PR) és public affairs
(PA) ismeretekkel és piaci referencidkkal, azaz damokkal a kompetenciakkal, amelyek

nélkilézhetetlentl sziksegesek egy ilyen voluim@ogram megvalositasahoz.

A KHMP sikerét tehat egyedil az garantalhatja, hpregram egy tarsadalmi célu integralt
marketingkommunikéciés projektként valésul meg, lgmee kreativ stratégia megalkotastél az
kampanytervezésig, az arculat- és imazseépltést kreativ tervezésig, az optimalizalt
meédiatervezeését a produkcios munkak szakmai menedzseléséig &@msdlig egy szakmai szervezet
iranyitasaval és menedzselésével valosul meg. EBségbiztositasi szempontbdl is rendkivil
fontos, hiszen csak igy valik kézzelfoghatova afelalosség is, amely a program sikeres a

megvalositasanak feltétele is egyben.
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4. 2. Programkommunikacios tigyntkség, integralt mukaszervezet

A KozoOsségi Halmarketing Program sikerét, aiidtt célok elérését, az egyes projektekkel
szemben megfogalmazott kovetelmények teljesitésghakékonyabban egy Ugynevezett
programkommunikacios ugynokseg szolgalhatja, aneddyalapja egy olyan cég vagy cégcsoport,
szakmai konzorcium, amelynek megbizasa garantalhatgy ,egy személyben” rendelkezik
minden, a program megvaldsitdsahoz szikséges kgedsel és kompetencidkkal. Ez egyben
biztosithatja a két halas szakmai szervezet réslBtés, az Ugynevezethalmarketing” testilet
folyamatos halas szakmai kontrolljat, egyben galgnta két szervezet szamara az edyenl
részvétel esélyét és a halas szakmai szempontéhy@sulését a program szempontjabdl szikséges

mértékben.

A program integralt Uzenetrendszerének megalkotagaegyseges €s megfékah fokuszalt
kommunikaciét biztositd kreativ és produkciés memsetent, az Uzenetek megfélel
célcsoportokhoz val6 hatékony eljuttatasa, az egésib éven ativél marketingkommunikacios
projekt folyamatmenedzsmentje, a részkampanyoknakkampanyfolyamat egészéneks f
sodorvonalaba illesztése, ezek kommunikacioszakisazehangolasa, a szinergikus hatasokra
epub kommunikaciés megoldasok alkalmazasa ugyanis nétanikilon, hanem egyidépg
feltétele annak, hogy a program elérje tarsadaliiiddtését. Mindez azonban csak egyetlen

integrélt munkaszervezetben biztosithato.

4.3. Alapvet szakmai elvarasok és kritériumok a projekt marketngkommunikaciés
Ugynokségével szemben

Tekintettel arra, hogy a program déem az Eurdépai Unidé tdmogatdsaval, nemzeti forrasok
bevonasa mellett valosul meg, fontos, hogy a mengedmmunikacios konzorcium kulonb&EU-

s projektek kommunikacios tapasztalataival is rékedzen. Rendelkeznie kell tovabba olyan
referenciakkal, amelyek a kommunikacios folyamaiszg szempontjabdl relevans tevékenységek
ellataséara val6 alkalmassagot bizonyitjak, neveeete

¢ Kreativ stratégiaalkotasi referenciakkal
* Arculattervezési referenciakkal

e Térsadalmi célu reklamtapasztalatokkal
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* Kidllitasi installaciok tervezésére vonatkozo refariakkal

e Custom publishing és kiadvany-tervezési refererabk

* ATL és BTL kampanytervezesi referenciakkal

e ATL és BTL eszk6z0Ok kreativ tervezésével kapcssladberenciakkal

e TV és radio spotok gyartasara vonatkozé kreatprédukcios tapasztalatokkal

e Qutdoor és printmédia megjelenések biztositAsahnizkséges kreativ és produkcids
tapasztalatokkal

* Mediatervezeési referenciakkal

* Médiaoptimalizalasi tapasztalatokkal

* Médiavéasarlasi tapasztalatokkal

* Sajtétdjékoztatdk szervezésére vonatkozd és egya@jpokemmunikacios Ugynokségi
referencidkkal

* Eladasosztortizés promaocios termékkampanyokkal kapcsolatos nedéreal

*  Webfejlesztési és webkommunikacios referenciakkal

e Onallo kreativ termék fejlesztésére vonatkozé efeiaval

* Integralt marketingkommunikécios projektek megvalisaval kapcsolatos referenciakkal

* Public affairs referenciakkal és

* Public Relation referenciakkal
A kivalasztasi kritériumokat, azok fontossagat agoam sikeres megvalositasa szempontjabal

mérlegelve, illetve a dontésnél figyelembevétaragolt ardnyok szazalékban meghatérozva:
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5. HALASSZAKMAI MEGKOZELITES U KIVALASZTASI KRITERIUMOK

IJAVASLAT/

A kivalasztasi kritériumoknak mindenképpen ki kélinie a kdvetkeikre:
- Komplex szervezeti integracio;

Szakmai kompetenciék,

Megvalositok infrastrukturalis és humarferras kapacitésa;

Megvalésitok projektmenedzsment tapasztalatai;

Megvaloésitas Utemezése, mérfoldkovei, indikatoldkaldtasi k

A kovetkedkben bemutatunk egy lehetséges valtozatot. A patgaz100 pontot lehet elérni, de a

minimum 50 pont elérése szikséges. Az elérhbntszamokat az alabbiak szerint lehet

kiszamitani:

epessege;

Pénzlgyi megvaldsithatosagifelanszirozasi lehéségek, kapacitasok.

Kritérium

Maximalisan
elérheté pontszam

1. A jogosultsagi kritériumokban megnevezett hatedéssel foglalkoz6 szervezet
(tbgazdasagi / intenziv Uzemi / természetes vidiszat) integraltsagi foka:

az integraltsagi % szorozva 20 ponttal és oszt@azad= elért pontszam
az integraltsagi % = a megvaldsitasba bevont szetek a hazai halasza
agazat kibocsajtdsanak ennyi szazalékat fedi I@18.2vi termelési adatq
alapjan

ek

ti 20

k

2. A jogosultsagi kritériumokban megnevezett hdifédozassal
szervezetek integraltsagi foka:

az integréltsagi % szorozva 10 ponttal és oszt@azal = elért pontszam
az integraltsagi % = a megvalositasba bevont laligbzassal foglalkoz
szervezetek ennyi szézalékkal részesednek a feltfidgp keridl hazai
termeléé hal feldolgozasabdl a 2010. évi termelési adatajjan

foglalkoz

O

10

3. A megvalésitasba bevonasra kékiv besorolasu vallalkozasokra / szervezete
vonatkoz6 kovetelmények teljesitése:

min. 1 marketing menedzsmenttel foglalkozo valla®/ szervezet;

min. 1 marketingkutatasi referencidkkal rendetkeallalkozas / szervezet;
min. 3 halfeldolgozasban és/vagy halkereskedelerabdakelt vallalkozas.

akre

4. A megvalositd szervezet, illetve konzorcium 4ebeve a konzorciumi tagokat
eddigi marketing tapasztalatai, referenciai:

legaldbb 8, az élelmiszer-fogyasztas novelését,saedisitését célz(
rendezvény, akci6 és egyéb kozosségi élelmiszekatiag program
lebonyolitasa az elmult 5 évben = 20 pont
legaldbb 6, az élelmiszer-fogyasztas novelését,saedisitését célz(
rendezvény, akcid és egyéb Kkozosségi élelmiszekatiag program
lebonyolitasa az elmult 5 évben = 15 pont
legaldbb 4, az élelmiszer-fogyasztas novelését,saedisitését célz(
rendezvény, akcid és egyéb kozosségi élelmiszekatiag program
lebonyolitasa az elmult 5 évben = 10 pont
legaldbb 2, az élelmiszer-fogyasztas novelését,szsditését célzd
rendezvény, akcid és egyéb Kkozosségi élelmiszekatiag program
lebonyolitasa az elmult 5 évben = 5 pont
kevesebb, mint 2, az élelmiszer-fogyasztas noveléspszdisitését célzd

20

rendezvény, akcid és egyéb kozosségi élelmiszekatiag program
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lebonyolitasa az elmult 5 évben = 0 pont

5. A megvalésitd szervezet, illetve konzorcium debeve a konzorciumi tagokat|—
eddigi primer és szekunder marketingkutatasbarezetrtapasztalatai, eredményei,
referenciai:
- legalabb 3 élelmiszer-fogyasztassal kapcsolatogetingkutatast lefolytato
intézmeényi és/vagy nemzeti és/vagy eurdpai uniganizirozasu projel
végrehajtasa és eredményeinek publikdlasa az einéiben = 10 pont 10

- legalabb 2 élelmiszer-fogyasztassal kapcsolatogetingkutatast lefolytat®
intézmeényi és/vagy nemzeti és/vagy eurdpai uniganizirozasu projel
végrehajtasa és eredményeinek publikilasa az efnéiben = 6 pont

- legalabb 1 élelmiszer-fogyasztassal kapcsolatogetingkutatast lefolytat®
intézmeényi és/vagy nemzeti és/vagy eurdpai uniganizirozasu projel
végrehajtasa és eredményeinek publikilasa az elnében = 3 pont

—

—

—

6. A megvaldsito szervezet, illetve konzorcium deédve a konzorciumi tagokat |—
eddigi menedzsment tapasztalata:
- legaldbb 6 innovaciés és/vagy marketing-kommuni&aitézményi és/vag
nemzeti és/vagy eurépai unids finanszirozasu praojakyitdsa az elmait

évben =5 pont
- legaldbb 4 innovaciés és/vagy marketing-kommuni&aitézményi és/vag
nemzeti és/vagy eurdpai unids finanszirozasu projakyitdsa az elmalt b 5
évben = 3 pont
- legalabb 2 innovécios és/vagy marketing-kommuni&aitézmenyi és/vag
nemzeti és/vagy eurdpai unios finanszirozasu praojakyitdsa az elmalt b
évben =1 pont
- kevesebb, mint 2 innovéacios és/vagy marketing-konikécios intézmény|
és/vagy nemzeti és/vagy europai unids finanszitopésjekt iranyitdsa az
elmult 5 évben = 0 pont

<

Ol

<

<

7. A megvaldsito szervezet, illetve konzorcium deédve a konzorciumi tagokat |—

infrastrukturdlis és szakmai kapacitdsa:
- elegend = 10 pont 10
- részben elegeidd= 5 pont;
- nem elegendi= 0 pont

8. A megvalositas Utemezése
- redlis, tarthat6é Gtemezés = 5 pont 5
- nehézségekkel ugyan, de teljesidhiemezés= 3 pont;
- nem readlis Utemezés= 0 pont

9. A megvalositas pénzigyi realitasa

- Mennyire logikus és atlathaté az ajanlat koltségyge a koltségvetés
alapjan?
megfeleb =5 kissé elnagyolt = 3 elnagyolt =0
- Aranyaiban illeszkedik-e a koltségvetés a megviasi kivant 15
tevékenységekhez?
igen=5 részben =3 nem=20
- Ervényesiil-e a koltségvetésben a koltség-hatékgrslsa?
igen =5 részben = 3 nem =0
Osszesen 100

A legnagyobb pontszamot efépalyazat valosithatja meg a programot. Azonosgzémh esetén a
palyazatok érkezési sorrendje (FIFO elv) érvényeBidly szervezet csak egy palyazatban lehet

érdekelt a programon beldl.
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6. MARKETINGKOMMUNIKACIOS KIVALASZTASI KRITERIUMOK

[JAVASLAT/
Kritérium stlyozas | maximalisan
elérheb pontszam
1. Kreativ stratégiaalkotasi referenciakkal 40 4,9
multinaciondlis és hazai piaci szempl szamara nydjtott
marketingstratégia alkotasi referenciak
2. Arculattervezési referenciak 20 2,4
3. Tarsadalmi célu reklamtapasztalatok 75 9,1
4. Kiallitasi installaciok tervezésére vonatkozo refemak 35 4,2
5. Custom publishing és kiadvany-tervezési referencidk 20 2,4
6. ATL és BTL kampanytervezési referenciak 70 8,5
7. ATL és BTL eszkdzok kreativ tervezésével kapcsslate0 6,1
referenciak
8. TV- és radio-spotok gyartasara vonatkozd kreativ| &3 3,6
produkcios tapasztalatok
9. Outdoor és printmédia megjelenések biztositasaldtr 3,6
szlkséges kreativ és produkcios tapasztalatok
10. Médiatervezési referenciak 80 9,7
11. Médiaoptimalizalasi tapasztalatok 70 8,5
12. Médiavéasarlasi tapasztalatok 70 8,5
Sajtotajékoztatok szervezésére vonatkoz6 és egyéb
sajtokommunikacios tigyndkségi referencia
13. Eladasosztortz és  promécidés  termékkampanyokka30 3,6
kapcsolatos referencia
14. Webfejlesztési és webkommunikécids referencia 30 3,6
Onallo kreativ termék fejlesztésére vonatkozo eafeia
15. Integralt marketingkommunikacios projektek O 8,5
megvalésitasaval kapcsolatos referencia, kuléndstedtel
agrarmarketing teruletre
16. Public affairs referencia 40 4,9
17. Public Relation referencia 40 49
18. Kozvélemény-kutatas megtervezéseével kapcsolal@s 1,2
referencia
19.Halas tematikdban legalabb egy brisszeli projeld 1,8
megtervezése, kivitelezés
Osszesen 820 100
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7. ELSZAMOLHATO KOLTSEGEK /JAVASLAT/

reklamgyartasi és megjelenési kdltségek
nyomdai kéltségek

nyomdai ebkészitési koltségek

hirdetési koltségek

ismeretterjes#tkiadvanyok koltségei

szallitasi koltségek

terlletfoglalasi koltségek

bérleti dijak

bér- és bérjelleigkiadasok

utazasi, utaztatasi koltség szallassal (belfokdiokdi)
részveételi dijak (konferenciakon, kiallitasokon.stb
epitési, bontasi koltségek
élelmiszer-nyersanyagok koltségei
energiafelhasznélas koéltségei

televizids produkciok gyartasi koltségei

jogdijak

kozzétételi koltsegek (irott, elektronikus, intera.)
ajandékozas (szordéajandékok), nyeremények koltségei
elbadoi dijak

szerdi jogdijak

tanacsadoi dijak

bérleti dijak

szervezeési koltségek

piackutatas

szervezési koltsegek

81



(KHMP 2011-2015)

FﬁHOP KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM 2011-2015 gﬁHOP

8. A KHMP FOKUSZALT ES TARGETALT MARKETING-KOMMUNIK  ACIOS
ABRAJA

Férfiak

Halas szakma

Nyugdijasok

Egyéb stake
holderek
yozsebioH

Gyermekek

Kérnyezettudatosok

Eszik
és szeretik
a halat

Véleményvezérek

Még nem
eszik a halat

forras: Rézsa 2010.
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sorszam

Megnevezés

2011. 2012.

2013.

2014.

2015.

I.né. | Il.né. ‘ Ill.né. | IV.né | L.né. | Il.né. ‘ ll.né. | IV.né

I.né. ‘ Il.né. | lll.né. ‘ IV.né

l.né. ‘ Il.né. | lll.né. ‘ IV.né | I.né. ‘ Il.né. ‘ lll.né. | IV.né

0.1.

A KHMP 2010-2015
arculati elemeinek
meghatarozasa a
program PR-ja

Altalanos programelemek

0.2.

A programpromaocio
targyiasult elemeinek
meghatarozasa,
elkészitése és
terjesztése

0.3.

Piaci elemzések a
KHMP 2010-2015
megalapozasa

0.4.

A hazai fogyasztoi
igények és attitlidok
elemzg feltarasa

0.5.

Programelemek
megvaldsulasahoz
kapcsolodo vizsgalatok,
eredményességmérés
(id6kozi és végsd)

0.6.

El6re nem lathato, Uj
programelemek

Prioritas

7-8
5-6

Az arnyalatok - s6tétebb-vildgosabb - a forrasfelhasznalas dinamikajat

jelzik.
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L

sorszam

Megnevezés

2011.

2012.

2013.

2014.

2015.

Ill.né.

Il.né.

l.né.

IV.né

l.né.

Il.né. | lll.né.

IV.né

1.né.

1l.né.

lll.né. | IV.né

l.né.

I.né. | lll.né. | IV.né

l.né.

Il.né. | lll.né.

IV.né

Min&ségpolitikai programelemek hagyomanyos (H) halaszati termelésre (Min&ségi Hazai Hal Program - MHHP)

1.1

Kidolgozas, beleértve a szilkséges informaciok beszerzését és az elGzetes tesztelést

1.1.a

A hazai haltermelés
(THT-IHT-HF")
elemzég felmérése a
minGségpolitika
megalapozasahoz

1.1.b

A MinGségi Hazai Hal
(MHH), mint végtermék
standardjainak
meghatarozasa

1.1.c

Min@ségi Hazai Hal
(MHH) termelését
meghatarozé
minGségbiztositasi
rendszer kidolgozasa
(THT-IHT-HF)

1.1d

Termékcimkézési /
védjegy- és logo-
politika kidolgozasa

1.2.

Kisérleti bevezetés, beleértve annak a

1.2.a

1.2.b

1.2.c
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sorszam Megnevezés 2011. 2012. 2013. 2014. 2015.
l.né. | Il.né. ‘ Ill.né. | IV.né | I.né. | Il.né. ‘ Ill.né. | IV.né | I.né. ‘ Il.né. | I.né. ‘ IV.né | l.né. ‘ Il.né. | I.né. ‘ IV.né | l.né. ‘ Il.né. ‘ I.né. | IV.né
2. MINGSEGPOLITIKAI programelemek OKOLOGIAI GAZDALKODASRA (OKG) alapozott haldszati termelésre

2.1, Kidolgozas, beleértve a szlikséges informacidk beszerzését és az elbzetes tesztelést

2.1.a

2.1b

2.2. Kisérleti bevezetés, beleértve annak a promdcijat is

2.2.a

2.2.b

2.2.c ]
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sorszam Megnevezés 2011. 2012. 2013. 2014. 2015.
I.né. | Il.né. ‘ lll.né. | IV.né [ I.né. | Il.né. ‘ lll.né. | IV.né [ I.né. ‘ Il.né. | Il.né. ‘ IV.né | I.né. ‘ Il.né. | Il.né. ‘ IV.né | I.né. ‘ Il.né. ‘ I1.né. | IV.né
3. PROMOCIOS KAMPANYOK a hazai halfogyasztas ndveléséért és az dgazati imazs javitasaért
31 Médiakhoz ((a) televizio; (b) radio; (c ) irott sajtd; (d) elektronikus sajto; (e) eIektror.ﬂkus és hagyomanyos reklamfellletek) kapcsolédva a célokhoz és az egyes
célcsoportokhoz igazodva.
3.1.a Televizid, radi6
3.1.a(1) TCR
3.1.a(2) Halaskultdra
3.1.a(3) Haltdra
3.1.a(4) Halshow
3.1.a(5) HALASGASZTRO
3.1.b irott sajté
3.1.b(1) Szakdcskdnyv
3.1.b(2) Meséskényv
3.1.b(3) Promécié - - -
3.1.c Elektronikus sajté
1| weenen | S | |
3.1d Elektronikus és hagyomdnyos reklamfeliletek
3.1.d(1) Oriasplakat ] | | | |
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L

sorszam Megnevezés 2011. 2012. 2013. 2014. 2015.
I.né. | Il.né. ‘ Ill.né. | IV.né | L.né. | Il.né. ‘ Ill.né. | IV.né | 1.né. ‘ Il.né. | Ill.né. ‘ IV.né | l.né. ‘ Il.né. | Ill.né. ‘ IV.né | l.né. ‘ Il.né. ‘ Ill.né. | IV.né
3.2 Ertékesitési helyzetek, értékesitési csatornakhoz ((a) hiper- és szupermarketek, C+C; (b) kdzétkeztetés; ( c) éttermek, biifék) kapcsolédva a célokhoz és az egyes
o célcsoportokhoz igazodva.
3.2.a hiper- és szupermarketek, C+C kereskedelmi diszkontok
200 e | N | | |
3.2.b Kdzétkeztetés (6vodak, iskolak, kdzintézmények, stb.)
Kampany a
3.2.c Ettermek, biifék
st | oo | [ | | [EEOOOO@M [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ |
33 Tarsadalmi és civil szervezetekhez (NGO) és intézményekhez ((a) dvodak, iskolak, felsGoktatasi intézmények; (b) horgdsszervezetek; ( c) nyugdijas klubok; (d)
= egyesiletek, alapitvanyok) kapcsolddva a célokhoz és az egyes célcsoportokhoz igazodva.
3.3.a Ovodak, iskolak, felsGoktatdsi intézmények
3.3.a.(1) Matulatabor
3.3.a.(2) Halsuli
33b Nyugdijas klubok
3.3.b(1) rapke | [ ] [ ] e [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ |
3.3.c Egyesiiletek, alapitvanyok
3.3.c(1) Hallovagrend
3.3.c(2) Halaszok hete

87



R

KOZOSSEGI HALMARKETING PROGRAM 2011-2015
(KHMP 2011-2015)

L

sorszam

Megnevezés

2011.

2012.

2013.

2014.

2015.

l.né.

Il.né.

Ill.né.

IV.né

l.né.

Il.né.

Ill.né.

IV.né

l.né.

Il.né.

I.né.

IV.né

1.né.

1l.né.

I.né.

IV.né

l.né.

1l.né.

I.né.

IV.né

4.1.

Vonatkozé (bio- és
konvencionalis
élelmiszereket,

haldszatot, halaszati

termékeket bemutatd)
hazai és nemzetkozi
kiallitdsokon vald
megjelenés.

4.2.

Halfogyasztashoz és
agazati imazs
épitéséhez,
marketinghez,
élelmiszertermékek
fejlesztéséhez
kapcsolodd, illetve
kapcsolhaté hazai
rendezvényeken vald
megjelenése és azok
szervezése.

HALASZATOT IS ERINTO KIALLITASOKON, RENDEZVENYEKEN valé megjelenés és azok szervezése
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E=rior

sorszam Megnevezés 2011. 2012. 2013. 2014. 2015.
I.né. [ 1l.né. | ll.né. | IV.né [ L.né. | IL.né. | lIL.né. | IV.né | L.né. | Il.né. [ lIL.né. | IV.né | .né. | Il.né. | lll.né. | IV.né | L.né. | IL.né. | IIl.né. | IV.né
5. UNIOS ES UNIOn KiVULI ORSZAGOK halaszati termék piacanak és marketingprogramjainak elemzése és Uj piacok megalapozésa
Fogyasztdi attitlidok és
piaci lehet&ségek
5.1. feltarasa egyes Unids

és Union kivdli
orszagokban

5.2.

Unids és Unidn kivdli
orszagokban
megvalosult

halfogyasztast 6sztonzé
egyes marketing
programok elemzése,
az EU és a hazai
termékek piacra
juttatasanak az
elGsegitése.
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10. A TANULMANYHOZ FELHASZNALT IRODALOM, FORRASOK:

NHST Magyarorszag Nemzeti Halaszati Stratégiai # 2007—-2013.
EHA Eurdpai Halaszati Alap
A Magyar Koztarsasag Halaszati Operativ Progra@{22013 kodzotti idlszakra

dr. Fazekas Sandor miniszter, Vidékfejlesztési Bitérium: VM Agrarstratégia 2011.

Vajai Laszl6 bosztalyvezet, VM Erdészeti, Halaszati és Vadaszatiofztaly: szempontok a
KHMP-hoz

Véradi Laszl6: Halfogyasztas a vilagban, Eurépa&mMagyarorszagon

Sas Istvan: Reklam a Jéért, 2010.

Cey-Bert Robert Gyula: A Magyar Halgasztronémia

Mahal — Rendezvénynaptar

A hazai halfogyasztasi szokasok és igények felnreééssa halaszati agazat komplex, piacalapu
strukturdlis vizsgalata, piackutatas és fogyadetGiérés 2007. Debrecen-Szarvas
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http://www.egeszsegkalauz.hu/taplalkozas/az-eggszsa-halfogyasztas-osszefuggesei-
100567.html

http://hakinapok.haki.hu/tartalom/2008/0702_Szustvain.pdf

http://halramagyar.hu/
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